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Resumo

Defende—se aqui a idéia de que a co-
municagdo é uma sintese contemporanea de
saberes outrora irredutiveis, um campo epis-
temoldgico intermedidrio entre a ciéncia, a
arte e a politica. A publicidade e o jorna-
lismo sdo dois bracos da comunicacdo, em
que o jornalismo seria mais cientifico e a
publicidade mais artistica. O texto jornalis-
tico é uma escritura de eficacia simbdlica (se
tivermos uma queda para sociologia) ou de
texto mdgico (caso preferirmos usar metéd-
foras) com duas principais caracteristicas: o
senso de oportunidade e o poder de seducao.

*Jornalista, doutor em Ciéncias Sociais e profes-
sor de Comunicagdo da UFRN

O senso de oportunidade vem do planeja-
mento racional e da visdo socioldgica; e o
poder de seducgdo, a Forma, vem certamente
da sensibilidade e da criatividade do lado
direito do cérebro. Para ndo se prostituir
eticamente, o comunicador deveria ocupar
uma dupla posi¢ao politica, servir ao rei e ao
povo, escrevendo a favor e contra ao poder
de forma a atender as demandas do publico
e das autoridades constituidas. Assim, cim-
plice e sabotador do Poder, o comunicador
sempre faz parte do sistema, mas luta para
modifici—lo. E esta posicdo dupla que lhe
garante a eficdcia simbolica. Sua palavra s
€ magica porque atende ao povo e ao rei.

1. Introducdo

Fazendo uma plataforma politica com os
professores de ciéncia social na universi-
dade, observei como eles fazem questio de
definir conceitualmente as palavras. Acho
que cientistas sociais acreditam que ’os mais
precisos’ vencerdo. Em contrapartida, em
outra ocasido, fechando um jornal literdrio
com pessoas ligadas as Letras, senti—-me
como um negociador de egos incapazes de
superar a propria vaidade estilistica. Af estd
o jornalista: diante do cientista social, um
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artista; diante dos escritores, o critico. O
texto jornalistico € esse ‘algo’ entre a cién-
cia e arte. Podemos chamé-lo de texto de
eficicia simbdlica (se tivermos uma queda
para sociologia) ou de texto madgico (caso
preferirmos usar metdforas). As duas princi-
pais caracteristicas do texto jornalistico sdo:
o oportunismo e o poder de seducdo. Esses
fatores é que garante a sua eficicia sim-
bdlica, o seu resultado mégico. O opor-
tunismo vem do planejamento racional e de
uma visdo geral do lado socioldgico; e o
poder de seducdo, a Forma, vem certamente
da sensibilidade e da criatividade do lado es-
querdo do cérebro. Daquilo que os poetas
chamam de coragdo.

Em todo super-homem, hd um Clark
Kent. Porém, esta dupla poténcia implica
também em uma dupla dificuldade. Como
podemos ser oportunistas (e €ticos) e cria-
tivos (e técnicos) a0 mesmo tempo? Que tipo
de disciplina ou prética educativa se pode
organizar para quem tem que desenvolver a
mentalidade de cientista e um coragdo de po-
eta?

E se ndo nos falta identidade, certamente
também ndo faltam incompreensdes. Para
ciéncia, o jornalismo ndo tem objetividade;
para arte, ele ¢ um mercendrio, a servico do
vil metal. H4 até comparagdes maldosas en-
tre o exercicio de nosso oficio e a profissdo
mais antiga do mundo. Muitas profission-
ais de imprensa, em parte pela simbiose da
classe politica com o empresariado do setor
de comunicagdo social, se sentem prostitui-
das.

O que nos leva a um terceiro fundamento
da comunicagdo: a politica.

Era uma vez um rei narigudo. Quando
chegou a idade avancada, quis o sober-

ano deixar sua imagem para as proximas
geracdes e convocou o melhor pintor do
reino para pintd—lo. Porém, ao ver seu
perfil fielmente reproduzido no retrato,
o vaidoso soberano bradou: "Cortem—
lhe a cabega”! O segundo pintor con-
vocado tratou de pintar o rei de frente,
diminuindo—lhe sensivelmente as nari-
nas. O soberano era vaidoso, mas nao
era burro: “Cortem a cabeca deste baju-
lador”. Um terceiro pintor foi entdo con-
vocado e enfrentou o dilema: “se pin-
tar a verdade estarei morto e se pintar
a mentira, também”. Acontece que o
rei gostava de cacar e ocorreu ao artista
pintdi—lo com o rifle atirando de forma
que seu nariz ndo aparecesse. E assim:
pintor conquistou o tesouro real e o amor
da princesa.

Assim, camplice e sabotador do Poder, o
comunicador sempre faz parte do sistema,
mas luta para modifici-lo. E esta posi¢do
dupla que lhe garante a eficdcia simbdlica.
Sua palavra s6 é magica porque atende ao
povo e ao rei. E nessa dupla posicdo do co-
municador, hd dois lados: o publicitédrio e o
jornalista. Costuma-—se dizer que, enquanto o
publicitario € mais ambicioso que vaidoso, o
jornalista tipico € aquele que coloca o nome
acima do dinheiro. Sempre pensei o exer-
cicio do jornalismo (ou a produgdo arque-
ologica dos fatos com enfoque voltado dire-
tamente para um publico consumidor de in-
formacdes) como o primeiro pintor € a pu-
blicidade (ou a producao teleolégica dos so-
nhos, do onirico, do simbdlico com enfoque
voltado diretamente para os interesses dos
anunciantes) como o segundo. O jornalista
puro (com uma queda apenas para ciéncia
social) € sempre um fantoche da verdade;
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o publicitdrio puro (que tem uma tendén-
cia parcial para o estético em detrimento do
politico) ndo tem credibilidade ptblica ou
compromisso €tico com o real. E o profis-
sional completo de comunicagdo € cumplice
e reformador do poder, que bate com uma
mao jornalistica e afaga com uma méao pub-
licitéria.

Conbheci, certa vez 14 no interior do Brasil,
um jornalista que tinha um programa de TV
muito popular aos domingos, financiado pela
prefeitura (a Unica anunciante da cidade).
Durante a semana, ele ia até a comunidade,
mas pobre e filmava as criangas brincando
com os ratos, insuflava os lideres da associ-
acao de moradores e convidava todo mundo
para seu programa ao vivo. Depois lig-
ava para o prefeito dizendo que foi impos-
sivel impedir a matéria, mas passando para
ele as medidas necessdrias aos atendimen-
tos da comunidade. No domingo, apds as
criancas com ratos e o circo todo, entrava
o prefeito no telefone ao vivo “salvando a
patria com tudo de cima”. Resultado: a
comunidade conseguia seus melhoramentos,
o prefeito conseguia fazer seu proselitismo
politico e minha amiga produtora tinha uma
fila de deputados para dar cadeiras de ro-
das — entre outras coisas — no seu programa.
Entdo, o comunicador tem um pé no poder
e outro fora. Jornalismo é préaxis: Asticia
e Imaginacdo. Mais arte que técnica, com
uma visdo de conjunto em tempo real. E
como fazer para ensinar essa triplice ativi-
dade (Ciéncia, Arte e Politica) do oficio de
comunicar? Certa noite, eu sonhei que era
um Encantador de Serpentes.
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2. Trés em um

Materializando meu sonho e dando re-
sposta as minhas preocupacdes de professor
de comunicacdo, escrevi um texto definindo
a analogia entre pauta e ciéncia, reportagem
e arte, e edicao e interatividade.

Texto Enfoque
Ciéncia Informativo Objetividade
(3% pessoa)
Arte  Opinativo Subjetividade
(1* pessoa)
Politica Interpretativo Intersubjetividade
(2% pessoa)

Segundo essa distin¢do, o discurso comu-
nicacional, tanto do ponto de vista do seu
processo industrial de producdo como na
elaboragdo coletiva de seu texto, se consti-
tui de trés etapas distintas simultineas e se-
giienciais a0 mesmo tempo: a producido, a
reportagem e a edi¢do. A producdo corre-
sponde a objetividade cientifica necessaria
ao planejamento das pautas; a reportagem, a
arte dialogica da entrevista e a transmissao
presencial da subjetividade; e, finalmente,
a edi¢do corresponde a vontade e ao jogo
politico em seus diferentes aspectos.

Essa distingdo dos trés fatores (ciéncia,
arte e politica) complexos (simultineas e su-
cessivas a0 mesmo tempo) opera em VAarios
niveis da comunicacdo: pode—se vé—lo nas
etapas de aprendizado do texto jornalis-
tico (primeiro aprender a escrever com im-
parcialidade, depois re—aprender a dar sua
opinido e, finalmente, adaptar seu texto a
diferentes publicos); no ensino de técnicas
especificas de cada midia (o jornalismo im-
presso como base, o texto audiovisual como
exercicio artistico e a midia digital como sin-
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tese) ou ainda na nova linha de montagem
da comunicacdo de massas em escala indus-
trial, nas fun¢des de producdo, reportagem e
edicdo'. H4, assim, diferentes patamares de
uma mensagem. Por exemplo: “Fumar faz
mal a saide” (informacdo objetiva); “Fumar
¢ feio” (opinido subjetiva); “Menina, vocé
estd com os dentes amarelos” (interpretacao
intersubjetiva). O terceiro patamar (especi-
fico da comunicacdo) combina os patamares
anteriores (a ciéncia e a arte) com objetivos
e publico—alvo predeterminados.

A mente cientifica, a alma artistica e a
vontade de poder antes se somam do que
se distinguem no comunicador. Ha produ-
tores sensiveis, reporteres com iniciativa, e-
ditores que pensam. O importante nessa tri-
plice diferenciacdo foi que ela estabeleceu
fatores para construcao de um modelo com-
plexo para pensar Comunicagao.

3. Tempo da midia, tempo da
escola.

De todos os tdpicos ’tradicionais’ da dis-
cussdo sobre o ensino de Comunicagdo So-
cial no Brasil que discuto desde meus tempos
de estudante (a obrigatoriedade do diploma
para o exercicio profissional e suas conse-
gliéncias sociais e corporativas, a falta de

'Inspiradas na TV, essas fungdes podem ser uti-
lizadas em qualquer midia. Imaginemos uma festa,
por exemplo. O produtor cuidaria dos convites e dos
fornecedores. O repoérter seria o animador do au-
ditério. E o editor cuidaria do cenario, da musica, da
direcdo geral do acontecimento. Qualquer projeto co-
municacional implica nesses trés niveis de trabalho,
que reproduz a estrutura cognitiva das memorias (de
imagens, auditiva e cinestésica). A atividade do ed-
itor seria tanto cinestésica com ’c¢’ (de motricidade,
cinética, cinema) quanto sinestésica com ’s’ (uma sin-
tese dos sentidos e das trés memorias).

identidade tedrica para pesquisa, as fabricas
de diplomas, a espinhosa ’questdo do esta-
gio’, o curriculo) a completa dissociacao en-
tre teoria e pratica sempre foi a mais grave e
misteriosa.

Digo misteriosa porque ela é uma singu-
laridade epistemoldgica e simplesmente ndao
existe em outras areas, como no ensino de
biologia, por exemplo. Por que a universi-
dade ndo consegue ’formar jornalistas’ como
“produz gedgrafos’? E por que esse oficio s6
¢ “aprendido na pratica nas redacdes’ — bem
longe, portanto, da teoria e da reflexdo critica
académica?

Certo dia, ap6s um debate sobre o tema
com uma turma de calouros, uma aluna
me apresentou uma redacdo ficcional sua,
sobre a vida de um estudante de comuni-
cacdo que, abusando da metalinguagem, vira
uma escritora com um livro sobre os pro-
blemas que enfrentou ao querer ser jorna-
lista: primeiro ndo podia trabalhar porque
ndo tinha diploma, durante o curso nao po-
dia estagiar para ndo prejudicar os colegas ja
formados, e, depois, de diplomada nao con-
seguia emprego porque nao tinha experién-
cia.

E fruto deste conflito estrutural entre mer-
cado e escola, outros fatores condicionantes
surgiram: os professores de comunicagao se
dividiram entre ’os egressos do mercado’ e
"os egressos da academia’, formando duas
associagdes de pesquisa com enfoques difer-
entes, e instituindo uma divisdo marcante no
préprio curriculo entre as disciplinas cienti-
ficas e as técnicas. E assim a comunicagao
social se tornou um conjunto de teorias sem
pratica e o jornalismo, uma pratica sem teo-
ria.

Mas este abismo entre teoria e pratica é
produzido pelo fato de tanto a escola como a
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midia serem organizac¢des produtoras de sub-
jetividade, porém funcionando com veloci-
dades e objetivos diferentes: o comunicador
vive em tempo real, sua producdo de sub-
jetividade € imediata e efémera; os profes-
sores e alunos vivem em um tempo histdrico,
em que a producdo de subjetividade é uma
atualizagdo da memdria coletiva entre ger-
acoes. Por isso, a educacdo escolar estd sem-
pre atrasada em relagdo a midia, mas, por
outro lado, ndo haveria midia nao fosse a es-
cola. Alids, o mesmo também pode ser dito
da relacdo dos meios de comunicagdo com
outras instituicoes.

As empresas de comunicagdo (agéncias,
produtoras e veiculos) sdo organizacdes de
produto didrio (assim como os bancos e as
padarias) porque tém um ‘dead-line’, ou
seja, uma linha de producdo de atividades
seqlienciais que trabalha ’contra o reldgio’,
em que os bens produzidos possuem uma
hora certa para estarem finalizados e con-
cluidos. Antes do advento da informdtica, as
empresas de produto didrio seguiam o mode-
lo do jornal impresso, da organizagao fabril
taylorista e de sua produgdo escalonada em
série em oposicao as atividades paralelas.

Porém, com a chegada das tecnologias au-
diovisuais houve mudangas na producio in-
dustrial da subjetividade:

1. A informagdo deixou de ser aferida pelo
espaco que ocupa, mas pelo tempo que
dura. O modelo de organizagdo da mi-
dia passou a ser a empresa de televisao
(onde o dead-line é em segundos e nao
em horas) e ndo mais o jornal impresso.
Houve diminui¢do e diversificacdo das
atividades seqiienciais da linha de pro-
ducdo.

www.bocc.ubi.pt

2. A terceirizagdo da producao. A
diminui¢do técnica da linha de mon-
tagem exige que comunicador domine
os diversos aspectos técnicos que
envolvem a producdo, conhecendo
funcdes que antes eram executadas
apenas por especialistas. As no-
vas tecnologias ndo apenas tendem
diminuir a especializa¢do técnica, mas
muda o perfil dos profissionais de
comunicacdo de empregados em pe-
quenos empreendedores independentes,
que prestam servi¢os as empresas.

3. O aparecimento da Internet acrescenta
a questdo da interatividade (o acesso do
consumidor aos meios de producdo de
informacao) e da segmentacdo da au-
diéncia em diferentes grupos de inter-
esse. No caso do ensino de jornalismo,
a publicacao de paginas na web pratica-
mente elimina todos os custos, equipa-
mentos e técnicos necessdrios pelo jor-
nalismo impresso e de TV.

Ganhamos tempo e qualidade de vida, mas
perdemos aquele aprendizado do tempo re-
gressivo que permitia apreender o texto em
tempo real e o jornalismo como estilo de
vida. Aos poucos, como a reportagem pas-
sou a ser transmitida ao vivo, o perfil dos
profissionais se modificou bastante. O mo-
delo da televisao também modificou bastante
a forma de organizacgado das fun¢des jornalis-
ticas tradicionais dentro de uma redacao.

Ensinar a quem vai trabalhar na midia se
torna assim uma tarefa bem espinhosa: ndo
se trata apenas de ensinar a viver contra o
tempo (sobretudo contra o tempo histérico—
escolar), mas de ensinar a escrever em tempo
real, em reunir teoria e pratica no presente



Marcelo Bolshaw Gomes

em ciéncia\arte\politica, em um unico texto
magico, em um discurso transformador dos
cendrios que espelha.

Portanto, esses fatores — a objetividade da
Ciéncia, a subjetividade da Arte e a inter-
subjetividade da Politica — sdo quem garan-
tem a eficicia simbdlica da Comunicagdo, o
seu resultado magico. Esse préprio texto,
O Encantador de Serpentes, ¢ um encan-
tamento, isto é, um texto que nio se en-
quadrava nem como artigo cientifico, nem
como prosa artistica, nem como manifesto
politico, mas que incorpora e sintetiza suas
finalidades isoladas.

4. Pratica sem teoria?

Claro que ndo basta conjurar magias, €
preciso tracar uma estratégia. Reencantar o
mundo sem retornar as ilusdes do passado
— eis a missdo do sujeito da comunicagdo.
Desencantado, o mundo frio da objetividade
cientifica sucumbe vitima do seu préprio cin-
ismo; por outro lado, encobrir com imagens
bonitas a dura realidade dos fatos ndo vai
modificar a situacdo. Uma estratégia cor-
reta de reencantamento deve sempre levar
em conta a critica € o sonho, a vida e a arte,
os lados de fora e o de dentro, simultanea-
mente.

Alids, eis os dois grandes desvios éti-
cos da comunicacdo: o cinismo e a au-
topromoc¢dao. O cinismo pessimista dos
primeiros muitas vezes se manifesta na
forma em uma critica pseudo—marxista aos
meios de comunica¢do, enquanto a compul-
sdo auto—promocional funciona como seu
contraposto: o desejo desmedido de visibili-
dade a qualquer custo. Ambos os comporta-
mentos, no entanto, nascem de uma mesma

recusa: aprender a escrever de forma a trans-
formar o préprio contexto.

E, ou os jornalistas escrevem seu proprio
destino, ou t€m o script de suas vidas es-
critas por outros jornalistas. E, para escr-
ever o proprio destino e viver segundo seus
proprios sonhos, instaurando paradigmas e
subvertendo as formas ultrapassadas de pen-
sar, os antigos jornalistas aprendiam o dead-
line — ou seja: a viver em um tempo regres-
sivo. Mas com o computador e 0s avancos
tecnoldgicos, o dead—line morreu! No en-
tanto, 0 que caracteriza o texto jornalistico
ainda é o fato dele interferir no curso dos
acontecimentos que descreve em tempo real.
E assim, pritica comunicacional transfor-
mou o jornalismo, que se tornou mais perfor-
mativo e ao vivo, um reality—show em que
¢ mais importante entrevistar do que escr-
ever, uma disputa constante por visibilidade,
um espetdculo de simulacros sem conteudo.
Ora, se a comunica¢do ndo apenas uma teo-
ria sem aplicacdo prética, talvez também seja
injusta a afirmacdo do contrdrio: que o jor-
nalismo € uma atividade pratica sem nen-
huma reflexdo tedrica. H4 diferentes teorias
para explicar o jornalismo e o funcionamento
social da imprensa, principalmente no que
diz respeito aos critérios para construgcdo de
noticias. Traquina (2001) enumera as princi-
pais teorias de noticias:

1. A teoria do espelho, em que o jor-
nalismo de informacdo, acreditando—
se poder separar os fatos de sua in-
terpretacdo. Nesta teoria, o jornal-
ista € um comunicador desinteressado
que descreve os acontecimentos repro-
duzindo a realidade com objetividade.
(TRAQUINA, 2001, 65) Esta teoria vé
o jornalismo como um ‘contrapoder’,
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capaz de, através da imagem “ndo ex-
purgada da realidade”, corrigir e com-
pensar as injusticas do sistema.

. A teoria da Acdo Pessoal ou do
Gatekepeer, em que o processo de pro-
ducdo da noticia € resultante de uma
série de escolhas representada por por-
tas em que a matéria pode ser aprovada
ou ndo segundo um critério especifico.
Por exemplo: a noticia é nova? Se
sim, passa pela porta; se ndo, é engave-
tada. E assim sucessivamente. Esta teo-
ria avanca em relacdo a idéia de que a
imprensa € imparcial, mas os critérios
de selecdo para construgdo das noticias
¢ demasiado subjetivo e pessoal. (2001,
68)

. Teoria organizacional, em que os
critérios de selecdo para construcdo de
noticiais ndo cabem individual e livre-
mente aos jornalistas, mas € resultante
de todo mundo processo complexo de
constrangimentos e incentivos da orga-
nizacao na qual estd inserido, sejam in-
stitucionais ou psicolégicos. Esta teo-
ria, no entanto, € micro—socioldgica,
ndo observando os fatores de con-
stru¢do da noticia existentes no ambito
externo ao da organizacdo jornalistica.
(2001, 71-80)

. As teorias da Acdo Politica sdao aque-
las que entendem os meios de comuni-
cacdo como instrumentos de persuasio
politica, defendendo interesses especifi-
cos de grupos sociais. Nas versdes ‘de
direita’ (Lichter), os jornalistas sdo vis-
tos como intelectuais criticos ao capi-
talismo e a liberdade de iniciativa; nas
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versoes ‘de esquerda’ (Chomsky), a im-
prensa € vista como um instrumento de
classe que ajudar a manter o capital-
ismo. Em ambas as versdes, as noti-
cias sofrem distor¢des sistemdticas dos
acontecimentos em favor dos interesses
politicos. Assim, enquanto as versoes
direitistas colocam a responsabilidade
das distor¢des nos valores coletivos
dos jornalistas, as versdes esquerdistas
acreditam que as noticias ndo sdo de-
terminadas nem pelos valores e precon-
ceitos dos jornalistas, nem pela orga-
nizacdo da empresa em que trabalham,
mas sdo de natureza macroecondmica:
as noticias sdo determinadas pela es-
trutura de propriedade da midia, pela
dependéncia comercial da imprensa em
relac@o a publicidade, pelo predominio
das fontes governamentais e empresari-
ais, e, finalmente, pela ideologia domi-
nante de forma geral. (2001, 80-85)

. A Teoria (denominada por Traquina de)

Estruturalista deve ser entendida, na
verdade, como um desenvolvimento das
idéias marxistas de Chomsky realizadas
por Stuart Hall, levando em conta a au-
tonomia relativa dos jornalistas em re-
lagdo ao controle direto das empresas.
(2001, 88-94)

. A teoria Etnoconstrutivista, além de

adotar a autonomia dos jornalistas e dos
valores—noticias, d4 énfase ao tempo
e a imprevisibilidade dos acontecimen-
tos que podem se tornar noticias (Gaye
Tuchman). “Ser profissional é nao ser
vitima do tempo, mas conquistador do
tempo; ser profissional é também uma
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questao de sentir certas coisas, de ‘por a
velha adrenalina a correr’””. (2001, 120)

Tanto a Teoria (chamada de) Estruturalista
como a Etnoconstrutivista rejeitam a teoria
do espelho e o empirismo ingé€nuo dos jor-
nalistas; para ambas as noticias sdo resul-
tantes de processos complexos de interagdo
social de vdrios tipos de agentes sociais. As
duas teorias também reconhecem a autono-
mia dos jornalistas em relagdo as empresas
e sdo trans—organizacionais, isto €, enfati-
zam mais a cultura profissional (os valores—
noticias) do que a cultura da organizacao.

Para Traquina a diferenca principal é que,
em relacdo a producdo de noticias, a teo-
ria estruturalista € “mais orientada para as
fontes”, enquanto a teoria construtivista “é
mais orientada para os jornalistas” (2001,
115) — na verdade, para auto-referéncia, isto
¢, para capacidade de percep¢do e interpre-
tacdo livre de quem escreve.

Enfatizariamos também que a teoria dita
estruturalista € mais sociolégica (pois as
fontes sempre nos remetem a sociedade) que
a construtivista e que outros fatores precisam
ser observados. Por exemplo: com o advento
do computador (da internet e da globaliza-
¢d0), a atividade jornalistica atual necessita
da capacidade de interpretar os acontecimen-
tos locais em uma escala global, ao contrério
das antigas geracgoes.

Porém, mais do que definir os critérios
para producdo das noticias, a importancia
da revisdo das teorias jornalisticas proposta
por Traquina estd na valorizagdo ética da au-
tonomia profissional contra as diferentes teo-
rias marxistas conspiratdrias que denunciam
a manipulacdo social exercida pela imprensa
e pelos meios de comunicagio.

Por outro lado, Traquina cai, muitas vezes,
no extremo tedrico oposto, em uma apolo-
gia idealista a liberdade e a ética jornalistica,
esquecendo—se de enquadrar o papel desem-
penhado pelos meios de comunica¢do em um
contexto social mais amplo.

5. Encantadores de Serpente

Meus alunos, no entanto, insatisfeitos com
o nome ‘“Encantador de Serpentes” fazer
alusdo a um professor encantador diante de
uma audiéncia de cobras, me surpreenderam
quando colocaram no ar a sua propria re-
vista, Encantadores de Serpente, (com o sin-
gular e plural, invertidos) para, segundo eles,
“além de trabalharmos em nivel nacional as
questdes do ensino de Comunicagdo Social,
possamos também interagir com as deman-
das locais do nosso curso e de nossa univer-
sidade™.

E deste casamento interativo, entre o en-
sino local e o aprendizado global; das teo-
rias sobre a atividade jornalistica e a re-
flexdo ética sobre a pratica comunicacional,
nasceu o projeto de Oficina de Midia Dig-
ital’, no Ambito da disciplina de Sociolo-
gia da Comunicagdo do Curso de Comuni-
cacdo Social da UFRN. Também com base
nessas idéias, na triplice estrutura da cién-
cia\arte\politica, escrevi O Circulo das Vir-
tudes®*. Neste site—texto, a idéia é demonstrar
como a dissociacdo entre a pratica jornalis-
tica e a teoria da comunicagdo € resultante de
um circulo vicioso entre os aspectos cientifi-
cos, técnicos e éticos. E que a reorganizagdo
destes mesmos fatores podem produzir um

Zhttp://members.tripod.com/ encantadores/>
3http://jornalista.tripod.com/
“http://www.facom.ufba.br/revistacompos/>
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O Encantador de Serpentes

circulo de exceléncia, em que a retroalimen-
tacdo leve a uma crescente otimizagao do sis-
tema. Nele, esbocamos inclusive um projeto
pedagdgico para um curso de comunicagao
social com habilitacio em jornalismo, que
serviu de modelo para debate em varias uni-
versidades.

Mas, a grande fonte de conhecimento para
nossa investigacdo sempre foi a propria sala
de aula e as atividades desenvolvidas com
os alunos. Por exemplo: o filme O ponto
de Mutacdo®, se baseia em trés personagens
emblemadticos, cada um representando uma
forma discursiva especifica em nossa cultura:
Jack (S. Waterston) — candidato derrotado a
vice—presidéncia dos EUA, representa o as-
pecto politico; Thomas (J. Heard) — o po-
eta e dramaturgo em crise pessoal, amigo de
Jack — representa o aspecto artistico; Sonia,
a fisica desiludida, (Liv Ullmann) que de-
senvolveu um laser para fins medicinais uti-
lizado no projeto militar “Guerra nas Estre-
las”, representa o aspecto cientifico.

Esses personagens se encontram no
castelo medieval de Mont Saint Michel, no
litoral da Franca, e gastam pouco mais de
duas horas em didlogos filoso6ficos sobre o
futuro, o impacto tecnoldgico, a ecologia e
agonia planetdria, e, principalmente sobre
a necessidade de uma nova percepcdo do
mundo, que se baseiam em relacdes, trocas
e conexdes. B preciso analisar os fatos, as
coisas e os objetos, ndo mais isolados, mas
buscando tudo o que se relaciona a ele.

Essa nova visdo do conjunto, do todo e
ndo das partes ou fragmentos, terd como

30 Ponto de Mutagio (Mindwalk). Roteiro: Floyd
Byars e Fritjof Capra; Direcdo: Bernt Amadeus
Capra; Trilha Sonora: Philip Glass. Franga: 1990.
Video, NTSC, 126 min Baseado no hom6énimo livro
de Frijot Capra. Sao Paulo: Cultrix, 1982.
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premissa uma ética soliddria, respeitando o
proximo, e ecoldgica, respeitando as futuras
geracgoes.

E, apesar da disposicdo de se chegar a um
unico ponto de vista (holistico), seus pontos
de vistas (o cientifico, o artistico e o politico)
permanecem irredutiveis, isto €, cada um nao
pode ser reduzido a légica dos outros dois. E
esta confluéncia dos saberes irredutiveis pro-
duz didlogos complexos.

Apesar de interessante, o filme é demor-
ado, cerebral e sem agdo. Certa vez, apos
a exibicdo deste video, escutei uma aluna,
acostumada ao cinema romantico conven-
cional, reclamando que ela havia esperado
até o fim para saber com quem a cientista
‘ficava’: se com o politico ou com o po-
eta; e tinha ficado decepcionada com o des-
fecho da histéria. Perguntei, entdo, se ela
fosse a roteirista do filme, como escreveria
seu “happy end”. Ao que ela me respondeu:
“Mesmo mantendo o tridngulo, a coisa pode-
ria ter ficado mais quente”.

O verdadeiro ponto de mutacdo de nos-
sas relacoes ndo se dard pela mera reor-
ganizacdo racional dos fatores, ou pela or-
ganizacdo de grades curriculares, mas por
uma mudancga ética profunda, por algo “mais
quente”. E a vida e suas contradi¢des que
produz as solucdes necessdrias ao seu desen-
volvimento. Entretanto, a visao de conjunto
da interconexdo de todos os aspectos, mesmo
que de pontos de vistas irredutiveis, funda-
menta e orienta esta mudanga de comporta-
mento e de percepcdo de mundo.

Entdo, o que peco aos meus leitores, nes-
sas ultimas linhas, é que usem da mesma
imagina¢do generosa de minha aluna e adi-
cionem algum “calor” as minhas idéias: lu-
tas, amores, derrotas, ddvidas. O que
gostaria de deixar aqui € uma narrativa sem
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final feliz, sem ‘“final”’, mas com um fim,
como a conclusdo proviséria de um impasse
que ainda aguarda solu¢do; o que gostaria de
deixar aqui, na verdade, € minha vida de pro-
fessor de jornalismo e meu sonho de reen-
cantamento do mundo.
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