Ficcdo Nacional: a emergéncia de um novo paradigma televisivo

(...) temos montada uma industria
audiovisual (...) e as nossas produ-
¢Oes gozam dos favores absolutos do
publico televisivo, batendo mesmo em
audiéncias as telenovelas além-Atlan-
tico, durante mais de duas décadas
a ementa preferida dos Portugueses
no pequeno ecrd. (...) devolvemos
também ao nosso publico o orgulho
no seu préprio imaginario e a pos-
sibilidade de se rever em programas
de ficcdo criados e falados em por-
tugués — um espelho da sociedade
nacional.
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feriu 0 seu interesse para as novas teleno-
velas. Estas producdes continham historias
apelativas, eram bem interpretadas, com uma
naturalidade que contrastava com a represen-
tacdo teatral dos nossos actores e bem pro-
duzidas e realizadas, fruto da existéncia de
uma industria especificamente destinada para
o efeito, facto desconhecido no nosso pais.
Desde ai, aanking televisivo nacional
alcancou um padréo, com a SIC em primeiro
lugar, a RTP1 em segundo lugar, a TVI
Televisdo Independente e segundo canal
comercial a surgir no mercado em terceiro
lugar e a RTP2 em quarto lugar. Embora néo
se verificassem oscila¢des significativas nesta
configuragdo, gerou-se um clima concorren-
cial que ultrapassou o dominio dos canais
comerciais, ao estender-se ao canal de ser-
vigo publico. As consequéncias desta situ-

acdo foram notérias, ao desenvolverem —

ApO6s 24 anos de transmissao do génerose estratégias sem limites estabelecidos
telenovela em Portugal e de 15 anos de(Bourdieu, 1997: 57), assentes na contra-
transmissdo da telenovela portuguesa, osprogramacdo, na autopromocao e no
conteudos brasileiros, que até ao anoinfoentretenimenté.
televisivo 2000/2001 ganharam especial aten- A contra-programacao caracteriza-se pelo
¢do por parte do publico, foram ultrapassa- ndo cumprimento da programacao, previa-
dos em audiéncia por uma nova vaga demente estabelecida pelo canal. A sua utili-
producdes nacionais. Este facto, acabou porzagdo prende-se com a necessidadeatear
se transformar num fenémeno televisivo, ao a diferencaface a um programa transmitido
permitir alterac6es de fundo no panoramapelas outras estacBes. Neste sentido, séo
audiovisual portugués, que gozava de umapraticas comuns a transmissao de compactos
estabilidade com a abertura do mercadode telenovelas com uma duragéo superior ao
televisivo a iniciativa privada. Esta estabi- normal e o inicio do servigo noticioso da noite
lidade foi alcancada a partir de 1995, no entre um a dois minutos antes das 20:00 (hora
momento em que o primeiro canal comer- determinada para o inicio dos programas de
cial, SIC (Sociedade Independente de Infor- informacdo enprime timg. Em casos mais
magcao) realizou um acordo de exclusividade especificos, citamos, por exemplo, a apresen-
com a Rede Globo, para a transmissao dagacdo dos resultados eleitorais antes da hora
suas telenovelas. A partir dessa altura, oautorizada. Embora estejam previstas sancdes
publico portugués, afecto ao género desdepara estes casos, 0s canais de televisdo optam
1977, ano de transmissdo da primeira tele-pelo incumprimento de regras, uma vez que
novela brasileira, “Gabriela, Cravo e Cane- essa (falta) de conduta lhes traz proveitos.
la”, pela RTP1, e ndo plenamente satisfeito = Paralelamente, as estagdes relevam a auto-
com as experiéncias nacionais iniciadas empromocao, o que significa que, para além da
1986 pelo canal de servigo publico, trans- publicidade feita em revistas da especialida-
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de, transportes publicos, mupisoatdoors Embora o género telenovela ja exista em
é feita publicidade aos proprios programas Portugal ha 24 anos e tenha funcionado como
durante o tempo de emissao, quer mediantecatalisador das mudancas enunciadas, as
a passagem de excertos durante os intervalogvestigagcdes e os estudos académicos sobre
entre os conteddos, como a realizagdo deo seu papel na vida cultural da sociedade e
publicidade cruzada com outros programasdo individuo, sdo escassos. Egteconceito
(alusdes em rodapé scroll). académiccé generalizavel a sociedade civil,
De forma a criar mais impacto junto do que encara os contetdos de ficgdo como
publico, e em especial por parte da TVI, subprodutos televisivos, proprios de uma
foram sacrificados os espagos informati¥os sociedade massificada e de uma “IndUstria
Pela primeira vez em Portugal, pelo menos Cultural”, na esteira dos estudos
de forma tdo transparente, as personagensfrankfurtianossobre os efeitos nefastos das
actores das telenovelas e das “telenovelas danensagens dos meios de comunicacgéo sobre
vida real” (denominacgéo para @slity shows  os individuos.
tipo Big Brothe) abriram o alinhamento do Consideramos, assim, estar perante um
jornal da noite e foram tratados como infor- paradoxo: os nimeros estatisticos revelam que
magcéao purd.Estamos perante o que se pode os programas de ficcdo sdo dos programas
denominar de infoentretenimento, a quebramais vistos da televiséo portuguesa, permi-
da linha de separagdo entre informagdo etindo osvolte de faceacima descritos, mas
entretenimento, que leva a escolha de temass opinifes, sondadas informalmente, ou no
do interesse humano, tratadas de formacirculo de amigos ou no circulo da opiniao
sensacionalista (Patterson, 2002:36). publicada, revelam que os programas de
Chegados ao ano televisivo 2000/2001, ficcdo sdo culturalmente pobres e nada
o canal privado TVI implementou uma nova enriquecedores.
estratégia de actuacdo, o que lhe permitiu  Tendo em conta esta situagdo, € nosso
alcancar o primeiro lugar neanking proposito efectuar uma analise qualitativa,
televisivo. O clima de estabilidade de audi- com o objectivo de comprovar as tendéncias
éncias foi quebrado e a SIC, lider de mer- estatisticas, publicamente conhecidas. Partin-
cado desde 1995, viu-se a ser ultrapassadado do pressuposto de que 0s “nimeros” séo
essencialmente devido a aposta em teleno-apenasndicativos de gostos e tendénc{@e
velas portuguesas, género homélogo ao queBens et al.,, 2001: pp. 51-76), procurdmos
a catapultara para os TOPS. nos “factos” a verdade quanto a telenovela
Perante os factos enunciados, constataportuguesa/género telenovela (premissa de
se que o género telenovela, desde o sewnalise).
aparecimento, permitiu as maiores transfor-
macdes do mercado televisivo. Em 1977, comPressupostos tedricos
a transmisséo de “Gabriela, Cravo e Cane-
la”, a RTP1 conseguiu com que 0s portu- Como contextualizagédo teorica do presen-
gueses alterassem 0s seus comportamentoe estudo apresentamos, sumariamente, as
e rotinas; em 1995, mediante o acordo deseguintes linhas de investigacao: conceito de
exclusividade com a Rede Globo, a estacdolndustria Cultural (Adorno, Horkeimer, 1994),
comercial recém criada, SIC, assumiu a codificacdo e descodificacdo das mensagens
lideranga daanking em 2000/2001, a TVI, televisivas (Hall, 1996), Teoria das Media-
canal praticamente moribundo, devido, no ¢bes (Martin-Barbero, 1998) e aplicacao
nosso entender, a falta de um rumo definidopratica da Teoria das Media¢des (Lopes et
e a incoeréncia na sua lideranga, passa dal., 2002).
terceiro para primeiro lugar, através da aposta O conceito de Industria Cultural foi
macica em telenovelas portuguesas. Nestedesenvolvido por uma corrente de investiga-
sentido, a ficcdo, do nosso ponto de vista,¢cdo desenvolvida num centro de estudos
devera ser entendida como um paradigmasociais criado em Frankfurt, em 1923, cuja
televisivo, o que nos permite falar na ficcao base assenta na critica marxista ao empirismo
nacional como um novo paradigma em americano. Na década de 30, o centro cria
emergéncia. uma corrente “critica” & sociedade, que fica
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conhecida por Escola de Frankfurt. Os in- o momento da sua recepg¢do como “leitura”.
vestigadores partem das inquietacdes deMais tarde, vdo tomar em consideracdo o
Gramsci e Althusser (“Teoria da Hegemonia”) contexto de recepcao, influéncia determinante
em relacdo ao fracasso da prevista revolucdgara a descodificacdo da mensagem. Neste
contra a classe dominante, relacionando-ocampo de accdo, destacamos o trabalho de
com a accdo manipuladora dos meios deStuart Hall com o artigo “Encoding and
comunicacao de massa sobre a classe opePecoding in Television Discourse” (Hall et
raria. al, 1996: 128-138) publicado na revista
Os teodricos da Escola de Frankfurt acre- Working Papers in Cultural Studig8VPCS),
ditavam que o sistema capitalista conspiravacriada em 1972.
contra a populacdo, através da cultura difun-  Hall apresenta uma visdo pormenorizada
dida pelos meios de comunicacdo. Nestedo processo comunicativo dos media. Em
sentido, Theodor Adorno e Max Horkheimer, termos genéricos, propde um modelo cujos
dois dos investigadores mais proeminentescomponentes (producao; circulacao; distribui-
da corrente critica, constatam que os bensgdo/consumo; reproducdo) vivem em articu-
culturais séo tratados como mercadoria, comlagdo uns com 0s outros. Assim, nenhum dos
a mesma légica do fabrico em série componentes, por si s6, pode garantir a
(fordismg, o que os leva a criar a designa- existéncia do seguinte, na medida em que
¢do de Induastria Cultural (1994) para a ja tem autonomia para quebrar a linha de
conhecida Cultura de Massas. De acordo comcontinuidade. Em termos mais especificos,
este principio, os produtos da Industria podemos afirmar que, em certa medida, a
Cultural sdo um meio de providenciar a produgcdo é o ponto de partida do circuito.
legitimacao ideoldgica das sociedades capi-Neste estagio, é construida a mensagem. Esta

talistas. € imbuida de significados, ndo s6 caracte-
risticos do proprio evento, agora transforma-
A Industria Cultural fornece bens do em “evento comunicavel” e traduzido num

padronizados para satisfazer as nume-  discurso televisivo, como também proprios
rosas procuras, identificadas como da estrutura institucional, desde os seus meios
outras tantas distingdes a que 0s  técnicos aos meios humanos. Estamos peran-
padrdes da producdo devem respon- te o que Hall designou por momento do
der (Adorno et al., 1944: 297). “encoding”.
Esta mensagem sob a forma discursiva,
Anos apos o aparecimento da teoria criticaao transitar pelas componentes intermédias
da Escola de Frankfurt (década de 50), definidas pelo autor, é recebida, sendo este
tedricos britdnicos juntam-se em torno do o ponto de partida para a sua realizacdo; antes
Centre for Contemporary Cultural Studies, na que esta possa surtir algum efeito, tem que
Universidade de Birmingham, fundando uma ser apropriada como um discurso com sig-
nova corrente critica influenciada pelo mar- nificado, ou seja, estamos perante o momen-
xismo e pela critica ao capitalismo, bem comoto do “decoding”. Contudo, os codigos uti-
pela Escola de Frankfurt e pela Teoria dalizados pelo publico podem ndo ser os
Hegemonia de Gramsci e Althusser. mesmos que estdo na base da construgéo da
Os Cultural Studies campo de investi- mensagem. Quando ndo existe um alinhamen-
gacdo multidisciplinar, desenvolvem trabalhos to entre o “encoding” e o “decoding”, d&-
relacionados com as histérias de classes, conse uma distorgdo ou mesmo a um momento
as historias da cultura popular e da memaériade ndo comunicacdo. Este facto pode acon-
popular, como as sub-culturas e, a partir datecer quando se preconiza o reinvestimento
década de 80, as suas investigacfes vasimbolico, pois, muitas vezes, a televisédo
centrar-se nas audiéncias, destacando-se opode cair em maneirismos ao tentar elevar
estudos feministas, focalizando a relagdo daa banalidade a um patamar simbdlico, fazen-
mulher com a televisdo. Através de do com que as mensagens deixem de fazer
metodologias quantitativas e qualitativas, as sentido. Quando isto acontece, a mensagem,
mensagens veiculadas pelos meios de comuem vez de ser especial e de deslumbrar, frustra
nicagdo vao ser analisadas como “textos” eas expectativas do publico.
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O momento com mais relevo para o autor entrevistadas quatro familias (duas familias
€ 0 da recepcdo da mensagem, o seu conpopulares, uma familia de classe média e uma
sumo e consequente reproducdo, lancandofamilia de classe média alta, segundo o
ainda, trés hipoteses de como o “decoding” critério das investigadoras) sobre a teleno-
poderd ser efectuado. Assim, podera servela A Indomada produzida e transmitida
dominante (nas palavras do autor, preferen-pela TV Globo.
cial), isto é, estara em simetria com o Com base numa metodologia
“encoding”; oposicional, quando a mensagem interdisciplinar, tendo como premissa quatro
€ interpretada a partir de um quadro delugares de mediagdo: eotidiano familiar,
referéncia diferente e negocial, uma espéciea subjectividade o género ficcionale a
de miscelanea entre a adaptacdo e a oposivideotécnica Os dados recolhidos foram
¢do, na medida em que cenas ja vividasanalisados através de woftwareadequado,
funcionam como negacdo daquelas que saalestacando-se a importancia do contexto de
assumidas por todos, como um dado adqui-recepcao; da constatacdo da existéncia de um
rido. Stuart Hall defende, acima de tudo, o repertério comum de temas partilhado pelas
poder da audiéncia. familias; das relacdes que se estabelecem

Enquanto os estruturalistas enfatizam o entre género, classe social, outros meios de
poder do “encoder”, que impde o seu poder comunicacéo e a competéncia em descodificar
ideolégico, Hall ndo discorda, mas acrescen-a telenovela.
ta que os comunicadores fazem o “encode”
da mensagem, tendo por base propésitosPressupostos metodologicos
institucionais e ideolégicos, manipulando a
linguagem e os media para esse fim, ndo Realizamos uma analise quantitativa,
sendo os destinatarios obrigados a aceitar anediante a apreciacdo estatistica do desem-
mensagem tal como esta se apresenta. penho da telenovela portuguesa/género tele-

A Teoria das Mediactes foi desenvolvida novela e das estagdes televisivas RTP1, SIC
por Jesus Martin-Barbero (1998), investiga- e TVI desde 1992, momento em que houve
dor colombiano. Tendo em conta o impacto um alargamento do mercado audiovisual
dos media na sociedade, o autor defende quaacional, e uma metodologia qualitativa,
€ impossivel perceber qual a importancia datraduzida em recolhas documentais de arti-
influéncia dos meios sobre os individuos, semgos cientificos e de divulgagéenbre o tema
0 estudo sobre a relagdo que os individuosem questdo e da realizagdo de entrevistas
estabelecem com os préprios meios de co-semidirectivas, ao “lugar” da recepgdo e ao
municagdo. Neste sentido, Martin-Barbero da“lugar” da producédo
o0 nome de “media¢Bes” aos espacgos que se Partindo do trabalho desenvolvido por
encontram entre os individuos e os meios,Imacolata Lopes (2002), e tendo em conta
espacos de crencas, medos, sonhos, espacagle a nossa avaliacdo nao se debrugou sobre
gue caracterizam a vida quotidiana. De acordouma telenovela especifica, mas sobre o género
com esta perspectiva, as analises devenmem si, procedemos a uma adaptacdo do
abarcar ndo apenas um enfoque, como amodelo formulado por Immacolata Lopes et
audiéncia, mas sim um campo em constanteal. (2002). Desta forma, e em relagdo ao
interaccdo constituido pela produgéo, pelo “lugar’ da recepgdo, usamos um Guido de
produto e pela recepcdo (Martin-Barbero, Entrevista onde foram determinados quatro
1998: 41). espacos de mediagdo: quotidiano familiar/

Maria Immacollata Vassalo de Lopes contexto de recepcao (afericdo do papel da
(2002), investigadora brasileira, coordenou televisdo na vida dos entrevistados e a sua
um estudo que € jA um marco nos estudodigacdo com a telenovela portuguesa/ género
de recepcéo da telenovela. O objectivo centraltelenovela); subjectividade/objectividade (afe-
da investigacdo foi o de passar a propostaricdo do papel da telenovela portuguesa/
tedrica de Martin-Barbero sobre as media- género telenovela no estabelecimento de
¢Oes (anteriormente clarificada) a uma estra-relagcdes pessoais e na construcdo das agen-
tégia de pesquisa empirica, através da apli-das pessoais); género ficcional (afericdo do
cacdo de uma metodologia. Assim, foram papel da telenovela portuguesa/género teleno-



ESTUDOS CULTURAIS E DE GENERO 469

vela no dia-a-dia e na memoria dos entre- contelidos e da producgdo propridjpducéo
vistados); producdo e técnica (afericdo dase Técnica(afericdo do impacto dos meios
competéncias técnicas de cada entrevistaddhumanos e artisticos disponiveis actualmen-
em relacdo a telenovela portuguesa/ génerae).

telenovela). As entrevistas foram realizadas entre

De forma a aferir a mediacgédo individual Julho e Setembro de 2002, de modo a aferir
estabelecida com o telenovela portuguesa/o sucesso ou ndo da grelha aplicada, nas
género telenovela, recolnemos a opinido deinstalagdes da estagdo televisiva TVI, em
21 pessoas, tendo considerado como varia-Queluz e nas instalagdes da produtora NBP,
veis independentes, o sexo, a idade e aem Vialonga, com uma duragdo entre os 45
composicdo da familia nuclear, pois medi- e os 120 minutos.
ante a sua analise, em paralelo com as
respostas dadas, pudemos compreender quahnélise e interpretacdo dos dados
a relacdo que se estabelece entre os membros
da familia, a televisdo e a(s) telenovela(s). De acordo com a analise efectuada aos
Embora tenhamos questionado os nossosdados recolhidos, apuramos que, na realida-
entrevistados sobre a ocupacdo profissional,de, existe uma preferéncia pela telenovela
esta foi apenas uma varidvel de cariz portuguesa que é feita nos ultimos trés anos,
indicativo, pois 0 numero de elementos do quando em comparagdo com as telenovelas
publico abordado n&o justificou uma brasileiras. A telenovela portuguesa, cuja
segmentacdo nesse sentido. producéo teve inicio em 1986, com o titulo

A amostra, escolhida dentro de um cir- “Vila Faia”, evoluiu de forma inconsistente
culo alargado de conhecimentos pessoais eaté ao momento em analise, no qual se
conhecimentos casuais, caracterizou-se poiverifica uma apropriagdo marcadamente di-
individuos de ambos os sexos, com idadesferente da efectuada até entdo, quer por parte
compreendidas entre os 14 e os 22 anos ao “lugar” da producdo, quer por parte do
acima dos 45 anos. A determinacéo das faixas‘lugar” da recepcao.
etarias esteve em concordancia com o perfil O canal privado, TVI, apercebeu-se do
do espectador da TVI — estagdo em analisefildo que, apesar de ja possuir um histérico,
— no ano 2000, difundido pelanuario de  ainda estava por explorar, passando a con-
Comunicacgap 2000/2001 (Obercom, 2001: siderar como critérios essenciais de trabalho,
269). As entrevistas foram realizadas durantea construgéo da histéria, do guido e do elenco.
0 més de Janeiro de 2003, de modo a testaEstava determinado, assim, um padrdo de
o impacto da grelha aplicada pela TVI, em qualidade, que se pretendia diferente e su-
casa dos entrevistados, com uma duracagerior ao que a SIC tinha habituado os seus
entre os 20 e os 75 minutos. telespectadores.

No que respeita ao “lugar” da producédo Através de uma parceria com a produtora
foram estabelecidos temas sobre os quaisde conteldos para televis@&BP-Producéo
incentivamos 0s nossos interlocutores aem Video SAa TVI conseguiu alcancar os
exprimirem as suas opinides, de forma livre seus objectivos e procurou-sgiar um
e expontanea. Realizamos 6 entrevistas aespirito novo na maneira como se aborda
intervenientes no processo produtivo da a ficcdo portuguesé
telenovela portuguesa/género telenovela (NBP  Estes dados, demonstrativos de whasa
e TVI12), que nos deram a percepgdo dareconciliacdo do publico portuguésom o
evolugdo dos programas ficcionais desde agénero desenvolvido em Portugal, estdo em
ideia até a sua transmissao. Desta forma,consonancia com as opiniées, também elas
condensamos a informacdo nas dimensfesoincidentes, sobre a evolugdo e sobre as
Vinte Anos de Producéd¢afericdo da exis- provas dadas de melhoria do produto em
téncia de novos desenvolvimentos na area);causa, quer por parte dos intervenientes no
NBP-Producdo em Video A@fericdo do  seu processo produtivo, quer por parte dos
papel da Produtora de conteldos ficcionaiselementos do publico em geral.
nos ultimos 10 anoslEormatos(afericdo das Neste sentido, e de acordo com o modelo
vantagens e desvantagens da compra dele codificacdo e descodificacdo das mensa-
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gens televisivas proposto por Stuart Hall recebe as mensagens televisivas e as inter-
(Hall, 1996: 128-138), deparamo-nos com a preta em consonancia com uma competéncia
existéncia de um alinhamento entre a pro- cultural especifica, os principios da Escola
ducédo e a recepcao, isto é, o publico parecede Frankfurt fundam-se no conceito de In-
fazer uma leitura preferencial do texto te- ddstria Cultural (Campos, 2002: 135-144;
lenovela portuguesa. Para a sua justificacdo Mazziotti, 1996: 13), encarada como a res-
apontamos trés premissas, observadas conponsavel pela producdo, circulacdo e apro-
as andlises efectuadas aos dados recolhidogriacdo dos produtos da cultura de massa por
em primeiro lugar, os nossos entrevistadosparte dos individuos, e manipuladora das
encontram nas telenovelas portuguesas a suaudiéncias. Nesta perspectiva de analise,
realidade, consideram-na técnica e artistica-defende-se que a aura dos produtos culturais
mente mais evoluida e, em terceiro lugar, asse perde, ao serem veiculados pelos meios
telenovelas brasileiras parecem apresentam€e comunicacdo de massa, passando a as-
se desgastadas, em termos de histérias sumir um estatuto de mercadoria. A sua
elencos. reprodutibilidade(Benjamin, 1978: 209-240)

Contudo, ndo registamos uma clara pre- permite umenfraqueciment¢Vattimo, 1989:
feréncia pelo género em si. Queremos com65) da propria nogdo de realidade, transpor-
isto dizer que existem, de facto, preconceitostando valores intrinsecos e intransmissiveis
quanto a apreciacdo, ao estudo, e mesmo enpara o patamar da indiferenca, da superfi-
falar sobre as telenovelas. O publico portu- cialidade e da alienagdo. Ainda neste sen-
gués, aqui representado por uma amostra deido, as condicbes modernas de producao
21 elementos, possui uma imagem negativapermitem uma acumulagdo @spectaculos
do género telenovela, procurando, nas suagDebord, 1995), onde nascem as ilusdes e
respostas & entrevista realizada, demonstrar falsa consciéncia. E uma constante cele-
gue ndo se trata de um tipo de programa québracdo de escolhas ja feitas na esfera da
mereca grande atencdo. Assim, com base ngroducédo e, consequentemente, da sua apro-
modelo proposto pelo autor dd3ultural priacdo pelos individuos.
Studiesndo encontramos um alinhamento Neste sentido, e tendo em conta que a
entre a producdo e a recepcao do génerdelenovela, um produto cultural desenvolvido
telenovela, observando-se uma leitura nos anos 50 no Brasil, rapidamente atingiu
oposicional (Hall, 1996: 128-138), ndo con- grande sucesso em todos os locais em que é
cordante com a ideologia dominante estabe-transmitida, € encarada como um espago e um
lecida pela producao. tempo de reproducdes de indicios por parte de

Nesta linha de pensamento, ha que lem-toda a comunidade que se habituou a partilhar
brar que a televisdo € a companhia para queno dia-a-dia com histérias, que, normalmente,
a ndo tem, o motor de muitas relacdes e osdo conectadas com as emogdes faceis e com
veiculo por exceléncia das mensagens, es-0s didlogos superficiais. A sua estrutura e 0s
senciais e Fevereiro, 2001, p. 52. acessoriasseus elementos séo imitados, a volta do mundo,
gue contornam o mundo e entram no dia- com o objectivo de angariar grandes audién-
a-dia dos individuos. Este olhar positivo sobre cias e lucros de forma imediata, fazendo com
a técnica ao servico do homem é, muitasque, do nosso ponto de vista, se propaguem
vezes, como no caso em analise, nas televisdes titulos de ficcdo, sejam eles
contrabalancada por opinides desfavoraveisimportacdes ou produgfes originais.
a sua existéncia e, acima de tudo, a sua Aliada a esta questdo, destacamos o
situagdo de mediadora privilegiada entre o principio formulado por Martin-Barbero no
mundo, a realidade e os individuos. que respeita aolhar individual e oolhar

Na esteira destes pensamentos, situam-seolectivo. No nosso entender,othar indi-
os postulados da Escola de Frankfurt, centrovidual de cada entrevistado permite-lhe que
de pesquisa de inspiragdo marxista, sobre ogoste de ver as telenovelas portuguesas, mas
produtos difundidos pelos meios de comu- o olhar colectivo, imbuido de convencdes
nicacdo de massa. Se os estudos de recepcaassumidas e partilhadas pela comunidade,
desenvolvidos numa etapa posterior, encaramcomo as enunciadas, afasta o entrevistado do
a audiéncia como activa, como aquela quegosto pelo género telenovela.



ESTUDOS CULTURAIS E DE GENERO 471

Concluséo afirma Chris Barker (Barker, 1997: 188), para
alcancar essa “identidade” (expressédo usada
A um nivel mais lato, é de frisar que mais como conceito) esta tem que ser produzida
desenvolvimentos neste campo dependem dee reproduzida ao longo do tempo através da
ciclo econémico e da sua orientagdo, ou ndo,partilha de tradi¢cdes vivas, da memdria
para a promogdo da area, de modo a quecolectiva e dos simbolos. Neste contexto,
se possa falar numa estrutura continuada gpodemos falar em ficcéo televisiva e enten-
ampla de trabalho. A mudanca de gosto de-la como um agente socializante (em muitos
empreendida levanta questfes pertinentesdos casos, mais do que os ditos programas
passiveis de analise, como o problema dade informacéo) fulcral para a construgéo de
identidade. Ha que ter em conta que, tal comocomunidades interpretativa e imaginaria.
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