Tematizacdo e Agendamento Cultural

nas paginas dos diarios portugueses

Sérgio Luiz Gadini?

A titulo de Introducéo

Compreender 0 modo como se faz jornalismo cultural® em Portugal, a partir de
um estudo de caso da editoria de arte/cultura dos principais diérios lusitanos. Essa é a
preocupacdo que norteia a andlise que segue, desenvolvida entre outubro de 2001 e
janeiro de 2002. Paralelamente a observacdo do que a midia impressa fez ‘acontecer’ e
de como deu visibilidade a determinados eventos no referido periodo, buscouse
também identificar aspectos, situagdes ou fatores capazes de ilustrar a forma como se
‘organiza’, ‘funciona e se ‘articuld o campo cultural portugués, particularmente na
capital do Pais, Lisboa.

Em outros termos, tendo por base o produto jornal impresso, procura-se ainda
compreender as maneiras pelas quais esse mesmo campo é agendado pelo jornalismo e
como, simultaneamente, também influencia o fazer periodistico cotidiano — aqui
compreendido como um dos produtos do campo mididico, que também participa da
construcéo cultural dos grupos sociais no mundo contemporaneo.

Ciente da ampla variedade de produtos e atividades jornalisticamente elaboradas

para orientar o setor cultural (programas de tv, radio, paginas on line, revistas

! Estudo realizado dentro do Programa Doutorado Sanduiche da Capes (Fundagdo Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior), entre outubro de 2001 e fevereiro de 2002, sob a
orientacdo do professor Dr. José Luiz Braga (Unisinos) e co-orientagdo do professor Dr. Nelson Traquina
gU niversidade Nova de Lisboa).

Jornalista, professor de Comunicagdo/Jornalismo da UEPG/PR, doutorando em Ciéncias da
Comunicagdo pela Unisinos/RS.
3 Compreende-se por jornalismo cultural os mais diversos produtos e discursos midiéticos orientados
pelas caracteristicas tradicionais do jornalismo (atualidade, universalidade, interesse, proximidade,
difusdo, objetividade, clareza, dindmica, singularidade, etc) que, ao pautar assuntos ligados ao campo
cultural, instituem, refletem/projetam (outros) modos de ser/pensar e viver dos receptores, efetuando
assim uma forma de producéo singular do conhecimento humano no meio social onde o mesmo é
produzido, circulae é consumido.



especializadas e dirigidas a literatura, musica, teatro, danca, cadernos semanais etc), a
opcdo pela andlise dos principais didrios impressos — a0 mesmo tempo em que
configura uma inevitavel escolha metodolégica — considera, entre outros fatores, o
carater sistemético e necessariamente atual que a periodicidade imprime, bem como o
carater de agendamento, informacao e servico que a edicdo cotidiana estabelece com o
fazer/ler jornal diério.

Como se pode verificar nas paginas que seguem, o presente texto estabelece uma
reflexdo de cardter tedrico com a ilustragdo de um estudo de caso que se orienta,
basicamente, em torno do eixo conceitual das perspectivas de tematizacdo, agendamento
e construcdo social da realidade que o produto jornalistico elaborado para o campo
cultural opera no mundo contemporaneo.

Da mesma maneira, embora a andlise dos diérios sgja feita aqui apenas com 0s
principais jornais portugueses, a eventual referéncia a realidade midiética brasileira se
justifica na medida em que uma das etapas seguintes da pesquisa vai observar mais
especificamente 0 modo como os diarios brasileiros tematizam e trabalham com e no
campo cultural.

Algumas informagfes, dados sOcio-econdmicos e estatisticos, bem como
referéncias historicas, podem propiciar uma maior e necessaria contextualizacdo do
campo — producdo, circulagdo e consumo — cultural em Portugal. Em especial, referente
ao mercado da comunicacdo social. E o que se pode conferir, em seguida, buscando

‘apresentar’ ao leitor na readlidade de que se fda

Contextualizacdo da Realidade Midiatica e Cultural Portuguesa

E oportuno ter presente alguns indicadores que ilustram a dinamica do mercado
cultural (de consumo, adesdo e assisténcia) em Portugal. Tais indicadores, mesmo que
parciais, revelan um pouco da realidade, opgdes, tendéncias, variaveis ou mesmo
oscilagdes do setor, notadamente no periodo observado no decorrer do presente estudo,
considerando os mais diversos aspectos que integram a conexdo dos campos da cultura
e 0 cen&rio midiético do Pais.

Dentre tais referéncias pode-se destacar os nuimeros, dados e edtatisticas

referentes a cultura, desporto e recreacdo referentes ao ano de 1999, divulgados em
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outubro de 2001, a partir da sistematizagcdo do levantamento realizado pelo Instituto
Naciona de Estatistica (INE) junto aos estabelecimentos artisticos, culturais, de lazer e
recreacao existentes no Pais.

“Mais portugueses nos cinemas’ chama o titulo da matéria que o jornal Diario
de Noticias (em sua edicdo de 31/10/01) veiculou sobre o0 assunto. A reportagem —
como se pode verificar no conjunto das demais informagdes também publicadas por
outros meios — mostra que “20,1 milhdes de espectadores assistiram, segundo as
estatisticas referentes a 1999, a 464 089 sessdes, majoritariamente de filmes americanos.
E as autarquias investiram mais™.

Dos filmes exibidos (total de sessbes), 86% referiamse a producdes norte-
americanas, 9% da Unido Européia (ndo se diz, explicitamente, mas pelas estatisticas,
estima-se que sgjam filmes franceses, britanicos, italianos, espanhdis, alemaes e demais
paises da Comunidade), 3% das sessbes foram de filmes portugueses e os restantes 2%
de outros paises.

“JA no que se refere aos espetaculos ao vivo, as 4.500 sessdes atingiram 1,3
milhdes de espectadores e geraram uma receita de 1,8 milhdes de contos...” O referido
levantamento® indica que o teatro foi a arte que mais publico reuniu (31%), seguindo-se
0S concertos de musica ligeira (25%). A Opera ficou apenas com 2% do total de
espectadores. Musica cléssica ficou com 11% das opgdes, danca moderna com 6%,
danca classica com 4%, restando 21% para outras modalidades diversas.

Em outros termos, equivale a dizer — a julgar pelos dados apurados e divulgados
pelo Instituto Nacional de Estatistica de Portugal (INE) — que, em 1999, cada portugués,

residente no Pais, assistiu a dois filmes (duas sessdes dos filmes ofertados, para ser mais

4 “Mais portugueses nos cinemas”. In: Diario de Noticias, 31/10/01 (Editoria de Artes, pagina 39)

® O estudo do INE — conforme reportagem do Didrio de Noticias, 31/10/01 — revela ainda que as galerias
de arte e espagos de exposicOes temporarias (171 na regido de Lisbhoa e Vae do Tejo, 115 no Norte e
somente 7 nos Acgores) promoveram 4 122 exposic¢oes (individuais e coletivas), movimentando 161 774
obras de 20 449 autores. Assim, constata areportagem, “houve um decréscimo de exposi¢oes de pintura e
‘outras’, uma tendéncia contrariada pelas mostras documentais, de cerémica, fotografia e desenho”.
Quanto ao patrimdnio arquiteténico nacional, a arquitectura civil cativou mais visitantes em 1999 (44%),
logo seguida pela arquitectura religiosa (39%) e militar (6%), sendo 48% dos edificios classificados
propriedade do sector privado e 36% do sector publico. De salientar também a evolugdo dos utilizadores
de bibliotecas (9,2 milhdes, uma subida de cerca de dois milhGes em relacdo a 1998). Cada utilizador
consultou, em média, dois documentos, num total de 17 milhdes de documentos requisitados em
1999)...", revela a pesquisa sobre o mercado cultural no Pais, referente ao mesmo ano.
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preciso) e visitou uma biblioteca por uma Unica vez, oportunidade em que consultou ou
solicitou dois documentos ou livros durante o referido ano.

Estas sdo, claro, dedugdes possiveis a se lancar diante das informactes
apresentadas pelo INE. O que, contudo, como acontece com toda e qualquer
sistematizacdo estatistica, ndo significa dizer que efetivamente traduzem a realidade,
principalmente no campo cultural, considerando que a média de acesso, habito e procura
por produtos e servicos ndo é absolutamente universal. Até porque, nesses casos, Ndo
estdo incluidas as atividades regionais, locais e eventuais que ndo passam pelos centros
e demais espacos artistico-culturais legalmente existentes no Pais.

Pertinente, nesse caso, € atentar para a presenca do cinema holywoodiano na
cultura portuguesa. O que demonstra que, comparativamente aos dados apresentados
por Fernando Correia®, ao menos no que diz respeito a Portugal, de 1997 para 1999, a
presenca (da ‘eficacia) cultural da industria cinematogréfica norte-americana no meio
cultural lusitano subiu de 70 para 86% do total de consumo de filmes... Uma projecéo
digna de registro!

Mas ndo é somente no cinema que a influéncia da cultura norte-americana é
visivel; na misica também se registra um fendmeno similar’. Mesmo nao dispondo de
dados precisos acerca do consumo musical, basta passar o dial radiofénico (seja AM ou
FM) nacional para perceber que, paralelo ao fado e as musicas portuguesas, bem como a
presenca de algumas producdes brasileiras, a industria fonografica norte-americana é
massivamente dominante nas ondas sonoras lusitanas. Situacdo essa, pelo que se pode
observar, diferente do que acontece na maioria dos demais paises europews

(principalmente na Franca, Espanha, Italia e Alemanha).

6«0 predominio dos EUA §, alias, avassalador, utilizando o avanco tecnolégico para a influéncia noutros
planos, nomeadamente o econdmico e o ideolégico. Mantém-se os velhos desequilibrios: 70% do
mercado cinematogréfico europeu e 83% do latino-americano pertencem a filmes americanos, enquanto
os filmes estrangeiros ocupam apenas 3% do mercado dos EUA”. (CORREIA, 2000; p. 20).

" Dados da Associagao Fonografica Portuguesa (AFP) revelam que, no terceiro trimestre de 2001, 57,46%
do total de discos, cassetes, CDs e MDs comercializados em Portugal foram de repertério de muisicas
internacionais, 25,10% de compilagfes, 14,08% de repertdrio naciona e 2,46% de musica cléssica. A
gravadora que mais vendeu no mesmo periodo foi a Universal (com 21,9% dos produtos
comercializados), seguido pela EMI-VC (20,26%), Sony Musical (15,55%), Vidisco (14,31%), dentre
outras. Ver: “Um verao com menos discos’. In: Diario de Noticias, 19/11/01 —-DNNegdcios, pagina 17. A
mesma reportagem aponta para uma queda nas vendas pela Universal e um crescimento favoravel as duas
principais gravadoras de musica portuguesa (EMI-VC e Vidiscos), fenémeno esse atribuido ao “reflexo
de um tempo de férias, durante as quais emigrantes e alguns turistas procuram musica portuguesa’ .
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Histéria e Atualidade do Mundo Cultural

|gualmente oportuno, nessa discusséo, € considerar alguns fatores sociais que
marcaram a historia de Portugal ao longo das Ultimas décadas do século X X.

Com aproximadamente 10,3 milhdes de habitantes, Portugal tem como um dos
principais marcos histéricos do século XX a existénecia de um regime ditatorial, que
vigorou entre 1926 e 1974, cerceou liberdades politicas, democréticas e civis de
milhares de criticos, militantes, intelectuais, religiosos, escritores e demais profissionais
gue, de alguma forma, se posicionavam contrarios ao regime ‘salazarista’, sob censura
explicita ou, no final, denominada de “ exame prévio”.

E, portanto, a partir do fim da ditadura (oficialmente em 25/04/1974) que o Pais
se estrutura em torno de governos intencionalmente democraticos, aprova nova
Constituicao (02/04/76) e reordena a comunicacdo social®, possibilitando o surgimento
de novos periddicos, ampliando o acesso aos meios eletrdnicos, dentre outros fatores.

Nesse contexto, 0s assuntos e questdes pertinentes a comunicacdo sdo de
responsabilidade do Ministro Adjunto do Primeiro-Ministro, sob a Secretaria de Estado
da Comunicagéo Social. Existe ainda a Alta Autoridade para a Comunicagdo Social, que
funciona junto a Assembléia da Republica, e o Instituto da Comunicacdo Social, que
atua sob a superintendéncia governamental. Paralelo a isso, hd que se registrar a
existéncia efetiva de uma sociedade civil, profissional e empresarial, que atua no setor.

O climade ‘nacionalizagdo’, que marcou a fase pds-25 de abril, levou o governo
anacionalizar dos principais didrios do Pais®. Data também desse periodo — com maior
énfase a partir dos anos 1908 — a criagdo de novos jornais, revistas e periddicos

segmentados (voltados ao esporte, economia, etc)™.

8 OSMEDIA em Portugal . Instituto de Comunicagdo Social. ICS, Lisboa, 2000; 5.

9 «“Passam para o controle estatal O Século, 0 Jornal do Comércio, O Comércio do Porto e os vespertinos
Diario Popular e A Capital. Ja dependiam do Estado, antes da Revolucéo, através da Caixa Gera de
Depdsitos, o Diario de Noticias e o Jornal de Noticias Embora a maioria do seu capital fosse privado, o
vespertino Diario de Lisboa também ficou ligado ao Estado, através da quota que pertencia ao Banco
Nacional Ultramarino. Permaneceram no sector privado o vespertino Republica e O Primeiro de
Janeiro”. E, em 07/02/77, também sdo suspensos os didrios O Século e o Jornal do Comércio. (OS
MEDIA em Portugal, 2000; 10).

10°E 0 caso do Correio da Manha (fundado em 1978 que, voltado a um jornalismo mais popular, possui
uma tiragem destacada entre os diarios do Pais com 135 mil exemplares/dia), 0 Semanario Econdmico
(1987), Diario Econémico (1989), revista Grande Reportagem (89), revista Elle (88), Maxima (88),
Activa (91), Cosmopolitan (92), Maria (78), além do diario o Publico (90), que passa a disputar mercado
com outros jornais de pretensdo e alcance nacional ja existentes (como o Jornal de Noticiase o Diariode
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O Estado, apesar da reordenacéo das comunicacdes radio-televisivas, ocorrida a
partir do inicio dos anos 1990 (quando surgiram novas redes de comerciais de tv aberta
ou por cabo), ainda mantém forte presenca no campo mididtico. A Radiodifusdo
Portuguesa (RDP) transmite através de 5 canais. Antena 1, Antena 2 Cobertura
naciona), Antena 3 (llha da Madeira), RDP Internacional e RDP-Africa. (voltada aos
paises de colonizagdo e lingua portuguesa, Palop). Por sua vez, a RTP (Radiotelevisdo
Portuguesa), sob controle, investimento e administracdo publica direta, funciona num
sistema misto (com recursos publicos e antncio publicitario). Em 1992 também é criada
a RTP-Internacional e, pouco tempo depois, a RTP-Africa (98), com transmissdes via
satélite. Além disso, a Unica agéncia de noticias com estrutura e cobertura nacional

(Lusa') mantém a maioria de seu capital socia sob controle estatal.

Poucos Grupos Controlam Principais Espacosde Midia
Apesar da forte presenca estatal no setor, uma significativa parcela dos espacos,
Servicos e concessdes em comunicacdo social esta sob controle de poucos grupos que
atuam e, cada vez mais, vém crescendo com novas aquisi¢oes ou fusdes empresariais no
campo midiético.
Pel os dados publicos referentes & comunicagdo social, no final de 1999, Portugal

tinha trés grandes grupos fortemente inseridos no setor, em que pese a forca da

Noticias). Alguns anos depois, também surgem o popular 24 Horas (98), o de informegdo geral
Euronoticias (99), dentre outros de menor expressdo ou alcance mais local e regional. O mercado de
revistas voltadas a TV também registra um crescimento em titulos e tiragem: TV Guia (79), TV Mais (93)
e Telenovelas (98). As revistas Nova Gente (76), Caras (95) e VIP (97) destacam-se nas society and
colunaveis. A revista Visao, considerada de informagdo geral, se destaca pela tiragem semanal (cerca de
160 mil exemplares para uma edi¢do semanal de aproximadamente 220 péginas, entre 0s meses de
outubro e novembro/2001). O tradicional semanario o Expresso € outro veiculo com uma consideravel
circulagdo em termos nacionais em Portugal (com uma tiragem semanal de 160 mil exemplares, em
outubro/2001, é talvez um dos poucos periddicos de maior influencia lusitana editado em vérios cadernos
e suplementos). A imprensa regional, ao que tudo indica, também desempenha importante papel nas
comunicacfes do Pais, registrando a existéncia de 19 jornais didrios (que oscilam em tiragens de 2 a 21
mil exemplares cada, embora a maioria fica em torno de 5 a 10 mil), editados em 12 diferentes distritos
(regibes),aém de outras publicacGes semanais e ndo-didrias. Vae lembrar que as informagGes sobre
tiragem e circulagdo dos referidos meios acima citados sdo, geramente, avalisados pela Associagdo
Portuguesa para o Controlo de Tiragem (APCT) que acompanha (ou verifical) o mercado impresso em
nivel nacional.

1 A Agéncia de Noticias de Portugal — Lusa foi criada em 1986 a partir da ja existente Agéncia Noticiosa
Portuguesa que, em 01/07/75, sucedeu a Agéncia Nacional de Informac&o, ligada a propaganda do Estado
Novo. Ver: OS MEDIA em Portugal. Instituto de Comunicacdo Social. ICS, Lisboa, 2000; 16. Apenas
para registro, em 26/10/01 a Agéncia Lusa assina um acordo de cooperacdo comercial com a Agéncia
Estado, do Grupo brasileiro O Estado de Sao Paulo (Diério de Noticias, 27/10/01).
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imprensa regional, a relativa pluralidade no controle de importantes emissoras e jornais
impressos em circulagdo, bem como a existéncia de aproximadamente duas centenas de
emissoras de rédios locais/regionais sob controle de pegquenas empresas ou grupos
familiares e considerados ‘ independentes .

O grupo Controljornal, que iniciou (e ainda mantém) com 0 semanério Expresso,
hoje possui a revista de informac&o gera mais lida no Pais (Visdo), controlaa TV SIC
(Sociedade Independente de Televisdo, que foi o primeiro cana privado, lancado em
1993), possui participagdo em canais de distribuicdo por cabo (Telecine e Playboy), e
esta associado ao Grupo Abril, responsavel pela edicdo de inUmeras publicacbes e
mantém participacdes e parcerias com TV Globo (Brasil).

Ja o grupo Media Capital, que também comegou na imprensa, possui 0 controle
do semanario O Independente Diario Econdbmico, Semanario Econémico, dentre
outros. Também atua em rédio (através de trés importantes emissoras: Radio Comercial,
Nostalgia e Cidade) e televisdo, por meio do relancamento da TVI (Televisdo
Independente), considerada a primeira em indices de audiéncia em novembro/2001
(com uma média de 30 a 35% da preferéncia dos tel espectadores, principamente pela
manutencdo do programa Big Brother e das telenovel as que compdem a grade).

O terceiro importante grupo privado que atua no setor de midia portugués é o
Lusomundo. Considerado o maior distribuidor por exibicdo de filmes (de cinema e
video) do Pais desde a década de 1970, representando as principais distribuidoras norte-
americanas, a Lusomundo®? mantém hoje importantes titulos da imprersa. E o caso do
Diario de Noticias (com uma tiragem aproximada de 90 mil exemplares em
novembro/01), Jornal de Noticias (137 mil exemplares/dia), do popular 24 Horas (60
mil exemplares), além do semanario Tal & Qual. Controla a cadeia TSF de rédio e
mantém participacdo acionaria na Televisdo SIC. Opera com canais tematicos no
sistema cabo de TV, associado & TV Cabo (Portugad Telecom), SIC/Globo
(Controljorna/TV Globo), além da RTP.

12 Em Portugal, a Lusomundo e a Warner Lusomundo tém 126 salas de cinema com cerca de 23 mil
lugares... Na Espanha a Warner Lusomundo dispde de 70 salas com 17.224 |ugares. Entre os 22
complexos de cinema a Lusomundo possui 208 salas na Peninsula |bérica. Entre 2002 e 2004, o Grupo
(Lusomundo e associados) prevé abrir mais 11 complexos em Portugal e Espanha, aumentando a rede em
mais 111 salas e 27 nil novos lugares. Entre janeiro e setembro de 2001, os cinemas Lusomundo
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O mercado de distribuicdo de jornais e revistas impressas em Portugal, por outro
lado, também parece estar concentrado e sob controle de poucas empresas do setor. E o

gue revela uma reportagem do jornal Publico (26/10/01):

“Vasp e Ddltrapress criam a maior distribuidora portuguesa”

“A Vasp e a Deltapress véo juntar-se e transformar-se namaior distribuidora de
jornais nacional, com uma quota de mercado superior a 50%. O negdcio foi

ontem anunciado pela Impresa, PT Multimédia e Cofina, empresas que
controlam a Vasp e a Deltapress, e que actualmente ocupam, respectivamente, o
segundo e o terceiro lugares do ‘ranking’ dos distribuidores, encabecado muito
recentemente pela Midesa.

A fusdo tera de ser ainda aprovada pela Direcdo-Gera do Comércio e
Concorréncia, uma vez gue as duas empresas — responsaveis pela distribuicéo
de jornais de grande circulacdo, como o ‘Jornal de Noticias, o ‘Diério de
Noticias', o ‘Correio da Manh&, o ‘Expresso’ e 0 ‘Record’ — iréo ficar com

uma quota de mercado superior a 50%. A nova distribuidora adoptara o nome
Vasp.

Actualmente, a Vasp € controlada indirectamente em partesiguais pela Impresa
e a Cofina, enquanto a Deltapress é indirectamente detida em 79,5% pela PT

Multimédia (Grupo Portuga Telecom) e em 20,5% pela Cofina. O contrato
ontem assinado prevé que cada uma das trés ingtituicbes passe a controlar —
através das suas subsidiarias Hoge (Impresa), Lusomundo Servicos (PT
Multimédia) e Presdivre (Cofina) — um terco do capital da Vasp, que, por sua
vez, adquirird a totalidade da Deltapress... Em conjunto, a Vasp e a Deltapress
facturaram 34 milhGes de contos em 2000" ** (Anabela Campos)

Acesso as novastecnologias é outro indicativo da situacéo cultural lusitana
Ainda acerca da realidade midiatica e cultural portuguesa vale lembrar que “um
em cada dois portugueses utiliza o computador e um em cada trés navega na internet,
principalmente a partir da propria casa’. A informacéo é de uma pesquisa a respeito da
utilizacdo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TIC), redlizado pelo
Observatorio das Ciéncias e das Tecnologias entre julho e agosto de 2001em Portugal.
A pesquisa™ revela que 49% dos portugueses utilizam computador, sendo que
39% o fazem de casa. Do total, 30% da populacdo utiliza internet. O comércio

eletronico, entretanto, continua a ser algo estranho ao cotidiano da populagdo, pois

faturaram 65,3 milhdes de euros... Fonte: Jornal de Noticias, 20/10/01. No final de 2001, o Grupo
Lusomundo foi comprado pela Portugal Telecom.

13 Saiba quem distribui 0 qué, na rea de impressos em Portugal: VASP — Expresso, Correio da Manhd,
Visdo, Exame, Caras, Independente, AutoMotor, AutoSport, Turbo, Blitz, Jornal de Negécios, Jornal de
Letras, Crime, O Diabo, TV Guia. DELTAPRESS — Jornal de Noticias Diario de Noticias Record, 24
Horas, Maxima, Volta ao Mundo, Semanario, Jogo, Tal & Qual. Fonte: Publico, 26/10/01, pagina 24.

1 | nformacdo veiculada no Jornal de Noticias(na edicéo de 08/10/01)! além de outros periédicos do Pafs.
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apenas 3% admite usar 0 servico web para alguma compra. Mas a desigualdade também
se reflete no uso das novas tecnologias. Entre as pessoas com formagao superior/curso
médio, 97% usam o computador e 79% a internet, enquanto que entre as pessoas com
apenas 0 dclo basico esse niumero percentual de acesso cai para 18% que usam o
computador e apenas 4% que estariam conectados a rede. Pelos dados do levantamento,
cerca de 18% das casas portuguesas tém ligacdo a internet e dos 49% que utilizam
computador o fazem entre sua propria casa, trabalho, escola ou demais lugares publicos.

Pelos dados de outro levantamento, realizado junto aos paises- membros da
Comunidade Européia (pelo Eurostat, feita com 10 mil entrevistados de 15 a 24 anos,
entre abril e maio de 2001), 50,3% dos jovens portugueses afirmam ter um computador
(contra uma média de 56,4% dos paises-membros), 14,8% tém e-mail e 26,1%
‘navegam’ na Internet (contra um percentua de 30,7% e 37,3%, respectivamente,
registrados na média da comunidade Européia)*°.

Os dados referentes ao acesso ap sistemade TV por cabo também podem indicar
a dindmica do campo midiatico e do proprio nivel ou condicdo de acesso publico aos
bens, servicos e produtos culturais. Apesar de um maior poder agquisitivo, se comparado
a0 atual caso brasileiro'®, os portugueses ainda ndo parecem tao familiares a0 uso e
acesso ao sistema de TV por cabo. Ao menos é o que revelam os dados, disponiveis,
referentes ao terceiro trimestre de 1999'. O ICP (Instituto de Comunicacdes de
Portugal) revela que, em junho de 2001, 21% dos lares portugueses recebiam 0 servico
de TV por cabo, totalizando mais de um milhdo de assinantes™.

Embora, na ocasido, cerca de 53% das residéncias do Pais ja tivessem o cabo ao
Seu respectivo alcance, estima-se que 17% possuiam acesso ao sistema de TV por cabo,

sendo a regido de Lisboa e Vale do Tejo a que mais registrava assinantes do servico.

15 Cf. Matéria veiculada no jornal Publico, 09/11/01, pagina 37: “Jovens portugueses longe das novas
tecnologias’

16 Mesmo com um saldrio minimo equivalente a 400 euro (cerca de 1.000 reais), considerado o mais
baixo entre os 12 paises integrantes da CEE, Portugal também mantém milhares de aposentados ganhando
valores mensais inferiores a esse mesmo minimo (alias, ndo muito diferente do caso brasileiro, onde
milhSes de aposentados também ganham salério inferior @ minimo de 180 reais = 70 ddlares). Ver
Jornal de Noticias, 10/11/01. A informagdo sobre o valor do saldrio minimo portugués é do Diéario de
Noticias(DN:Negdcios, pg 14), 06/11/01.

17 cf. OSMEDIA em Portugal, 2000; 43.

18 « Metade dos lares da Europa Ocidental véem TV viacabo ou satélite”. Ptblico, 13/11/01. Pg. 45.
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Apenas para se ter uma idéia, mais de 94% das ligacOes eram feitas pelo Grupo
hegemoénico na prestacdo do servigo (a Portugal Telecom que, mesmo privatizada,
mantém 10% de seu capital sob controle estatal — a “gold share”’, que nas decisdes
estratégicas ‘deixa a Ultima palavra ao governo).

N&o parece, entretanto, haver consenso nos dados sobre TV a cabo no Pais, ao
menos no que diz respeito aos calculos estatisticos sobre 0 assunto. Em 20/11/01, o
Instituto das Comunicacdes de Portugal (ICP) divulgou que, em relagdo ao terceiro
trimestre de 2001, 10% da populacé&o portuguesa tiveram acesso ao sistema de tv por
cabo, “0 que corresponde a 1,054 milhdes de clientes’*®. Os nimeros — que “revelam
um crescimento de 22% face a0 mesmo trimestre do ano passado” — indicam que 599
mil das ligagdes ou assinantes (cerca de 58% do total) est&o concentradas na regido de
Lisboa e Vae do Tgo, onde estima-se que residem cerca de 3 milhdes de habitantes. O
ICP informa que, no terceiro trimestre de 2001, mais da metade dos lares portugueses
(2,95 milhdes, o que corresponde a 59%) estavam cabeados, ou sgja, “estdo servidos por
redes de cabo e podem ser assinantes do servico”.

Enfim, a identificacdo dos indicadores acima apresentados busca compreender
um pouco 0s modos e variaveis de como se processa a producéo e o consumo cultural
em Portugal. Embora os recortes destacados possibilitem um retrato e, portanto, uma
andlise parcia dos setores mididtico-cultural lusitano, pode-se pensar que, em certos
aspectos, arealidade editorial da midia impressa portuguesa, seja em termos de tiragem,
circulacdo e consumo de jornais diarios, se por um lado néo pode ser comparada ao caso
brasileiro, por outro lado também se distancia significativamente do que acontece no
mercado impresso alemdo, britanico, francés e de outros paises europeus € mesmo
alguns da América Latina (como é o caso da Argentina, Uruguai e Chile), que possuem
médias de tiragem e circulacdo de jornais impressos superiores ao que hoje se registra
em Portuga®. O que, entretanto, vale ponderar, ndo nos autoriza a comparar tais paises

em outros setores da vida social, como salde, educacéo, transporte etc.

Mas de que maneira contextualizacdo pode auxiliar na proposta de estudo?
A discussdo feita pelo jornalista Arsénio Mota, ja em meados da década de 1980, é

sintomética dessa realidade ilustrada por nimeros e elementos sicio-culturais e ao

19« Dez por cento dos portugueses tém televisdo por cabo” . In: Publico, 20/11/01. Pg. 53.
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mesmo reforca a importancia de se ter presente o lugar, 0 momento e as proprias
transformacdes histéricas vivenciadas pelos portugueses nesse periodo, possibilitando
situar a producdo jornalistica nesse contexto social, jA com outros e inusitados
desdobramentos.

Ao discutir o jorrelismo cultural em Portugal Arsénio Mota diz que foi a partir
da abertura politica de 25 de Abril de 1974 que os temas culturais ganharam maior
espago nos Orgaos de comunicacdo social lusitanos. “Surgiu 0 chamado jornalismo
cultural em ligag@o estreita com o desenvolvimento da industria cultural, nestes ultimos
12 anos. Encontravam mercado crescente 0s seus produtos € os mass media,
arregacavam as mangas, apropriaram-se dessa nova fatia de espaco publico. A expanséo
da ingtituicdo escolar, concretizada no saldo educativo, e o ascenso das perspectivas de
promocgdo social em mais amplas camadas populacionais ampliaram os auditorios em
torno da televisdo e da radio, dos espetaculos (de cinema, teatro, musica, etc) e das
exposicoes, dos variados festivais, congressos e encontros, da edicdo e comércio de
livros, discos, videos etc” (Mota, 1986; 89). Desse modo, “o préprio jornalismo cultural
tornou-se uma industria cultural”.

A apresentacéo dos indicadores socio-culturais acima apresentados visa, por isso
mesmo, contextualizar um pouco a redlidade de que se fala e, assm, possbilitar
compreender também como e porqué determinados sao pautados e discutidos na forma
como os didrios portugueses fazem. E ai que as orientagBes metodoldgicas devemn —
acredita-se — nortear a investigacéo desenvolvida.

Orientactes M etodologicas

A opcao pelosjornais Diario de Noticias, Publico e Jornal de Noticias — trés dos
principais jornais de circulacdo nacional em Portugal — deve-se ao espaco dedicado a

cultura, bem como atiragen?* e, pois, alcance dos mesmos junto aos setores formadores

20 Cf. QUINTERO, 1996; 394.

2L Conforme informagdo veiculada pelos préprios didrios, o Publico possui uma tiragem de 79.097
exemplares/dia (em outubro/01), o Diario de Noticias tem 89 mil exemplares eo Jornal de Noticias
circulou, no mesmo més, com 136.942 exemplares ao dia (incluindo semana e aos domingos). Dados
esses verificados pela Associagcdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem (APCT).
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de opinido publica no Pais e leitores da midia impressa em gera. Vale lembrar que a
maioria dos principais jornais de circulagdo em Portugal, incluindo os trés diérios
considerados nesse estudo, posstem formato tabloide. O que poderia facilitar eventuais
ilustragdes de carater comparativo sobre os modos de abordar o setor cultural e mesmo

em termos de uma respectiva dimensao quantitativa.

Como referéncia principal para verificar o espaco que os jornais dedicam aos
vérios (sub) setores do campo cultural, no periodo das 16 edi¢Bes analisadas (de 1 a
16/11/2001), considerou-se o tamanho dos textos a partir do niUmero de paragrafos das
referidas pecas®. Além disso, o espaco ocupado pela editoria de cultura na capa dos
jornais observados — seja como manchete, chamada ou mesmo destague de imagem na
edicdo do dia — também foi considerado mais como um dos muitos possiveis
dispositivos de ‘presenca da editoria (leia-se campo cultural) no produto jornal.

Pondere-se ainda que, embora a escolha pela andlise da dimensdo jornalistica
das matérias pelo nimero de parégrafos tenha variaveis, oscilagbes e, pois, limites, 0
referido procedimento ‘ilustra (mesmo que parcialmente) o espaco jornalistico, ndo
com o intuito de destacar apenas 0 aspecto quantitativo do universo estudado, mas um
conjunto de fatores presentes, refletidos ou projetados, no produto observado (que € o
jorna impresso).

Isso (nos) leva a uma segunda observacéo, também de carater metodologico,
acerca e uma possivel anadlise das imagens no jornal impresso. Se a construcdo da
importancia de uma reportagem jornalistica se sustenta numa combinacdo de elementos
diversos, com destague para matérias de maior peso e espaco significativo (no que
remete a noticiabilidade, agendamento, pauta que rende, atualidade, etc), uma pequena
matéria ou nota informativa (entre um e trés parégrafos) dificilmente teria o elemento
imagem e igual espaco para titulagdo (com seus va&rios complementos) na mesma
proporcéo e destaque — colocacdo na pagina, por exemplo — que recebe uma matéria de
tamanho médio (aqui considerado numa variagdo entre 4 e 10 paragrafos) e tampouco
de uma matéria grande (digamos, acima de 11 parégrafos, como observa o presente

estudo), respectivamente.

22 \Jer CABRERA, 2001; 212.
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Essas duas Ultimas categorias de matérias, muito provavelmente, tendem a
ganhar um maior espaco, além de tempo de producado e peso editorial numa combinagdo
de imagens, valorizando o conjunto da pagina e do produto jornal em sua visibilidade,
disposicéo gréfica, recursos de atracdo e importancia jornaistica como um todo. De tal
maneira que, mesmo ndo incluindo a quantificacdo do espaco ocupado pelas imagens
fotojornalisticas (ou mesmo os demais recursos de caréter ilustrativo) e tampouco os
inegéveis efeitos de sentido que as mesmas imprimem na edicéo, a presente analise opta
pelo mecanismo textual, sem contudo ignorar ou desconsiderar a importancia
periodistica da imagem. A parte esse detalhe, como se sabe, um estudo das imagens
demandaria uma mais ampla, contextual e sistematica andlise, objetivo a que esse
estudo ndo destaca como questdo central, entre outros argumentos, também pelo limite
do tempo fisico e humano.

A escolha pelo nimero de parégrafos configura, por seu turno, uma espécie de
‘terceira via no rol das abordagens quantitativas — quem sabe ousando diferenciar-se
um pouco de alguns dos tradicionais estudos de andlise de conteido® que tendem a
priorizam os cdculos em centimetro por coluna ou centimetro quadrado do espaco
ocupado nos jornais impressos — que se propde apenas a ilustrar um dos aspectos da
dimensdo fisica utilizada pelos diarios portugueses para abordar, informar, polemizar ou
agendar o campo cultural.

Sobre o tamanho, inevitavelmente variado e raramente padronizado de um
parégrafo no texto jornalistico, vale lembrar que, talvez também influenciado pelo ritmo
de agéncias noticiosas ou mesmo pelos manuais de redacdo, ha décadas ja se tornou um
tanto habitual (até rotineiro, quem sabe, embora sempre questionavel) que, paraaém do
estilo, estrutura discursiva ou gosto individual, os parédgrafos sgjam comumente
apresentados dentro de padrdes que também extrapolam linguas, nacOes, escolas
periodisticas etc. A tal ponto que é bem possivel se pensar que muito raramente o leitor
vai encontrar um parégrafo com duas linhas (de uma coluna, equivalente a cerca de 60
caracteres) e logo em seguida, na mesma matéria, outro paragrafo com 20 linhas
(equivalente a 600 caracteres). Lembre-se, ainda, que essa ponderacdo vale

substancialmente para os textos informativos, uma vez gue artigos, cronicas, ensaios,

Z\VALA, 2001; 101.
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dentre outras variacbes de género do jornalismo, possuem algumas caracteristicas
especificas que, por ora, ndo estdo em discussao.

Para ilustrar a perspectiva de andlise: se em um jornal a média de paragrafo
oscilaentre 5 e 8 linhas, em outro essa variagéo pode ficar entre 10 e 20 linhas, ou ainda
12 e 18 linhas por pardgrafo médio. Em todo o caso, guardadas as peculiaridades de
cada veiculo, € possivel pensar e até ponderar que a visibilidade, importancia e
reconhecimento de um setor, tema ou matéria também estéo diretamente associados ao
espaco ocupado pelo texto jornalistico no produto jornal.

Sem entrar no mérito da eficacia de outros procedimentos, uma anaise pela
dimensdo das matérias veiculadas pode propiciar uma ‘aproximacdo’ ao produto
informacéo (e, pois, indiretamente também com o leitor e pesquisador), tendo por base
ainda a forma como se estrutura e € construido o jornal impresso por assuntos e
interesses no e para 0 campo cultural. Obviamente, o ponto em comum entre 0s varios
angulos virtualmente interessados no assunto adquire materialidade no produto jornal,
que aqui serd observado como objeto de uma leitura mais cuidadosa que o rgpido (ou
cada vez mais apressado!) consumo cotidiano do mesmo produto por vezes registra.

Para efeito de estudo, no que diz respeito ao universo de abrangéncia do que
efetivamente significa e representa 0 campo cultural — e tendo presente o gradativo
embricamento do setor cultural com a &rea midiatica (seja pelo cinema, televisio, radio,
jornal ou internet) — foram consideradas as matérias que, mesmo ndo sendo veiculadas
diretamente pelas respectivas editorias de arte e cultura, também tratam de produtos,
servicos, atividades de lazer ou entretenimento que ‘interagem’ (forjam ou conectam-se)
nas esferas midiético-cultural.

Os servigos ‘fixos — que os jornais observados (como se tornou comum no
jornalismo, a0 menos nos principais paises do mundo contemporaneo) veiculam
praticamente em todas as edi¢Oes didrias, apenas com variagdes da programagao do dia,
como as grades de TV aberta, por cabo ou mesmo o0s roteiros de cinema, casa de
espetéculos, enderegos dos espacos culturais e demais situacBes de utilidade, ja com
espacos pré-definidos e igual a0 longo das edicbes — ndo foram considerados no

estudo®. Embora, como todo servico de agenda, saiba-se que 0os mesmos exercem a

24 O DN dedica duas paginas e meia para a publicacgo do cartaz de cinema, espetaculos e atividades
culturais, além de outras trés paginas de cada edicéo para o roteiro e programacao de televiséo (por cabo e
aberta). O JN, por sua vez, ocupa duas paginas com o roteiro cultural (teatro, espetéculos, cine etc) e duas
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importante tarefa de indicar e orientar 0s usuarios ou consumidores culturais da midia e
em especia do jornalismo impresso. A andlise também ndo inclui a ‘cultura
suplementar’ ou 0 que se entende por suplementos culturais, que circulam com as
edicdes de final de semana (geralmente na sexta, sdbado ou domingo).

Oportuno destacar que a Unica agéncia de noticias, com sistemética cobertura e
alcance nacional em Portugal (a Agéncia Lusa), ndo possui editoria de cultura/arte. Ao
gue tudo indica, ajulgar pelo material encontrado na home page da empresa (que, alias,
mesmo sendo uma empresa mista, € mgjoritariamente de controle estatal) durante o
periodo do estudo, parece se fazer mais presente no agendamento cultural nas situagtes
e momentos que registram importantes presencas ou participagdes de autoridades
interessadas no assunto. Alias, em geral, ndo se identifica muita preocupacdo ou
visibilidade publica no agendamento jornalistico do setor cultural por parte da referida
agéncia.

De ta modo que a cobertura, a0 menos em nivel nacional, efetuada pelos meios
de comunicagdo no campo cultura — além, € claro, da presenca inevitavel das
assessorias de imprensa, mididticas e afins® — depende bastante da iniciativa de
producédo e edicdo dos préprios profissionais do jornalismo.

Com o intuito de fugir a um dos riscos de ficar na generalidade do objeto — de
que “tudo € cultura” na acdo humana — foram definidas categorias para situar 0s
principais temas abordados pela editoria de cultura dos diarios analisados. Tais
categorias foram listadas ap6s uma observacdo prévia da freguéncia temdtica nas
principais matérias culturais veiculadas pelos jornais portugueses. A delimitacdo dessas
mesmas “categorias de conteido”?® (como musica, cinema, artes plésticas, literatura,

teatro, dentre outras que ser8o indicadas na sequéncia) proporciona uma certa

paginas e meia da edicdo diaria para a programagao televisiva. O Publico utiliza diariamente duas paginas
com o roteiro de arte, cinema, agenda e duas péginas com a grade televisiva. A programagédo de TV —que
inclui a veiculagdo diéaria de notas com destaque de horérios e opcles de programa de algumas emissoras
— ndo foi incluida na andlise, dentre outros motivos, pelo fato de que boa parte dessas mesmas

informagdes € oriunda de agéncias ou mesmo da divulgagdo enviada pelas proprias redes televisivas, sem
muito espaco paratextos proprios.

25 A prética, entretanto, ndo é nenhuma exclusividade lusitana. Trata-se, antes, de um bem montado

sistema préprio desenvolvido ou adaptado pelas indUstrias da cultura. Distribuidoras de cinema,

gravadoras, grandes casas editoriais, empresas publicas e/ou privadas sdo alguns exemplos de setores que
atuam no campo e, de forma planejada e sistemética, mantém ‘malas’ de assessoria para envio aredagdes,
emissoras de radio e televisdo, aém de eventuais colaboradores que, muitas vezes sem explicacgéo,

passam areceber material de divulgacéo de produtos de arte e cultura.

26 Conforme referéncia utilizada por Nelson Traquina (2001; 168).
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classificagdo dos principais assuntos que ocupam a atencéo dos jornalistas na producéo
cotidiana da matéria-destaque (capa da edicdo ou principal) das editorias de arte/cultura.

Enfim, o presente estudo considera apenas as matérias jornaisticas, ndo
incluindo os demais produtos que compdem a midia impressa diaria, como pecas
publicitarias, propagandas, eventuais notas pagas e similares. Est&o excluidos, portanto,
também os anuncios publicitarios de pecas de teatro, filmes e espetéculos que,
diariamente, séo inseridos nas edic¢les, sgja nas paginas culturais (em principio, mais
dirigidas aos leitores e consumidores do setor), nos classificados ou nas demais editorias
dos trés diarios observados.

Procura-se, assim, efetuar uma andlise da cobertura jornalistica do campo
cultural, buscando compreender os modos pelos quais a arte/cultura ‘entra’ nas paginas
dos diarios impressos portugueses, sgja ho aspecto de producdo simbdlica,
conceitualmente mais proxima de uma leitura antropolégica, na perspectiva da cultura
industrializada para circulagdo/consumo generalizado ou mesmo nos eventuais casos em
gue o campo € pontualmente abordado pelas suas expressdes de cardter artesanal ou
ainda como manifestacdo artistica e popular.

De toda forma, o que orienta a andlise € a preocupacdo em compreender, na
cobertura periodistica do campo agendado, as inUmeras e variadas formas de
manifestacdo e expressdo de modos de viver, pensar e agir de individuos ou grupos
humanos que configuram o publico-alvo e o préprio imaginario que orienta a producéo,
acirculacdo e o consumo do produto-jornal impresso diario em Portugal.

Dai porque, para além de olhar especificamente a editoria de cultura, também se
justifica a andlise das matérias da area que, por algum motivo?’, nem sempre s30
publicadas no espaco das editorias de arte e cultura. S&0 matérias que falam de livros
(ora numa perspectiva paralela e ndo menos dirigida), de religido, politica, lingua
portuguesa, histérias que marcaram a vida do Pais, agendas de turismo, pratos tipicos,
patrimonio histérico, dentre outros aspectos que, abordados num angulo mais cultura e
ndo meramente publicitario, ilustram habitos, valores e modos de viver do cotidiano de

milhdes de portugueses.

27 Além das opcBes editoriais, considere-se que a frequente falta de espaco que algumas editorias
possuem diante da demanda de matérias disponiveis leva por vezes a inser¢do de textos em outras secdes
dojornal, conforme disponibilidade de espaco, horério de fechamento, etc.
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Da mesma forma, estdo incluidas na observacdo como pertinentes ou de
interesse no e para 0 campo cultural as matérias editadas nas paginas de midia (que,
alids, os trés jornais veiculam diariamente), informando e discutindo politica de
comunicacdo, comportamento de artistas®® do cinema e televisdo, debates profissionais
do jornalismo, tendéncias da foto digital, além da Internet e TV a cabo, dentre outros

assuntos.

QuestOes de Pesguisa... que orientam a investigacao

Para desenvolver os objetivos inicialmente propostos é importante destacar as
guestdes que orientam a investigacdo. Identificar quais 0s assuntos e (sub) setores que
mais ocupam as paginas dos principais diarios portugueses. Uma dessas orientaces é a
pré-definicdo das categorias teméaticas®® capazes de possibilitar um retrato da fregiiéncia
de assuntos, tomando como base as matérias principais (de abertura) da editoria de
arte/cultura dos trés dérios considerados na amostra escolhida — Diério de Noticias,
Publico e Jornal de Noticias - a0 longo das edi¢cbes analisadas. Com a mesma
preocupacdo de mapear o espaco jornalistico, no periodo da amostra, ocupado por
matérias voltadas ao campo cultural foram contabilizadas as matérias — entre pequenas,
médias e grandes — que cada um dos trés diarios observados dedicou a area.

Com a preocupacdo de conhecer e mapear as principais caracteristicas dos
modos de dizer mais sistematicamente utilizados pela producdo jornalistica do (no)
setor artistico-cultural portugués sdo analisados os recursos técnico-editoriais que
imprimem visibilidade e expressdo do campo, no contexto do produto-jornal impresso
em sua (pretensa) totalidade. Além da presenca de chamadas, titulos ou selos (janelas)

na capa de cada uma das edicdes observadas, considera-se ainda as principais

8 O que nao significa que aqui se considera como jornalismo cultural os periddicos — revistas, jornais,
dentre outros produtos e programas — que tém como alvo noticias, boatos, imagens, curiosidades e até
fofocas da vida privada de artistas, atores, personalidades do meio politico, midiético e cultural. Até
porque tais abordagens, pelo préprio &ngulo de informagdo, estdo mais proximas do sensacionalismo
(uma vez que exageram na singularidade dos fatos abordados) do que de uma preocupacdo com a
coberturajornalistica baseada nainformag&o, dentre outras caracteristicas.

29 As ‘categorias de contelido’ acima foram sistematizadas com base no estudo desenvolvido por
Traguina (2001; 153)
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caracteristicas das imagens publicadas, bem como as estratégias de titulacdo e legenda
das ilustracfes ou fotografias utilizadas pelos respectivos diarios.

Na mesma perspectiva de identificar tragos capazes de melhor ilustrar o que aqui
se denomina de ‘modo de dizer’ jornalistico predominante na midia impressa diaria
portuguesa, busca-se perceber e discutir como se processa o tratamento das fontes de
informagdo, bem como a presenca (plural) das vozes sociais no produto/discurso
jornalistico. A questdo que orienta essa preocupacao diz respeito, assim, aos atores
sociais ponderados — ouvidos, direta ou indiretamente — nas matérias que, apos a
guantificacdo da feguiéncia tematica, sdo analisadas como produtos, marcados pelas
suas respectivas estratégias, técnicas e recursos de edicao periodistica.

Em seguida, como o jornalismo cultural é em parte historicamente associado
(confundido ou integrado!) ao olhar de uma emissdo critica de andlise sobre os
respectivos produtos, servigos e atividades culturais que sdo tematizadas e agendadas
pelo jornalismo da érea, foram contabilizados todos os textos publicados no periodo da
amostra que se apresentavam ou eram editados como ‘critica — sga de musica,
literatura, televisdo, cinema, danga, teatro ou de internet.

Para discutir as questdes acima citadas foram observadas e analisadas as edi¢des
dos dias 01 a 16 de novembro de 2001 do Diario de Noticias (particularmente a editoria
Artes), Jornal de Noticias (Palco) e Publico (Cultura). O periodo considerado, pouco
mais de duas semanas, coincide e inclui trés estréias ou trocas de cartaz de cinema,
realizadas sempre as sextas-feira, aém de outros lancamentos e atividades culturais que
acontecem tradicionamente com maior destague aos finais de semana.

Ja para a andlise do produto cultural (jornalistico) foram consideradas duas das
matérias principais de duas edi¢des dos trés periddicos da amostra, tendo em conta a
freqiéncia temética mais recorrente em cada um dos jornais ao longo do periodo
observado.

Enfim, as questbes de pesquisa deste estudo: como 0s principais diarios
portugueses agendam e informam sobre assuntos do setor cultural? Qual o espaco que
diariamente é destinado s noticias que tematizam o campo cultural? Quais as principais
caracteristicas dessa producéo noticiosa? Como é feita (se existe) a critica cultural nos
diarios portugueses? Quais os assuntos mais freqlientemente pautados pelo jornalismo

cultural em Portugal? Quais as especificidades da producdo jornalistica cultural, em
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relacdo a outros setoreseditorias, na questdo das fontes noticiosas? Como é o
tratamento jornalistico das matérias principais veiculadas na editoria de arte/cultura dos

diérios portugueses considerados na amostra do presente estudo?

Principais Observagbes da Analise Realizada

E, portanto, com base nas preocupacdes acima indicadas que se processa a
andlise que segue, com destaque para as caracteristicas, indicios, uso de recursos e
procedimentos editoriais, sobre a forma como os principais diarios portugueses falam,
informam, tematizam, discutem e, em Ultima instancia, agendam e projetam a
construcéo (fortalecimento ou negacéo) do campo artistico-cultural de que se fala.

E de se observar, como revelam os quadros da andlise que segue (no final deste
texto), que a cultura ndo recebe 0 mesmo espaco em todas as edicbes da amostra. Dentre
0s va&rios motivos — aém das matérias factuais, datadas, dias com mais outros com
menos eventos noticidvels, lancamentos, aberturas de exposi¢oes, trocas de cartaz etc —,
destacase 0 agendamento, a cobertura de acontecimentos e também de pseudo-
acontecimentos que fazem com que em varias ocasifes a presenca de ‘figuras' publicas
(sga por iniciativa de um prestigiado grupo com ligacBes politicas relevantes,
inauguracbes setorizadas, lancamento de projeto ou debate publico) tende a
‘catapultar’ determinados eventos ou situagdes (nem sempre acontecimentos, portanto,
mas muito mais pseudo-acontecimentos®) do campo cultural para as paginas de outras
editorias. Seja para a politica, sociedade, regional, economia ou ainda outras possiveis
divisdes teméticas.

30 Referéncia aos acontecimentos previamente organizados e planejados, de tal forma que passam a fazer
parte (por vezes quase que intrinseca) da rotina de producdo jornalistica. S&o, obviamente,
acontecimentos que pela sua caracteristica estratégica para pautar, imprimir visibilidade e presenca
publica também ‘integram’ o sistema midiatico-cultural, como ocorre ainda em economia, politica,
religido, educacéo, etc.
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Além da informacéo... O Jornal como ‘Campo Polémico’

A depender da repercussdo que tais situagdes adquirem ou sdo discursivamente
apresentadas, pode-se falar que é nesses momentos que o jornalismo configura e opera
um pouco em torno do que Maurice Mouillaud® denomina de “campo politico”. Além
do assunto, fato oportuno ou mesmo grau e pertinéncia de tal situagdo, a nogéo de
campo polémico configura-se com mais énfase quando o agendamento do pensamento e
das preocupacOes cotidianas dos leitores continua sendo ‘tematizadal pelos espacos
mididticos. Sga como matéria que, nas edicbes seguintes, adquire novos
desdobramentos, pelo interesse de colunistas, cronistas ou colaboradores de jornais,
revistas, internet ou emissoras de radio e televisdo que continuam a discutir o assunto.

Outras formas de manifestacdo ou funcionamento mais efetivo do espaco
jornalistico como campo polémico podem se dar com a participacdo dos leitores, através
de cartas/e-mail ou telefonemas, além das constantes enquetes (inquéritos) que muitos
diarios mantém praticamente em todas as edi¢es. Donde, por vezes, algum aspecto da
area cultural entraem pauta para “ saber 0 que pensam os entrevistados’ sobre tal pauta.

N&o é entretanto, apenas a dimensdo das matérias que pode indicar o
agendamento e acdo do produto jornal na instituicdo (imaginaria) cotidiana do campo
cultural. O ‘modo de dizer’ é fundamenta na leitura e andlise critica de um produto
cultural. E nessa perspectiva que o jornalismo cultural se mostra como (um quase)
sinbnimo de critica das expressdes, eventos e situagbes da cultura, na maneira (e
propor¢cdo) em que ndo se limita a informar. Gmo se sabe, 0 ato — inevitavel em
gualquer escolha humana — de selecionar determinadas falas, atividades e langamentos
em detrimento de outros, dentre uma gama de possiveis eventos e produtos também em
cartaz ou a serem lancados, implica numa forma de ‘eleicdo’ temédtica que aponta para
um modo de entender a prépria realidade social.

Em outros termos, o fato de pautar um determinado evento ou atividade para
informar, explorar mais discursivamente, comentando ou criticando, opera também

Ccomo uma maneira de nostrar que o espaco/agente e meio jornal é (ou se torna) ‘parte

31O jornal diério tornou-se, na realidade, um substitutivo do espago puiblico, um férum onde se escuta o
eco de todas as vozes publicas, ao mesmo tempo em que tem sua propria voz. Esta dualidade esta na
origem das estratégias pelas quais o jornal manipula, seja por identificar-se com ele, seja por distanciar-se
do mesmo, o discurso de outrem. Uma tipologia das ‘estratégias da citagdo’ € proposta em conclusdo a
essas andlises’ (Mouillaud, 1997; 27)
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do proprio campo cultural, uma vez que ‘chama para s parte da responsabilidade,
adesdo ou possivel convencimento sobre ou em torno de uma andise de certo
filme/espetacul o/livro/cd ou produto em circulacéo na érea.

Importante ponderar que a hip6tese de que o jornal participa da construgdo —
fortalecimento ou legitimidade pelo ato e modo de informar que reconhece a propria
existéncia — do campo cultural se contrapde a uma leitura que, porventura, possa
entender o jornalismo e seus diversos produtos (embora 0 que interessa nesse caso €
pensar a midiaimpressa diéria setorizada) como se estivessem a ver o mundo a partir de
uma asseptica ‘redoma’ de vidro... para tentar descrevé-lo com incansaveis esforgos de
distanciamento, pretensas isengdes ou ol hares objetivos.

A influéncia e 0 agendamento possuem, afinal, varias fontes, expressbes e
mesmo forcgas virtuais e inevitavelmente interessadas em jogo no cendrio cultural. Um
exemplo pode ser o lancamento de um filme. A sé&rie de produtos associados, prévios
(caso de uma adaptacdo de um bem sucedido produto editorial) ou simultaneos, pode
pré-agendar o jornalismo de tal forma — dentre outros fatores, pela expectativa publica
forjada — que os profissionais da érea (repoOrteres ou editores) passam a ser
inevitavelmente também ‘agendados’ pelo ritmo da industria.

Vale observar que nem sempre tais estratégias de marketing, lancamento e
publicidade sdo feitas apenas com base em altos e diretos investimentos da producéo e
distribuidoras de cinema. O ator principal de um filme (Joaguim de Almeida, por
exemplo, no Xangd de Baker Street), o diretor de cinema (Manoel Carlos, no caso de
Vou para Casa) ou a presenca da atriz Claudia Cardinale numa sessdo filmica da
Cinemateca Portuguesa, dentre outros mecanismos, podem funcionar como recurso de
atragdo e divulgagéo de um determinado filme ou agenda

S80 momentos ou ocasides em que Se cria uma Situacdo em que, por mais que
existam, inevitavelmente, ‘resisténcias’ estéticas, intelectuais, criticas, ideoldgicas ou
politicas — para ficar no exemplo de um filme com boa estratégia de marketing — néo
haveria como ssimplesmente ‘ignorar’ tal lancamento e ndo informar, agendar, discutir
ou criticar esse mesmo produto. E, por seu turno, tais modos de abordar deflagram
outras e diferenciadas (quando ndo até mesmo inusitadas) formas de ingtituir “conexdes
de sentidos’ e relagdes na vida social (Tuchman, 1983).
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Pode-se, claro, encontrar dispositivos para reduzir o impacto do referido
fendmeno no espaco/meio/produto jornal. Seja pela veiculacdo prioritéria de andlises
criticas, reducdo de polémicas, restringindo o espago informativo, ou mesmo por meio
de inimeras outras téticas editoriais. Mas apenas ignorar, com certeza, ndo seria a
melhor estratégia de edicdo num disputado contexto de mercado e consumo, como
parece ser predominantemente 0 mundo contemporaneo.

Em Portugal, por vezes, o JN parece optar pela tética do ‘silenciamento’ de
determinados eventos no campo cultural. Em especial, ab menos que se pode constatar,
guando se trata do lancamento ou da apreciacdo de um filme que esta em cartaz em
outras cidades do Pais e ndo no Porto (que, além de ser a segunda cidade mais
importante de Portugal, é a base de leitores, edicdo e circulacdo do jornal que,
entretanto, se propde a ser nacional).

Semelhante procedimento (que, obviamente, ndo consegue passar despercebido
pelos leitores dessas mesmas cidades que procuram informacdes sobre os referidos
filmes) é adotado no quadro que ‘avalia os principais filmes em cartaz: aguns que ndo
entraram, ou ja sairam de cartaz no Porto, nem sempre constam no quadro que se
propde a orientar o leitor/usuario/consumidor.

Vae como exemplo a exibicdo do filme Vou para Casa, de Manoel de Oliveira,
ou mesmo de outra produgdo nacional — A Janela: Maryalva Mix, de Edgar Péra — que,
por ocasido do periodo da amostra dos diérios portugueses, estava em cartaz apenas em
Lisboa. O JN, entretanto, ndo incluia o referido filme no quadro das avaliagdes de
critica. Mesmo ponderando a provavel hipGtese de que o interesse estratégico do
publico-leitor do JN seja 0 da regido Norte/Porto, tal omisséo sugere uma parcialidade
na cobertura cultural de um periédico que se propde a uma cobertura jornalistica
nacional, ou até mesmo um certo descaso para com 0s seus leitores que residem em
Lisboa e regido. O autor desse texto, por exemplo, poderia ser um leitor em Lisboa que

buscava informacao ou saber as dicas da avaliacdo dos filmes veiculada pelo diario.

E o que dizem as paginas culturais do jor nalismo portugués?

Seguido da musica— que, aqui, inclui as apresentagdes, entrevistas com musicos

e lancamentos de CDs —, 0 cinema € o setor mais fregiientemente tematizado pelas
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matérias principais dos trés diérios observados na anadlise. Talvez porgque a sé&tima arte —
pela prépria forca de consumo, expressdo e mercado — ainda sgja de fato o setor que
mais visibilidade e espago conquista ou encontra nas paginas culturais dos diarios
portugueses, 0 quadro de classificagdo por categorias (segundo os ‘criticos de cada
jornal), € um exemplo de servico que, a0 mesmo tempo em gue tenta operar como
referéncia, também orienta, ‘avalia para que o consumidor ja se decida pelo cartaz com
base na andlise de profissionais da critica considerados especializados na area. Td
préica ndo significa, entretanto, que tais avaliagbes ndo possam ser, eventua ou
constantemente, questionadas e até contestadas por alguns ou muitos leitores dos
referidos periddicos.

Quando acontecem questionamentos ou manifestacbes sobre tais avaliagoes
(“porgque tantas estrelas para uma porcaria e poucas para um filme que mereceria
mais?’, por exemplo), 0 mesmo jornal que legitima o olhar/andlise do critico também se
revela como meio, espaco e dispositivo de um ‘campo polémico’e, portanto, em
construcdo...um cenario em aberto, onde se presentifica e visualiza a existéncia da forca
do produto jornal na polemizacdo — leiase smulténea ingtituicdo — desse mesmo,
complexo e plural, campo cultural de que se fala

N&o se trata, portanto, de se pensar — mesmo em tendéncias de crescente
oligopolizacdo dos mercados — em uma ‘for¢a’ de mé&o Unica ou consenso pleno. O que
ha evidentemente € uma constante tentativa, em especial advindo das diretrizes de
producéo industrial, de se padronizar gostos, valores e modos de pensar. Uma
hegemonia relativa, em outros termos. E € nesse contexto que o produto jornal ocupa e
exerce seu ‘lugar de fala' *.

A freqUéncia de grandes espetaculos musicais, por outro lado, também ocupa
significativo espaco nas paginas dos jornais portugueses, muito provavelmente, em
funcdo da inevitdvel presenca, sgja como reflexo ou projecdo, da agenda artistica
cultural que Portugal mantém na érea— embora, muitas vezes, se reduza basicamente ao
circuito de Lisboa e Porto, além dos shows nos cassinos legalizados. Tratase, sem
davida alguma, da expressdo de um mercado consumidor ou usuério de servicos e bens
culturais, pensavel, por exemplo, para manter em cartaz por mais de trés meses um

espetaculo como Amdlia: O Musical (dirigido por Felipe La Féria, baseado na obra de

32 BRAGA, 1996.
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Amdlia Rodrigues) que, em seu segundo ano de apresentacéo, ja foi assistido por mais

de 500 mil pessoas em Portugal.

A literatura, por outro lado, também em Portugal, € vista como um dos pontos
‘fracos do setor de investimento, adesdo e consumo cultural. Os niUmeros de tiragem da
maioria dos livros confirmam essa avaliagdo. Dados das principais casas editoriais
revelam que a maioria das publicacdes — sgja de romance, poesia, ensaio ou livros
técnicos dirigidos — possui tiragens aproximada entre 1.500 e 5000 exemplares. Essa
realidade muito provavelmente ndo esta apenas associada ao indice de analfabetismo®,
mas também ao poder aquisitivo e habito cultural historicamente forjado ou presente na
maioria da populagdo. A frequéncia de assuntos literarios nas paginas dos diarios
portugueses é, contudo, bem inferior a musica, cinema, artes plasticas, dentre outros que
seguem a freguéncia temédtica, como se pode verificar nos quadros demonstrativos da
andlise (abaixo).

Alias sobre os habitos de leitura em Portugal, vale lembrar a referéncia dos
jornais impressos. Dados do Centro de Estudos de Ciéncias da Comunicacdo da
Universidade Independente de Lisboa* indicam que Portuga possui um dos mais
baixos indices de tiragem e circulacdo de jornais impressos diarios por habitantes da
Europa, ficando muito préximo da situagdo do Brasil e até mesmo um pouco abaixo dos
indicadores de midia da Argentina e Uruguai, dentre outros paises | atino-americanos.

Por outro lado, como se verifica também em Portugal, alguns espacos do campo
mididtico operam de forma integrada. E o caso dos constantes andincios de livros, nas
paginas do Diario de Noticias, lancados pela Editorial Noticias, ambos pertencentes ao
mesmo grupo de midia (caso da biografia de Marilyn Monroe, Blonde, que durante o

periodo da amostra, figurou como anlincio em vérias edi¢des do referido jornal)*.

33 0 Censo 2001, realizado pelo Instituto Nacional de Estatistica (INE), indica que 14,4% da popul agdo
ndo possuem nenhum grau de instrugdo (para ndo utilizar o termo analfabetismo). Cf. Diario de Noticias
18/01/2002, pg 15.

34 QUINTERO, 1996; 395. Embora essas informacdes sejam referentes ao ano de 1995, projecdes com
base em dados atuais sugerem que ndo ha grandes ateracBes no quadro registrado entre os anos de
2000/2001.

35 Também, durante o periodo de andlise, o DN veiculou notas e eventuais antncios de outros livros
lancados pela Editorial Noticias que figuravam na lista dos mais vendidos (divulgada na edicdo de sexta-
feira), como é o caso de Cronica de uma crise anunciada, do ex-presidente Cavaco Silva, e A cultura no
coracao da politica, daautoria do exministro Manuel Maria Carrilho.
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Como se sabe, espécie de ‘interagendamento’ se tornou uma pratica muito
fregliente no mundo contemporaneo, em especial entre 0s espacos meios e veiculos que
pertencem aos mesmos grupos empresarialis. Sintonia de agenda essa que pode envolver
tanto emissoras de radio e tv, como jorna impresso, cinema, editora ou internet. Trata-
se obviamente de um modo de acentuar a tematizacéo ou sobre 0 que pensar, ver, ler,
ouvir e encontrar nos espacos midi&ticos. E, portanto, uma forte estratégia de
agendamento e intervencdo na ordem de existéncia, funcionamento, organizacdo e
mesmo opgao de consumo no campo da cultura.

Nessa mesma via, a veiculagdo Elativamente freqlente (embora ndo diaria,
como demonstra o quadro ilustrativo da andlise) de textos de critica cultural — sgja de
espetéculos musicais, filmes em cartaz, pecas de teatro, danca etc — indica uma
caracteristica da cobertura do campo pelos trés diérios analisados. Oportuno destacar
gue a maioria desses textos (de critica) € publicacdo exclusiva dos respectivos jornais.

Diferente, vale lembrar, do caso brasileiro, onde uma mesma critica de cinema
ou matéria sobre misica sai quase que simultaneamente em varios jornais de diferentes
regides do Pais, muitas vezes com 0s mesmos titulos e complementos editoriais... gracas
a ‘padronizacdo’ e concentragdo dos servigos de agéncias noticiosas muito em voga no
jornalismo brasileiro.

Uma caracteristica dos principais jornais diarios portugueses, no que diz respeito
a cobertura do setor artistico-cultural, € o fato de que a referida editoria ndo possui a
forma de caderno, como acontece na maioria dos principais (grandes e médios) jornais
brasileiros. De modo que, para os didrios lusitanos, a cultura integra o caderno principal
da edicéo. Claro que classificados, esportes, entre outras editorias, embora néo téo
freqUentes, circulam como cadernos que integram a edicdo dos principais diarios
portugueses. A programacdo de tv, cinema, teatro, exposicbes e demais eventos e
agenda de arte/cultura/espetaculos ocupa espaco proprio nos referidos diarios, com
indicagbes dos destaques da grade de televisdo aberta e por cabo, em meio a outros
indicadores e informagoes.

Além das paginas ocupadas pela editoria de cultura — Palco/JN, formado
basicamente por matérias jornalisticas e entrevistas diretas — no Jornal de Noticias,
pode-se encontrar questdes pertinentes ou que fazem parte do campo cultural, como é o

caso da pagina “CriticalLivros’, “Cartaz” (agenda das salas de cinema, pegas de teatro,
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roteiro cultural) e “Televisao” (filmes, destaques da audiéncia, além da programacéo
televisiva aberta e fechada). A cobertura do campo artistico-cultural no JN ocupa uma
média de 7 a 11 péginas diérias®, dependendo da edicdo ou mesmo do dia da semana.
De todo modo, a apresentacdo do referido espaco €, na maioria das vezes, trabalhada
dentro do que se entende por uma cobertura ou tematizacdo jornalistica do setor
cultural.

Ja na editoria de Cultura do jornal o Publico, além das paginas ocupadas pela
secdo, outras péaginas também discutem questdes diretamente relacionadas ou
integrantes do campo artistico-cultural, totalizando uma média de 4 a 8 paginas diarias
dedicadas a area afim (como se verifica no quadro de andlise, abaixo). Por sua vez, o
espaco que o Diario de Noticias dedica as matérias de arte/cultura e afins oscila,
dependendo do dia da semana, de 5 a 10 paginas, como revela o estudo.

Oportuno destacar a presenca, por vezes implicita ou mesmo indireta, de duas
variaveis que envolvem o momento da selecdo da mostra dos jornais para andlise. A
primeira delas diz respeito ao fato de que, por ocasido da época considerada, Portugal
vive em clima pré-eleitoral (para escolha das Céamaras Municipais Autarquicas,
realizada em 16/12/01). Fato esse que, inegavelmente, ‘contagia ou marca 0 campo
cultural, uma vez que é comum — em momentos de disputa eleitoral — determinados
candidatos, grupos ou partidos promoverem atividades de ambito cultural como
mecanismo de atracdo de interesse e mesmo de agendamento midiético. De um modo ou
de outro, esse fator vai estar presente nos trés diarios analisados.

Ha que considerar que, talvez por apresentar uma maior cobertura jornalistica
nacional da disputa deitoral, o Jornal de Noticias é o periédico — dentre os trés que
compdem a amostra — que mais ‘integra pautas de cultura na agenda de coberturas
informativas de inauguracdes, lancamento de projetos ou iniciativas (como leilfes para
coleta de campanha, atividades culturais de mobilizacdo politica, manifestagbes de
apoio a determinados candidatos) em que a arte, cultura, turismo ou mesmo histéria
entram de modo oportuno e diretamente associados ao campo cultural, buscando atrair o
interesse de eleitores e, claro, direta e indiretamente dos espagos noticiosos, como pauta,

agenda e matéria veiculada, projetando maior visibilidade aos referidos candidatos.

38 A somainclui o espaco ocupado pelas matérias de arte/cultura (e afins) eventualmente veiculadas em
outras editorias. A mesma referéncia vale no que diz respeito aos outros dois diarios da amostra de
estudo.
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Dentre inlmeros registros possiveis, destaca-se a informacéo — explorada com
mais destaque no JN (02/11/01: “Isdtino estréia-se no teatro”), mas também noticiada
pelos demais jornais — de que “o0 autarca de Oeiras integra peca ‘Aqui ha fantasmas'”.
Isso, vale ressdtar, ha pouco mais de um més das eleicdes municipais autarquicas,
realizadas em 16/12/01. Trata-se, pois, de um caso ilustrativo de como as estratégias de
divulgagdo, por vezes, ‘integram’ setores nem sempre tdo proximos e intimamente

ligados entre si (politica, cultura, economia, etc).

Outra variavel de data e contexto € o titulo de Capital Européia da Cultura (ao
lado de Roterdan/Holanda) que a cidade do Porto ganhou em 2001. O fato — paralelo a
indmeros investimentos em obras, eventos, agenda cultural exclusiva, materiais de
divulgacdo turistica e cultural — colocava incontaveis insercbes de carédter
comemorativo, permeadas por anuncios publicitérios e informativos, com a veiculagéo
de selos, chapéus, dentre outros recursos editoriais que os trés diarios apresentaram em
vérias das edi¢cdes observadas nas paginas culturais ou mesmo em outras editorias ao
longo do periodo andlisado. E, com certeza, durante 0 ano todo que marcou a
homenagem a segunda cidade mais importante do Pais.

Vale lembrar que, por ocasido do periodo da amostra do estudo®, os jornais
ilustraram — sgja por entrevista com musicos, atores, diretores etc — varios dos eventos
em cartaz na area cultural. De shows musicais, passando por pegas de teatro, as paginas
culturais dos jornais portugueses procuraram ilustrar o que ‘acontece’ no setor. Com
maior ou menor freqliéncia de publico, alguns eventos assumiram e ganharam mais
visibilidade que outros.

Nem todas as presencas de artistas e produtores culturais conguistaram, no
periodo observado, 0 mesmo espaco que a promocao da Cinemateca Portuguesa— com a
homenagem a atriz Claudia Cardinde — obteve nos jornais anadisados. Claro que,
paraelo e talvez independentemente do que é (ou ndo) noticiado, ndo ha como ignorar

gue muitas dessas atividades e eventos artistico-culturais registram efetivamente

37 Para melhor compreender e verificar como os diérios portugueses efetuaram a cobertura do campo
cultural, durante o periodo da amostra para esta andlise, optou-se por acompanhar — na medida do
possivel, in loco — algumas das principais atividades e eventos realizados na area, em Lisboa (cinema,
exposicdes, etc). Com a mesma preocupacdo, acompanhou-se um dos poucos programas telejornal isticos
existentes em Portugal voltados a érea cultural: Acontece, diariamente apresentado pela RTP2, com
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adesbes de consumo, presenca e audiéncia. Um caso e local ilustrativo é a sala da
Cinemateca de Lisboa (afora o ‘efeito Cardinale’), que registra constante procura pelos
filmes exibidos, bem como outros ciclos e atividades afins que ndo encontram tanto
espaco na midia impressa. No periodo que coincidiu com a andlise redizada, a situagcéo
ndo foi diferente.

Considere-se ainda que o que € produzido e veiculado por alguns setores da
midia encontra adesdo e visibilidade, em muitos casos, também em funcédo de efeitos de
‘ressonancia’ e interagendamento que o campo midiético faz de determinados produtos
culturais. Do lancamento musical, que encontra eco (como critica ou sugestdo) ao filme
gue passa a ser procurado porgque muitos outros consumidores viram, leram ou ouviram
algum comentério sobre 0 mesmo, passando pelo programa de TV que, mesmo ndo
tendo atos indices em sua estréia, comeca a gerar polémica e ampliar os indices de
audiéncia, leitura e consumo dos produtos que operam paralelamente, projetam
ressonancia de sentido nos demais espacos comunicacionais e, assim, ampliam o
processo de interacdo (ou agenda temética) cultural.

As editorias de midia, TV e web (internet) funcionam, nesse sentido, como
espacos diretamente associados ao campo cultural, discutindo ou informando sobre

produtos, atividades e servicos culturais.

Num sentido ndo muito diferente, onde se compreende que as editorias ndo séo
estanques e isoladas, 0 campo cultural também opera diretamente ligado a outros setores
que adquirem destague na vida social de uma época. E desse modo que, na seqiiéncia
dos atentados ao World Trade Center (ocorrido em 11/09/01) e a guerra contra o
Afeganistdo, o mercado editorial explorou como polémica e pauta 0 crescimento
isamico e a propria imagem de Bin Laden, assuntos esses abordados por indmeros
livros langados entre o final de setembro e ao longo do més de outubro. O JN, em sua
edicdo de 04/11/01, veicula reportagem de uma pagina onde — como diz o titulo — indica
gue as “livrarias portuguesas convertemse ao 1do (Biografias de Bin Laden lideram
tops de vendas’), seguidas de um box com sinopse dos mais vendidos e matéria

complementar sobre editoraislamica em Lisboa.

duracdo de 20 minutos de informacdo, dicas culturais, sugestdes de livros, shows e entrevistas com
profissionais da area.
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Ao operar num campo cruzado, entre variados setores do cotidiano, o referido
periédico tematiza — a0 mesmo tempo em que reforca — uma tendéncia e demanda
também explorada por um importante setor do campo cultural: o produto livro.

Na mesma edicdo (N, 04/11/01) o vespertino do Porto traz matéria — de uma
pagina — na edicdo de politica sobre livro que 0 ex-primeiro ministro de Portugal,
Aniba Cavaco Silva, lancou no periodo, agendando o campo midiético, através de
propostas, andlises e sugestfes econdmicas para 0s rumos politicos do Pais. Cronicas de
uma crise anunciada, embora esteja voltado ao meio politico, opera de maneira também
ligada a0 mercado da producéo editorial.

E também em sua edicdo dominical que o JN possui uma coluna (titulada
Estante) sobre livros voltados especificamente ao setor religioso, explorando um setor
da segmentacdo do mercado ou mesmo algumas das conexdes culturais que o produto

livro opera entre variados campos sociais da vida cotidiana.

Jornalismo como Critica Cultural

Conforme apurado na andlise realizada, a presenca de matérias de critica cultural
(assumida, sgja por quadro em separado dos textos informativos, chapéu ou artigo
assinado) € mais freqliente no DN e no Publico. Enquanto o JN publicou — no periodo
considerado — apenas trés textos de critica cultural, o DN publicou 22 textos e o Publico
veiculou 21 matérias.

Com tamanho meédio entre 8 e 12 paragrafos, e um carater explicitamente
ensaistico-informativo, a critica cultural mais freguente no DN é de literatura (com 13
textos), seguido de musica (5 textos), trés sobre internet e uma analisando uma peca de
teatro em cartaz na capital portuguesa.

No mesmo periodo — 01 a 16/11/01 — o jornal Publico veiculou 9 textos de
critica musical, 8 de critica televisiva (incluindo filmes a serem exibidos, telenovelas,
telgjornais, dentre outros aspectos da televisdo portuguesa), seguido de duas matérias
sobre critica de danca, uma de critica literéria e outra de teatro. Dentro dos espagos que
se pode considerar como critica cultural, o DN veicula pagina sobre livros (exceto aos
domingos) que apresenta textos em forma de resenha (um meio termo de informativo e

critica) de langamentos do mercado editorial.
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Em que pese a freqléncia de critica de televisdo nas paginas dos jornais
portugueses — particularmente no caso do Publico que veiculou oito textos sobre o setor,
no periodo analisado, o equivalente a um texto a cada duas edi¢bes —, ndo parece haver
muito consenso sobre a existéncia efetiva de critica cultural voltada ao meio, producdo
ou (sub)setor. “Néo ha criticos de televisdo”, diz a jornalista Sofia Coelho (em
reportagem veiculada no JN, 03/11/01). “Gostava de poder ter lido criticas a0 seu
trabalho e de seus colegas, mas nada a esse respeito encontrou nos jornais e nas revistas
de televisdo. H4 criticos de cinema, de musica, mas ndo de televisdo”, defendeu Sofia
Pinto Coelho. “Claro que existem algumas pessoas gque escrevem sobre as estacoes e
sobre alguns formatos, mas ndo ha quem se dedique exclusivamente a andlise dos
programas’, lamenta Sofia Coelho” .

Além das matérias informativas, alguns jornais também dispdem de outros
espacos que tematizam produtos culturais. As duas péginas da secdo DND.Loja
Multimidia (com indicagdes e sugestdes de livros, CDs, DVD, jogos, revistas) e as duas
paginas da segdo DND.Cinco Sentidos (mix de colunismo social com notas cults e
informacdes proximas ao campo cultural), ambas veiculadas na edicdo dominical do
DN, foram incluidas na quantificagdo do nimero de péginas dedicadas a arte/cultura
pelo referido periddico nas edicdes observadas.

A pégina, coluna ou secédo do provedor do leitor (JN e Puablico no domingo, DN
na edicdo de segunda-feira) que os principais diarios portugueses mantém funciona
Ccomo outro espaco/mecanismo de debate — entre profissionais, leitores, criticos, fontes
noticiosas e demais formadores de opinido — fortalecendo, projetando ou interagindo na
perspectiva do jornal como campo de polémica entre 0s varios setores sociais, usuarios
e interlocutores potencialmente envolvidos.

Na mesma perspectiva de que o espaco jornalistico opera como um campo que
possibilita algumas das inUmeras vozes ou expressdes de individuos e grupos sociais, ha
gue se destacar — na amostra observada — um direito de resposta veiculado pelo jornal
Publico (16/11/01, pagina 49/Cultura), em que a diretora do Instituto Portugués de
Museus, Raguel Henriques da Silva, expressa sua posicdo acerca do projeto de
construgdo do Museu do Vae do Coa. Texto esse com quatro pardgrafos, que foi

seguido de uma nota da redacdo sobre a referida matéria.

38 Conforme matéria editada pelo Jornal de Noticias, 03/11/01, pagina 60.
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Afora essa manifestacdo, nas demais edicdes ndo ha publicacdo de qualquer
outra carta de leitor (ou expressdo similar) sobre assuntos ou questdes da area cultural
nos trés diarios observados, seja ha pagina do leitor/cartas ou mesmo na editoria de arte
e cultura. 1sso, claro, sem contar os artigos, colunas e ensaios diariamente publicados
por colaboradores fixos ou eventuais que os diarios tradicionalmente veiculam em suas
edicOes cotidianas.

Vale observar que alguns dos colunistas e articulistas dos jornais analisados, de
forma estrategicamente pensada ou ndo, repercutem em seus espagos varios assuntos de
interesse cultural, muitos dos quais noticiados pelos respectivos veiculos ou mesmo
pelos concorrentes. Destaca-se, nesse aspecto, as colunas de Eduardo Prado Coelho (‘O
Fio do Horizonte' /Publico) e Ana Sa Lopes (‘Pao e Rosas /Publico). Ambas com
veiculacdo diaria que discutem evertuais aspectos do campo cultural portugués.

A cobertura cultural também perpassa e €, direta ou indiretamente, ligada as
constantes noticias, fatos e situagdes que envolvem projetos, obras e iniciativas de
preservacdo ou recuperacdo de espacos do patrimonio histérico e cultural do Pais. Em
Portugal, com relativa freqiéncia — com destaque para a cobertura feita pelo JN, que
consegue mapear mais facilmente as noticias em nivel naciona — o patriménio histérico
e artistico é pautado pelos diarios.

Esse agendamento pode ocorrer no que diz respeito a obras de reformas,
transformacdo de espacos publicos, inauguracdes, projetos e demais iniciativas que
acabam ‘conectando’ os campos politico, econdbmico, turistico e cultural da esfera
publica, uma vez que o patriménio historico, na maioria dos casos, perpassa esses varios
setores simultaneamente. Na editoria de cultura, portanto, o0 assunto também acaba
sendo pautado e discutido jornalisticamente, mesmo que sgja com outro olhar de

interesse do que predomina em economia ou turismo, por exemplo.

Modo dedizer e Critica Cultural

Consider agbes sobre o Produto Jornal que Tematiza a Arte/Cultura em Portugal
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Para andlise e leitura mais atenta sobre o ‘modo de dizer' (o que inclui a
expressao de fontes mlltiplas, atores sociais ouvidos pela reportagem, o ‘tom’ de
critica® presente nas matérias, com énfase interpretativa, identificagdo das principais
estratégias discursivas, dentre outros aspectos mais observados) do jornalismo cultural
portugués, foram consideradas apenas as matérias principais das edi¢des que compdem
a amostra e, dentro dessas, escolheurse algumas, considerando 0s assuntos mais
freglientes ou recorrentes, os (sub) setores abordados e a representatividade dos trés
diérios do estudo.

E nesse momento da pesquisa, para além ou paralelo ao espaco dedicado aos
assuntos pautados pela dimensado das matérias veiculadas, que se pode fazer uma leitura
mais pontual — ou ‘de lupa’, como sugere José L uiz Braga— acerca do objeto de estudo.
E, de certo modo, pode-se também dizer que ‘leitura mais detalhada do produto
jornal proporciona compreender e, simultaneamente, discutir o modo como o jornalismo
agenda e participa da construcdo cotidiana do campo da cultura em Portugal .

As matérias principais de uma editoria, como s supfe, além de atribuirem uma
maior visibilidade a prépria editoria no conjunto do produto jornal (algumas vezes com
chamadas de capa, destague em pequenas janelas ou selos com imagens do assunto
abordado), em tese, indicam o que ha de mais importante na edicdo do dia, ocupando
eventualmente duas ou mais paginas. No Jornal de Noticias, por exemplo, a editoria de
cultura (Palco) possui uma espécie de capa ‘interna’, que diariamente abre com uma
fotografia ou ilustraco da matéria principal da edicéo.

Esse, portanto, € um dos fatores que justifica a escolha da matéria principal
como parametro de andlise do produto midiético jornal impresso. Tratase de ver o
jornalismo cultural, considerando sua estrutura, recursos de edicdo e estratégias que
compdem o modo de dizer do discurso periodistico.

A selecdo das matérias principais (duas de cada diério) pela frequéncia temética
abordada também busca, na medida do possivel, perceber como os trés jornais
analisados traba haram dois dos mesmos fatos e assuntos discutidos.

Afina, verificar como foi o tratamento jornalistico que os trés mais importantes
diérios portugueses deram a dois fatos — a homenagem que a Cinemateca Portuguesa fez

para Claudia Cardinale e a cobertura do inicio do Cinanima/Festival Internacional de

39 Referéncia a discussao feita por José L uiz Braga sobre o assunto.
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Cinema de Animacgdo de Espinho, ambos registrados na primeira semana de novembro
de 2001, que coincidiram com o periodo da amostra considerada —, além de outras
matérias que contemplam os principais assuntos discutidos pelos respectivos jornais,
possibilita um retrato mais amplo do que e como se faz jornalismo cultural na midia

impressa lusitana.

Vozes que se cruzam

O papel ocupado (ou atribuido) pelas fontes noticiosas na producéo jornalistica
congtitui um dos aspectos capazes de indicar a presenca de uma maior pluralidade de
olhares sobre 0s assuntos tematizados pel os diérios portugueses.

Compreendida como um agente que ‘integra’ a estrutura discursiva — na medida
em que é entrevistada, observada ou indiretamente citada pelo autor do produto
jornalistico —, a fonte de noticia imprime uma maior credibilidade ao olhar da realidade
gue o discurso representa ou viabiliza. Mais que uma simples mencéo pelo fato de
exigtir, as fontes sdo efetivamente apresentadas pelo produto jornal como porta- vozes
(agentes sociais) que integram os multiplos sub(setores) que se legitimam, expressam e
Se interessam por determinados fatos, assuntos ou situagdes da vida cotidiana.

Vale ponderar que, como todo discurso, o jornalismo também ‘dialoga’ com
outras vozes presentes, embora nem sempre explicitas, no texto/imagem/titulo, no
imaginario coletivo d’onde é recortado e veicula o produto jornal como producdo
simbdlica. Referéncias diretas ou indiretas a memaria politica, valores, provérbios,
obras literérias ou filmicas, lembrancas histéricas e afins, além das vozes dos atores
sociais que se fazem presentes nos produtos, sGo assim importantes marcas que
imprimem a polifonia discursiva na producéo jornalistica.

Por outro lado, e em parte destoando um pouco da habitualidade das rotinas
produtivas noticiosas, 0 jornalismo cultural acaba por assumir ou deixar-se ‘guiar’ mais
fortemente pela l6gica da ‘divulgacdo’ dos produtos de que fala/tematiza/agenda,
diferenciando-se de uma caracteristica indispensdvel em outras editorias que é a
pluralidade ou imprescindibilidade de contemplar direta e mesmo explicitamente vérias

vozes potencialmente interessadas no assunto pautado.
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O jornalismo cultural, priorizando um olhar de ‘divulgacéo’, agendamento e
critica (mesmo que essa tende por vezes a voltar-se ao plano da ‘ percepcdo’ estética),
acaba por ndo considerar — tanto quanto acontece em outros setores — essa perspectiva
de pluraidade. A polifonia existente ndo se expressa (materializa) nas vozes dos
diferentes atores ouvidos pela reportagem, mas também nas referéncias indiretas que o
reporter/editor (em muitos casos como critico cultural) faz a determinadas lembrancas,
fatos e marcas do imaginario coletivo do lugar social de onde circula o produto jornal.

Em estudo sobre o assunto, Rogério Santos* identifica trés principais categorias
de fontes noticiosas. “oficiais (governo, instituicdes de cardter governamental ou
privado, principais empresas), regulares (empresas, associacOes, lideres de opinido,
analistas) e ocasionais ou acidentais (quando um individuo observa um acontecimento e
Ihe é pedida uma opinido)”.

Tradicionais andlises na area* ja apontam quatro categorias como sendo as
principais referencias das fontes de informacdo: jornalistas, porta-vozes de instituicoes e
organizagbes governamentais, portavozes de ingtituiches e organizacbes nao
governamentais, cidadéos individua mente.

O j& deveras identificado predominio de fontes oficiais no olhar jornalistico —
alguns ousam sugerir que mesma prética remonta aos tempos do Acta Diurna, que
jd ndo cedia espago em suas edicbes para qualquer voz ndo oficial — parece mais
facilmente presente em areas como politica, economia, cidades, policia, dentre outros.
Em cultura, todavia, embora essa pratica continue a existir, as vozes mais recorrentes
parecem ser a de atores que, de algum modo, integram a complexa ‘maha da indUstria
cultural.

Entretanto, ao operar como fonte da propria matéria — situacdo muito frequente
na area cultural, onde nem sempre se verifica a presenca ab menos explicita de vérias
fontes na mesma matéria, ocorrendo assim um certo predominio mais direto da presenca
de informagdes apresentadas pelo proprio repérter ou editor —, o jornalista também se
faz presente como voz ou agente no préprio discurso de que é autor. Como diz Rogério
Santos,

0 SANTOS, 2001; 93.
41 Como o estudo de ERICSON, R., BARANEK, P. e CHAN, J. (1991) sobre as representacdes sociais no
discurso naticioso, dentre outros que discutem o assunto.
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“Na posicao de fonte, o jornalista insere com freqiiéncia os seus pontos de vista nos
textos, para os enquadrar e fazer ligag&o entre os comentarios de fontes citadas. Apesar
de ndo referir a origem, o seu conhecimento deriva de relatos ja publicados ou de
informagBes de fontes que pretendem ficar sob anonimato. Os jornalistas também
funcionam como fontes ao serem entrevistados por outros profissionais ou ao

trabal harem dados oficiais” (Santos, 2001; 96)

E aqui que se pode fazer referéncia & matérias andlisadas na amostra do
presente estudo. Com poucas fontes noticiosas presentes no discurso, as matérias
observadas se aproximam de um misto de ensaio, divulgacdo e textos em forma de
perfil, ora priorizando a apresentacdo de artistas/cantores/atores, ora destacando o
lancamento de um show, filme, pega de teatro ou exposicao artistica, com destaque para
afonte principa ouvida, observada ou enfim que é o motivo da reportagem.

De ceto modo, o que caracteriza a oficididade das fontes na cobertura
tradicionalmente realizada em outras areas, como por exemplo em politica, cidades ou
economia, na area cultural se aproximaria mais da divulgacdo de um fato/evento ou
langamento... sugerindo que a pluralidade das vozes no discurso do jornalismo cultural
(quando acontece) ocorre, na maioria dos casos, de forma indireta ou de modo muito
rapido, sem maiores espagos para uma apreciacdo e polémica sobre 0s assuntos
abordados em tais matérias.

O quetipifica o modo de dizer do jornalismo cultural dos diarios portugueses?
Com textos um pouco mais longos (talvez até trabalhados) e, em certo sentido,
assumidamente interpretativos*?, o jornalismo portugués, regra geral, apresenta uma
caracteristica que o diferencia em alguns aspectos da tradicdo (norte-americanizada)
brasileira. Embora essa discussdo, na maioria das vezes, faz referéncia ao jornalismo
num sentido genérico, pode-se aqui fazer aproximagdes para problematizar o jornalismo
cultural contemporaneo.
Essas peculiaridades, entretanto, parecem néo se fazer muito presentes e com a

mesma énfase nas matérias — e inclusive titulagdes e demais recursos editoriais — de

42 Como sugere Mikhail Bakthin (1988), todo signo é uma ‘interpretacéo’ da realidade, uma convencéo
social e recorte (cultural) que reflete e projeta um dado momento/situacdo. N&o se trata, portanto, de
insinuar ou deixar margem para que se pense que o jornalismo produzido fora da Europa ndo seja
interpretativo. A referéncia, ou sutil diferenca, reside em andlises mais abertas, sem os tradicionais
indicios (de busca) de uma objetividade no fazer jornalistico, como se verifica no jornalismo norte-
americano e em um dos seus mais afiliados adeptos no pés-guerra: o periodismo brasileiro. A esse
respeito, ver LINS SILVA (1991).
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cultura, como acontece por exemplo na cobertura politica ou mesmo nas reportagens
dos enviados especiais ao Oriente Médio para a guerra do Afeganistdo (assunto que,
alias, vai ocupar as principais chamadas em boa parte da midia impressa portuguesa ao
longo dos meses de outubro e novembro de 2001). Nesses dois casos comparativos, a
interpretacdo parece mais visivel e acentuada do que se verificou na editoria de
arte/cultura no mesmo periodo.

Matérias com poucas referéncias a fontes diretas (exceto quando se trata de
edicdo de entrevista direta, pergunta-resposta), muitas informagbes contextuais
(inseridas pelos proprios autores do discurso), descricdo do ambiente ou produto
abordado (CD, show, solenidade, evento etc), muitas matérias de perfil jornalistico
(especiamente com musicos, cineastas, atores, artistas e afins), priorizando a voz do
ator em torno do qua gira a informacdo, marcados pela indicial presenca do reporter
gue se deixa contagiar pelo ‘ambiente’ apresentado ou mesmo pela expressdo da andlise
— oracritica, ora explicitamente elogiosa— ao objeto tematizado.

Essas sd0 algumas das mais visiveis caracteristicas do jornalismo cultural
portugués, identificadas pela observacdo das matérias principais dos trés diarios
analisados. Tais caracteristicas, entretanto, valem mais e predominantemente para as
matérias médias e grandes (entre quatro e dez parégrafos e acima de 11 parégrafos,
respectivamente) veiculadas, ndo sendo muito freqlentes nos textos pequenos ou
mesmo nas hotas informativas (que oscilam entre um e trés paragrafos).

O cardter de divulgacdo de eventos também é marca de muitas matérias
veiculadas na érea cultural portuguesa. E o caso ilustrativo da cobertura do XXV
Cinanima (Festival Internacional de Cinema de Animagao), realizada coincidentemente
pelos trés diarios analisados no dia da abertura do evento, 05/11/01. Das trés
reportagens, duas utilizam apenas uma fonte de informacdo (o DN cita, em um Unico
parégrafo, a noticia confirmada pela diregdo do Festival, e a matéria do Publico giraem
torno da entrevista direta com o diretor e fundador do Cinanima, Anténio Ferreira
Gaio).

Ja o JN smplesmente ndo faz qualquer citacdo a fontes noticiosas, limitando-se
a‘apresentar’ o Festival, com programacao, expectativas — segundo o autor da matéria—

e inclusive uma avaliacdo de que o “numero recorde de paises participantes confirma
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prestigio crescente do festival”, bem como pela constatagdo da reportagem de que “a
aposta da organizacdo recaiu mais uma vez na qualidade’.

Mesmo no caso dos dois primeiros periédicos — DN e Pablico —, que lancam
mao de uma fonte para ‘apresentar’ o evento jornalisticamente, como também no caso
do JN, o que se verifica€ um modo discursivo que parece priorizar a elaboracéo textual
com base em informagbes oficiais (no exemplo, inevitavelmente oriundas da
organizacdo do evento) e reelaboradas pela redacio dos respectivos jornais. E o que se
denomina ou a0 menos é conhecido como ‘jornalismo de divulgagdo’, marcado pela
simples e direta veiculagdo de informagdes sobre eventos e fatos sociais, ressaltando o
visivel e presente papel de apoio das assessorias de imprensa na divulgacdo midiética.

Na matéria principal da edicdo do dia 02/11/01 de Palco/JN (diga-se de
passagem o assunto largamente mais abordado pelo diario do Porto) também se constata
0 uso apenas das fontes ‘oficiais na divulgacéo do produto musical — o primeiro CD de
Pete Yorn, gue o mesmo periédico apresenta e classifica como o “capitulo inicial de
uma longa e excitante carreira’, como afirma a linha de apoio do titulo da mesma
matéria. Basta lembrar que, no caso da matéria principal do JN em 02/11, as duas fontes
citadas complementamse numa mesma ou muito préxima projecao de sentido: o release
da gravadora e a voz do musico, entrevistado por telefone parafalar sobre o CD, perfil e
aprépriainspiragdo artistica

O jornalismo de divulgacdo €, portanto, outra caracteristica do jornalismo
cultura em Portugal. E, nesse caso, como se pode verificar, apesar das constantes
informagdes adicionais e oportunas para situar o leitor a melhor compreender o assunto
apresentadas pelas mesmas reportagens, o predominio das ‘vozes oficiaisé uma
consequiéncia ou op¢do editorial da &rea.

O olhar de andlise — com apresentacdo informativa — também marca o
jornalismo cultural portugués, seja de modo critico e distanciado ou, de outro angulo,
elogioso e em parte encantado com o produto ou atividade a que se referem
determinadas matérias

No primeiro caso vale como exemplo a reportagem veiculada pelo DN/Artes no
dia03/11/01, que aborda arealizag&o e a presenca de artistas portugueses naguela que é
considerada a mais importante feira Européa de World Music, a Womex 2001, que

aconteceu ro inicio de novembro na cidade holandesa de Roterdan. Além de informar
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sobre 0 que houve de importante (na analise do repdrter, que é correspondente do jornal
na mesma cidade) no evento, a matéria traca um rdpido balanco critico de algumas
apresentacoes, destacando as duas presencas portuguesas que ndo passaram em branco
ao olho critico do autor.

“Ao vivo ouviramse apenas duas vozes (Fernando Lameirinhas e Sara
Tavares)... Da musica de Lameirinhas, emigrante portugués residente na Holanda h&a
mais de 20 anos, ha duas opinibes antagbnicas. os holandeses adoramno e os
portugueses que o conhecem ndo O consideram.... Os textos sB0 de uma pobreza
confrangedora, cantados num portugués pouco mais do que inteligivel e acompanhados
por uma misica mainstream que se faz em qualquer parte do mundo. O mesmo se
poderia dizer de Sara Tavares...”. O titulo do box que analisa a participacdo lusitana no
evento, nesse caso (“Fado em alta palcos em baixa’), sintetiza e representa mais que o
titulo do texto central da matéria (“Womex 2001: World music e equivocos”).

Mesmo com a utilizacdo de apenas uma fonte noticiosa, a matéria faz uma
apreciacao critica (e aparentemente distanciada) do evento tematizado, ilustrando uma
outra caracteristica do jornalismo cultural portugués — ja que a matéria € ilustrativa e
ndo € de fato a Unica que apresenta essa inclinagdo —, onde se pode destacar a
preocupacdo em informar de forma mais analitica e critica sobre o produto/fato ou
atividade artistica e cultural abordada.

Num outro angulo, também se pode encontrar na cobertura jornalistica do setor
cultural em Portugal matérias que priorizam um olhar tendencialmente ‘ encantado’ com
0 objeto da noticia. Vae como exemplo o texto veiculado pelo JN de 05/11/01 que
registra a solenidade de homenagem da atriz italiana Claudia Cardinale, ocorrida no
Porto em 04/11. O titulo (“Porto apaixonouse por Claudia Cardinae’),
independentemente de qualquer confirmacdo factual, indica o ‘clima da matéria e,
pode-se supor, do ambiente e local onde aconteceu a distingdo publica.

Na matéria que ganhou destaque na contracapa da edicdo do dia (com foto em
cores), o reporter-editor do JN/Palco utiliza as ‘fontes oficiais — além de Cardinale, cita
o presidente Jorge Sampaio, que prestigiou a solenidade, o presidente da Cinemateca
Portuguesa, Bernad da Costa, e o préprio autor/jornaista — para passar ao leitor um
pouco da virtual ‘emocdo’ que deve ter marcado o evento. O paragrafo de abertura do

texto éindicial dessa caracterizacdo:
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O texto — nas palavras do autor/repdrter — por vezes oscila num certo exagero da
adjetivacéo, talvez buscando ‘envolver’ o leitor num encanto de que, por algum motivo,
fora privado ou ndo presenciou ao vivo: “E impossivel desviar o olhar da negrura
daguel es olhos negros — onde o branco que existe € quase azul —, e da boca que se rasga
para lhe desenhar a cara numa admiravel ambiguidade...”

Mais adiante, 0 modo de dizer reforca o grau de envolvimento que a matéria
apresenta diante da presenca de Claudia Cardinde no Porto, talvez mesmo ndo
ponderando que agquela importante solenidade, promovida pela Cinemateca dentro das
comemoragdes da Capita Européia da Cultura/2001, também conseguia assim um
importante efeito de agendamento midiético do setor. “ Jorge Sampaio, que se sentara no
palco a0 lado da actriz, traduzia a diversdo enquanto ela se espantava na delicia. E
depois, pegando no discurso enamorado de Bernard, aproveitou o caminho aberto...
Claudia Cardinale, a Ultima grande estrela do cinema europeu, ouviu, ndo tera percebido
0 portugués, mas sorriu — e 0 sorriso da feroz brancura dos seus dentes banhoulhe o
corpo todo” (JN, 05/11/01).

Guardadas as proporcdes, temse nesse exemplo uma outra caracteristica da
cobertura jornalistica que se faz do campo cultural em Portugal: a apresentacdo
parcialmente (mas ndo menos visivel e constante, pois a matéria € apenas um exemplo
de muitos outros casos similares registrados também em outros diarios do Pais) elogiosa
de determinados produtos, eventos ou atividades, informando e, desse modo,
contribuindo para com o agendamento e construcdo (fortalecimento, projecéo ou
visibilidade) do campo artistico-cultural portugués, a partir da acdo discursiva da
producdo jornalistica.

Alias, em que pese a importancia publica do significado, ndo custa lembrar que
os demais didrios portugueses ndo fizeram uma cobertura muito diferenciada — ao
menos em termos de projecdo de sentido — da mesma solenidade de homenagem que a
Cinemateca Portuguesa realizou a uma das Ultimas ‘divas’ da sétima arte européia.

O terceiro assunto mais freqliente nas matérias principais da area de cultura nos
didrios portugueses — artes plasticas — encontra proporcionalmente mais espago no
Publico do que, no periodo observado, nos demais jornais. E é este também o setor que,

a0 menos na primeira quinzena de novembro de 2001, parece imprimir ao jornalismo
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cultural lusitano um pouco a perspectiva critica de que o espaco periodistico opera
contemporaneamente como um ‘ campo polémico’.

A reportagem principal da editoria de Cultura/Publico de 07/11/01 ilustra um
debate que parte de uma exposicdo sobre o ‘Surrealismo em Portugal: 1934-52' e
atravessa as questdes de politica, historia da arte, envolvendo manifestacfes diversas e
ndo menos polémicas em torno de uma mostra artistica itinerante no Pais e no exterior.

A referida matéria— sob o titulo “ Exposicdo do surrealismo provoca polémica’ —
apresenta varias fontes noticiosas envolvidas na modificagdo da mostra que, por
exigéncia de um dos artistas participantes, acabou por retirar da producéo trés obras de
um pintor considerado como fascista e ex-apoiador de Salazar. Informativa e
priorizando uma caracteristica muito comum ao jornalismo politico, a matéria do
Publico presentifica também na &rea cultural uma perspectiva de um produto que noticia
e apresenta ao leitor algumas das varias versdes dos porta- vozes dos setores interessados
no assunto tematizado. Nesse caso, além dos curadores da exposicdo, diretores de
museus envolvidos, artistas, historiadores e criticos de arte ‘ participam’ do debate que o
jornalisno torna ou legitima como publico na medida em que da visibilidade ao assunto
e ao proprio modo plural de construir o discurso jornalistico.

A mesma pauta ganha uma suite — e, portanto, matéria — dois dias depois, na
edicdo de 09/11/01, como reportagem principal da edi¢do, onde o debate é atualizado
com novas manifestacbes publicas, sob o titulo “A retirada dos quadros de Antonio
Pedro é ‘uma pulhice'” (Publico/Cultura, 09/11/01). O tratamento acima ilustrado indica
gue o jornalismo polémico, com preocupacdo efetivamente publica de dar visibilidade
as vozes plurais de multiplos setores sociais, também é presente e faz parte da cobertura
periodistica do campo artistico-cultural em Portugal.

Titulosem arteecultura
Titulos abertos e sem referéncia direta, com uso de verbo e a distante da sintética
nocédo de movimento (“Homenagem e paixdes (in)confessadas’/Publico, 06/11/01;
“Astuto e feino, ‘O Leopardo’”/JN, 04/11/01; “Womex 2001: World music e
equivocos’/DN, 03/11/01; “O futuro mora aqui”/JN, 02/11/01), extrato de frases de

efeito pronunciadas por fontes noticiosas colocadas entre aspas (Claudia Cardinale:
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“Recusel assinar um contrato em Hollywood”/Puablico, 06/11/01; “N&o sou uma
atriz’/DN, 06/11/01; Diretor do Cinanima: “E-me dificil prever o futuro da
animacao” /Publico, 05/11/01), além de eventuais chamadas com base nas caracteristicas
tradicionais da titulagdo jornalistica (“Exposicdo do surreadismo provoca
polémica’/Publico, 07/11/01; “Cinanima celebra 25 anos’/DN, 05/11/01). Essas sdo
agumas marcas mais utilizadas nos titulos do jornalismo cultural dos diarios
portugueses analisados.

O projeto gréfico-editorial do JN, ao dispor de uma pégina de ‘abertura da
editoria de cultura, que se publuica com fotografia ou ilustracdo da matéria principal,
consegue explorar mais na titulaggdo. O exemplo a seguir confirma. “Esplendor ...natela
Festival Cinanima comeca hoje em Espinho”, chama o titulo da pagina de abertura,
enquanto o titulo da matéria na pagina seguinte cumpre com uma das suas funces,
resumindo o fato noticiado: “Animacdo mundial reunida em Espinho”, informa o titulo,
complementado por uma linha de apaio (“25 edicdo do Cinanima arranca hoje e
prolonga-se até domingo. NUmero recorde de paises participantes confirma prestigio
crescente do festival” (JN, 05/11/01).

No outro exemplo de exploracdo mais solta e editorial na titulagdo, Palco/JN
abre a pagina com a chamada “O futuro mora aqui”, seguido na outra pagina de uma
frase da fonte entrevistada na matéria principal: “Tenho um foco apontado aos idolos’,
acompanhado por uma linha de apoio que situa a citagdo do autor: “Pete Yorn edita
primeiro CD, capitulo inicial de uma longa e excitante carreira, e, em entrevista ao JN,
revela as suas fontes de inspiragdo” (JN, 02/11/01).

Convincente ou ndo, a divida que o leitor pode encontrar a partir da leitura dessa
mesma chamada (titulaco) diz respeito ao sentido dominante do que seria, de fato,
“uma longa e excitante carreira’. Um mecanismo de editorializacdo da noticia marcado

pela adjetivacdo presente no titulo da matéria.
Fotojornalismo e L egendas de Imagens
Fotografias de arquivo (em geral, reproducéo de capas de CD, fotograma de

filme cinematogréfico ou obra de artes plasticas), eventuais criaces artisticas para

ilustrar o assunto, aém de algumas fotografias atuais de fontes entrevistadas (atores,
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artistas, diretores, musicos, cineastas etc). Essas sdo as principais referéncias das
imagens editadas na editoria de arte/cultura dos diarios portugueses analisados.

Talvez, por ser um setor com predominio de arquivo, ilustraces e imagens de
divulgacdo (oriundas de assessorias de imprensa ou empresas da industria cultural),
algumas das tradicionais caracteristicas do fotojornalismo cotidiano — como € o caso da
identificacdo do elemento humano, nogdo de movimento e contexto atualizado que as
imagens tendem a apresentar — ndo sdo muito freqlientes no jornalismo cultura
observado na amostra do presente estudo.

As legendas, por sua vez, ndo estdo dissociadas das imagens editadas nas
paginas culturais do jornalismo impresso didrio lusitano. Como se pode verificar, tdo
variadas quanto as formas de utilizagcdo da imagem nas paginas da editoria de cultural
do Diéario de Noticias, Pablico e Jornal de Noticias sdo as legendas publicadas pelas
respectivas editorias de arte e cultura.

Da legenda indicativa (que se caracteriza pela indicagdo dos elementos da
imagem) a sugestiva (frases com sentidos em aberto, que busca explorar a imaginagdo
do leitor), passando pela legenda descritiva (que ‘explica o conteldo da fotografia,
muitas vezes beirando a obviedade do que j& apresenta a imagem), as legendas do
jornalismo cultural portugués ndo revelam maiores rigores (ou cuidados?) de
padronizacdo editorial. O que se pode, aliés, dizer — da andlise feita— € que alegenda de
carder mais informativo (que apresenta novas informagdes, ndo se limitando a0 uso
repetitivo de dados ja constantes no texto) € a menos frequiente nas matérias analisadas.

Além disso, ha que se registrar a existéncia de legendas de indicacdo de
expressdes autorais (que se caracteriza pela edicdo de uma frase ou citagéo da autoria da

fonte entrevistada pela reportagem presente na imagem fotogréfica).
Midia, formacéao e habito de consumo e projecéo cultural em Portugal
Um dos aspectos pertinentes a considerar em termos de formacéo e existéncia de
hébitos culturais diz respeito a influéncia da televisdo na maioria dos paises. Realidade

essa que, no caso portugués, ndo se diferencia muito do cendrio brasileiro... onde

também praticamente ndo ha critica de televisio.
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O gue agui se denomina de ‘cultura televisiva’ €, portanto, um fator a ponderar
na andlise das paginas culturais dos jornais diérios, em especia pela propriainfluénciae
penetracdo da tv no cotidiano dos leitores, usuarios e consumidores da producéo
cultural.

E mesmo gue as redes de televisdo do sistema aberto portugués ndo tenham os
mesmos indices de audiéncia que as grandes redes brasileiras possuem em horarios
nobres, 0s nimeros da audiéncia revelam uma maior distribuic¢éo do interesse coletivo —
entre as trés principais televisdes: Independente, SIC e RTP1. As duas primeiras com
cerca de 28 e 30% de audiéncia, enquanto a RTP1 mantém uma média de 20 a 23%
distribuidos ao longo da programacéo di&ria televisiva

Oportuno lembrar, ainda, que a rede SIC mantém, en sua programagdo, varias
telenovelas produzidas pela TV Globo (como a RTP1 também o faz). Em novembro de
2001, parailustrar esse ‘intercambio’, estavam sendo exibidas em TV's portuguesas as
telenovelas brasileiras Pedra sobre pedra, Carita de anjo (ambas pela RTPL), As filhas
da mée (com apresentacles didrias), A viagem, Um anjo caiu do céu, A padroeira e
Porto dos milagres, essas Ultimas todas pelo SIC.

Isso, obviamente®, ‘presentifica e aproxima mais alguns vaores, habitos e
influéncias culturais entre os dois paises de lingua portuguesa. Lembre se, entretanto,
gue produgdes mexicanas, espanholas e norte-americanas (principalmente seriados)
também fazem parte da grade de programacéo diaria de algumas emissoras.

Essa influéncia — muito provavelmente constante — da TV na vida cotidiana ndo
pode(ria) passar despercebida pelos jornais diarios... Embora, como se sabe, existam
inumeras formas de se tematizar e abordar um assunto jornalisticamente. O que tende a
tornar o jornalismo cultural portugués menos ‘dependente’, se comparado a cobertura
feita pela maioria dos diarios brasileiros.

Considere-se, ainda, que a indistria da cultura ‘padroniza o mundo

contemporaneo, independente de estado, pais, regido ou continente. 1sso € também o

43 Como se pode verificar, muito da cobertura jornalistica cultural feita pelos diérios brasileiros esta
bastante ligado a uma certa ‘ dependéncia’ da cultura televisiva, deixando-se nortear predominantemente
pelos rumos e agenda da programagdo televisiva, o que acaba por ‘imprimir’ uma dindmica
interdependente ao setor cultural. “Para muitos jornalistas da area cultural € como se ndo existisse vida
foradatela’, diz o jornalista e escritor Joel Gehlen (em entrevista ao autor para esta pesquisa). Isto faz
com que “o jornal brasileiro seja 0 meio que mais da espaco para um forte concorrente de mercado, que é
0 caso datv”, completa.
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gque acontece com o cinema. Os filmes em cartaz, durante os dias considerados na
andlise dos dois jornais portugueses, eram praticamente 0s mesmos nas principais salas
de Portugal e do Brasil (O Capitdo Corelli, O Diario da Princesa, Os crimes dos Rios
de Pdrpura, Moulin Rouge, American Pie 2, O beijo mortal do dragdo, Mistério do

sexo oposto, Hora de Ponta 2, dentre outros).

Oportuno lembrar que para muitos paises europeus — entre 0s quais, embora em
menor proporgdo, pode-se incluir Portugal — a idéia de cultura, em muitos aspectos, é
associada a outros setores, como turismo, tradicdo e expressdes artisticas especificas a
cada regido, povo e pais. E, dessa forma, tendencialmente, o préprio jornalismo acaba
por ficar menos dependente da acdo cotidiana da industria cultural, seja no que diz
respeito a musica, teatro, cinema, moda e demais formas de expresséo da arte e cultura.

Obviamente, a perspectiva da cultura vinculada ao movimento turistico —
considerado como um carro ou uma das grandes motivactes econémicas do Mercado
Comum Europeu — ndo exclui e tampouco ignora o viés do consumo. Esse fator, sem
davida alguma, influencia e pode ser mais facilmente observado no jornalismo dos
principais diarios portugueses. 1sso, claro, se comparado ao caso brasileiro — onde a
tematizacdo, agendamento e, portanto, acdo do jornalismo no setor se processa bem
mais ancorada na perspectiva da indistria (de consumo) cultural. E, por seu modo, bem
menos calcado nas expressdes, movimentos e caracteristicas que forjam e instituem a

propriaidentidade cultural dos grupos sociais, regides ou mesmo paises.

Cultura ‘Suplementar’ ou a Cultura por Suplementos

Sobr e os cader nos que cir culam com as edi¢des de fim de semana

Embora a presente andlise ndo inclua a edicdo dos cadernos e suplementos de
final de semana, € oportuno ter presente a situacdo dos diarios da amostra da pesquisa
no que diz respeito a existéncia dos referidos complementos editoriais dirigidos ou mais
voltados a um mercado segmentado de servicos, informagéo e propaganda.

O Jornal de Noticias possui um unico suplemento: a revista Noticias Magazine,

gue circula aos domingos. O mesmo suplemento (com 130 péginas) é encartado e
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acompanha a edicdo dominical do Diério de Noticias e Diario de Noticias da (I1ha)
Madeira, totalizando uma tiragem de 290 mil exemplares.

O outro diario observado — Publico — circula aos domingos com a revista
Publica, assim como aMagazine € produzida em cores, papel couchet de boa qualidade
e impressdo definida. Em suas 90 paginas da edicéo, a pauta basica de Publica ndo se
diferencia muito da concorrente direta: também traz matérias sobre comportamento,
habitos, salde, consumo, ‘cultura, do vinho' cartoon, cronicas, tiras, horéscopo para a
Semana seguinte, receitas gastrondmicas, decoragdo, alguma reportagem discutindo
assuntos atuais, dentre outras questoes.

Ambas veiculam bastante publicidade (principamente de TV a cabo,
computador/notebook, cartdo de crédito, carros, vinhos, shopping, cinema, whisky, lojas
de conveniéncia, anti-alérgico, roupas, celulares, dentre inimeros outros produtos,
Servigos e marcas), ‘selecionadas’, dirigidas — digamos — ao perfil do leitor/consumidor
(médio europeu, diferente da grande oscilac8o que perpassa os leitores brasileiros) dos
referidos diarios.

Além da edicdo dominical, os didrios possuem suplementos voltados a
determinados setores do campo cultural. Enquanto o Pablico possui YPUblico, que
circula com a edicéo de sexta-feira, tematizando a agenda cultural e artistica em pauta, o
JN prioriza a cultura do Porto, circulando com o suplemento ‘ quinzena’, que acompanha
a edicdo da primeira e terceira sexta-feira do més. Simples, porém prética, aé no
tamanho (pequeno caderno, meio-oficio).

Com cerca de 40 paginas, o tabléide YPUblico apresenta a programacéo cultural
do final de semana, aém de natérias sobre os eventos, promocdes, shows e demais
atividades artistico-culturais do calend&rio, aém de textos sobre musica, cinema, e
literatura, ndo necessariamente integrantes do programa do final de semana.

Aos sébados o Publico oferece ao leitor o suplemento Fugas, tabldide de 24
paginas, que aborda assuntos de “viagens, prazeres e motores’. Pratos tipicos, carros,
vantagens e limites de determinados modelos, vinhos, servigos de transporte, turismo,
além de sugestdes envolvendo as trés areas pautadas pelo mesmo espaco.

Outro suplemento que circula aos sdbados no Publico € a revista Xis-Publico.
Com aproximadamente 80 paginas, a revista traz matérias de comportamento, moda,

beleza, salide, idéias, alimentacdo aternativa, crbnicas, livros e algumas reportagens
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gerais. E, como diz o slogan do suplemento, uma revista com “idéias para mudar”,
voltada, preferencialmente, ao publico feminino. E, pelo visto, jovem.

E, por fim, também com a edi¢3o de sdbado que circula o suplemento que mais
se gproxima de uma abordagem cultural d’o Pablico: o tablGide Mil Folhas que, em 32
paginas, traz discussdes dos mais diversos setores do campo cultural. De eventos com
uma proposta diferente ao grande nimero de espetaculos e atividades artisticas que
fazem parte da programac&o nacional, passando por destagues do mercado editorial, Mil
Folhas ndo apenas tematiza como discute artes plasticas, design, musica classica,
lancamentos editorais, além de notas e informacdes pertinentes ao setor cultural.

O Diério de Noticias traz, senpre aos sdbados, dois tradicionais suplementos
também voltados ao campo da cultura. O DNMais (16 péginas tabl6ide) aborda quase s6
msica, reservando duas péginas para cinema e duas para video/DVD. E também aos
sabados que circula com o Diario de Noticias o suplemento DNA. Tabl6ide e com
aproximadamente 48 paginas, o DNA dedica em torno de 20% do espaco total para
publicidades. O restante é dedicado a entrevista (ndo necessariamente com alguém
ligado a cultura, mas também eventuais personaidades historicas politicas e afins,
tendo como gancho um livro, memorias etc), matérias sobre livros, viagens, carros,
ensaios, espaco para o leitor, além de matérias sobre aspectos que tematizam a arte,
cultura, histéria, moda e similares.

Interessante considerar que a ‘cultura do vinho' é assunto muito freqliente nas
paginas dos didrios portugueses, bem como nos suplementos diversos que circulam em
especia aosfinais de semana. Mais do que simplesmente ‘vender’ vinho, trata-se de um
modo de discutir e manter um hébito R séculos cultivado e mantido por significativa
parcela da populagcdo, com reflexos diretos na economia do Pais, sgja pela producao,
comeércio, exportacdo ou consumo cotidiano de alguns dos tradicionais vinhos feitos em
terras lusitanas.

Como acontece com muitas iniciativas de caréter propagandistico, esse € um
modo nédo de “vender” carro, computador, vinho, viagens ou similares, mas um eficiente
modo de vender um comportamento e, indiretamente, uma possivel adesdo a futuros

consumidores desses mesmos servicos. Recurso de agendamento temdtico do
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imaginario que, desse modo, vai ‘formando’ *4, mantendo ou alterando hébitos, valores e
modos de agir, pensar e viver de um povo. As constantes matérias e insergdes sobre a
‘cultura do vinho, sga em colunas que informam sobre opgdes de consumo ou mesmo
em matérias veiculadas por suplementos sobre a producdo, preparo, regides e gostos,
parecem cumprir parte dessa estratégia de propaganda no caso portugués.

Ao que tudo indica, pela proposicéo editorial, pauta, producdo e edicéo
jornalistica, o Mil Folhas (Publico) e o DNA (Diario de Noticias) revelamse os
suplementos culturais mais consistente entre os varios diarios de circulagdo em
Portugal.

Uma andlise, entretanto, mais dirigida aos varios suplementos -
propositadamente, embora nem sempre — culturais dos diarios portugueses, poderia
indicar outras questdes pertinentes. Nao €, contudo, intencdo desse estudo. A escolha
pela centralidade do que e como se faz a cobertura e 0 agendamento nas paginas didrias
dedicadas a cultura € que orienta a leitura, andlise e observacdo critica da presente
investigacdo. 1sso sera, de maneira oportuna e pontual, também associado ao que se faz
e como se tematiza a cultura nos diarios brasileiros.

N& menos importante € observar que 0s jornais portugueses ndo possuem
cadernos, suplementos ou mesmo encartes culturais dedicados prioritariamente a
literatura ou a0 mundo dos livros. Talvez, mesma pratica ou habito reflita,
comparativamente aos demais paises da Comunidade Européia, a aparente menor
penetracdo e influéncia do mercado editorial na vida cotidiana da maioria da populacdo

e em especial dos |eitores e consumidores de livros.

Quadro 1 - NUmero de M atérias Jor nalisticas veiculadas na Editoria de Arte/Cultura

Diério de Noticias Jornal de Noticias Pudblico

Dia Grande Média Pequena  Grande Média Pequena Grande Média Pequena

1 5 6 2 3 10 4 3 6 3

44 Essa discussio do sentido publicitério de determinados espacos midiéticos, paginas, programas ou
mesmo periddicos é feita, de maneira mais discutida, por Lage (1999).
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2 1 7 3 2 14 5 3 8 2
3 5 1 4 8 5 3 6 3
4 1 9 1 3 10 7 5 7 4
5 1 13 3 3 14 3 2 6 1
6 1 8 5 1 13 4 2 5 3
7 1 11 5 5 16 7 2 11 2
8 1 13 2 3 12 4 4 11 5
9 2 10 1 4 12 1 4 6 -

10 - 12 - 3 9 9 1 9 5
1 - 7 4 2 12 2 6 1 2
12 1 11 3 5 4 5 4 1
13 1 6 5 3 4 6 1 6 4
14 2 8 6 1 10 2 2 5 7
15 1 11 4 3 11 7 3 6 5
16 2 4 6 3 13 4 2 9 5
T: 25 143 51 48 186 74 48 106 52

OBS1: Andlise redlizada com adi¢fes dos dias 01 a 16 de novembro de 2001.

OBS2: Matérias Pequenas (ou, em alguns casos, notas) sdo consideradas, neste estudo, as que possuem
até 3 paragrafos, Matérias Médias entre 4 e 10 paragrafos e Matérias Grandes as que possuem acima de
11 paragrafos.

OBS3: Além das matérias editadas nas paginas culturais, a andlise inclui os textos que tematizaram
questdes de arte, midia, TV, patrimbnio histdrico e afins)veiculadas também em outras editorias no
periodo considerado no estudo.

Quadro 2 - Matéria Principal de arte/cultura e nUmero de paginas da editoria

Diario de Noticias Jornal de Noticias Publico
Dia Matéria | Num.Pg. edit. | MatériaPrinc. | Pg. editoria MatériaPrinc. | Pg. Editoria
1 L 8 M 8 C 5
2 AE 6 M 9 AP 7
3 M 9 L 9 L 6
4 M 10 M 11 OA 9
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5 AP 7 C 10 C 5
6 C 7 T 8 C 6
7 D 7 M 11 AP 8
8 M 7 M 9 M 9
9 C 9 C 9 AP 6
10 M 8 M 9 T 6
1 C 8 L 8 T 9
12 MM 8 M 9 M 6
13 M 5 M 7 C 4
14 D 5 M 7 M 5
15 AP 9 C 9 PH 6
6 T 8 M 11 AP 5

OBS: Andliserealizada com adic¢des dos dias 01 a 16 de novembro de 2001.

Legenda de Categorias Tematicas : Artes Plasticas (AP), Arte Multimidiadd HQ/BD (MM), Arquiteturae
Escultura (AE), Arte/Cultura/lEducagdo (AC), Cinema (C), Danca (D), Datas/Comemoragdes/Sol enidades
(DC), Fotografia (F), Literatura (L), MUsica (M), Moda Fashion (MF), Politica Cultural/Midia (PC),

Patriménio  Histérico/Museus  (PH),

Publicidade/Consumo

Teatro (T), Internet (W),

Televisdo/Radio (TV), Tradi¢des/ Costumes/Cultura Popular (TC), Outros Assuntos (OA).

Quadro 3 - Destaques da Arte/Cultura na primeira pagina/capa da edicdo

Diério de Noticias Jornal de Noticias Publico
1 JS -- JS
2 -- -- JS, Ch
3 JS JS H JS
4 JS, JS Ch, Ch JsS
5 JS Ch --
6 -- -- JS
7 - - Ch --
8 - - -- Js
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9 JS -- JS
10 JS - - JS
1 Ch, Ch, Ch Ch, Ch, Ch --
12 JS Ch, Ch --
13 -- Ch,Ch Ch
14 -- Ch --
15 JS, JS Ch --
16 -- Ch JS, Ch
Total: 13 16 12

OBS: Andlise realizada com adicdes dos dias 01 a 16 de novembro de 2001.

Legenda: Manchete (Mc), Chamada (Ch), Janela/Selo (Js), Foto-destaque (Fd), Submanchete (Sm)

Quadro 4 - Presenca/Frequéncia de Critica Cultural nos Diarios Portugueses

Diario de Noticias Jornal de Noticias Publico
1 CM, CL, CW -- CM
2 -- -- CM, CTV
3 CM, CL -- --
4 -- CL CM
5 CM, CL - - CTv
6 CL CL --
7 CL -- CM
8 CL,CW -- CM, CTV
9 CL - - CL,C1V,CTV
10 CL - - CD
11 CM -- CT
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12 CL,CT CL CM, CD, CTV
13 CL -- CTVvV

14 CM, CL -- CM

15 CL,CW -- CM,CM

16 CL - - CTVvV

Total: 22 03 21

OBS: Andlise realizada com adic¢Bes dos dias 01 a 16 de novembro de 2001.

Legenda de Categorias Teméticas: Critica de Artes Plasticas (CA), Critica de Cinema (CC), Critica de
Danca (CD), Critica Literaria (CL), Critica de MUsica (CM), Critica de Teatro (CT), Critica de TV
(CTV), Criticade Internet/Web (CW), Outras Criticas Culturais (OC).

OBS: A pégina deLivros do Diéario de Noticias veiculado diariamente, exceto aos domingos, que traz
resenhas e textos sobre livros, foi considerada como formade ‘ critica’ literdria.

Consideracoes Finais.

Informacéo, agenda de servicos, critica e orientacéo ao consumo cultural, através
da edicdo de matérias de andlise sobre determinados aspectos, setores e atividades do
campo artistico-cultural. Essas sd0 as principais caracteristicas do periodismo cultural
lusitano, conforme o estudo de caso, realizado a partir da observacdo e andlise de 16
edicbes dos trés principais didrios impressos portugueses, tendo como amostra o
periodo de 1 a 16 de novembro de 2001. Num rapido olhar paraelo, pelo que se
verificou com a referida andlise, pode-se dizer que o jornalismo cultural em Portugal
ndo difere significativamente do que se faz na mesma area no Brasil.

Entretanto, longe de apontar ou sintetizar as reflexfes sobre a area em simples
formulas receitudrias, aidentificacdo de caracteristicas que orientam o modo de dizer do

jornalismo portugués pode sugerir outras possivels pistas para pensar o assunto e, como
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se pretende fazer nos proximos passos dessa investigacdo, apontar sugestfes para
rediscutir a atual situagdo da profissionalizagcdo do setor e a0 mesmo tempo pensar
mecanismos para 0 modo como hoje é abordado (quando o €) o jornalismo cultural nas
escolas de comunicagdo social do Brasil.

A adjetivacdo presente no discurso da cobertura jornalistica da cultura
portuguesa configura uma visivel marca do modo de dizer/fazer dos diérios lusitanos na
tematizacdo, agendamento e informacdo cultural. Paralelo a0 pouco uso de fontes
diversas, capazes de imprimir uma maior pluralidade ao olhar jornalistico veiculado
pelos respectivos diarios, os constantes elogios ou eventuais criticas encontradas na
cobertura cultural parecem se prestar mais a divulgacéo e apelo ao consumo cultural do
gue propriamente ao esclarecimento publico com base nainformacéo e andlise critica de
produtos do campo cultural.

Um exemplo tipico € o caso do cinema: que aposta nos freglientes elogios que
reporteres, editores e criticos fazem de filmes em lancamento para ‘ convidar’ ou atrair o
leitor ou consumidor as salas de projecdo. A impressdo de frases de efeito em pecas
publicitarias (cartazes, out-doors ou anuncios de jornais e revistas) de filmes parece, de
certo modo, justificar ou remeter a um circulo habitual (ou, talvez, vicioso?) que
tematiza produtos, servicos e atividades de arte e cultura mais pela |6gica de efeito de
sentido do que propriamente pelo que se entenderia por uma informagdo jornalistica
estruturada com base em caracteristicas como pluralidade, universalidade, servico,
atualidade, proximidade etc.

A identificacdo dos principais assuntos abordados nas péginas culturais dos
didrios portugueses, com base nas categorias setorizadas do campo de interesse, sugere
por fim a existéncia de uma autonomia relativa do jornalismo sobre o que € informado,
por um lado, e pela presenca visivel e freqliente das inlmeras e constantes producdes
lancadas no mercado pelas industrias da cultura, que em funcdo de estratégias de
marketing e busca de uma maior adesdo de consumo conseguem se fazer presentes nas
paginas culturais dos diarios, quase que em simultaneo aos lancamentos sistematicos e
orguestrados que se processam em nivel internacional, integrando produtos que véo do
filme que projeta a trilha sonora para comercializar o CD, passando pelo livro que
articula o relancamento da obra citada ou em que se baseia o roteiro cinematografico e

assim por diante. Circuito esse que 0 setor ou 0s espacos jornaisticos, também em
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funcdo de relacbes de mercado que orienta leitores para as compras e produtos da moda,
nao pode ignorar e tampouco simplesmente deixar de informar, discutir ou agendar.

Se essas sd0 relagles intra e extra imprensa que perpassam e marcam 0 modo
jornalistico de pautar e dizer no campo cultura lusitano, por outro lado, a andlise da
amostra considerada indica que existe pouca interacdo efetiva de leitores, consumidores
Ou usuarios nas paginas culturais dos principais diarios portugueses. O que ndo significa
e tampouco autoriza a dizer que, também desse modo, os jornais deixariam de participar
da instituicdo cotidiana do campo cultural, através de suas estratégias e dispositivos de
informar, discutir e pautar determinados assuntos — ao inves de outros, por exemplo —
gue passam a ser mais presentes e virtualmente ‘ motivadores do consumo e adeséo por
parte do publico ou mesmo pela ‘apropriacdo’ de técnicas de edicdo publicitaria sobre
um determinado produto.

Pode-se dizer, por outro lado, que tais perspectivas de observacdo e andlise
presentes neste texto constituem uma tentativa e, de certo modo, ilustram um esforco de
contribuir para com a investigagdo (que integra vérios elementos e indicadores sociais,
culturais e midiaticos) em torno das complexas relagdes entre 0 campo cultural e a sua
congtituicdo nos e pelos espacos midiédticos da contemporaneidade, em especial com
base em um dos produtos que integram, atualizam e instituem o cotidiano da producéo,
circulagdo e consumo em torno da informag&o/servigo e critica ou orientagdo ao usuario,
leitor ou consumidor desse mesmo produto que é o jornal diario.

Enfim, ndo se pode esquecer que é também pelas maneiras de se elaborar e
apresentar uma informacdo ao publico que o produto-jornal participa da formagao
cotidiana do setor cultural e, conseguentemente, pode melhor contribuir para com o
virtual desenvolvimento da sensibilidade estética e cultural dos consumidores, leitores
ou usudrios dos ainda precarios servicos e atividades existentes no campo cultural
brasileiro contemporéneo. Para isso, € no minimo elementar conhecer como esse

processo é articulado em outros paises do mundo (global) contemporaneo.

Refer éncias Bibliogr aficas:

BAKTHIN, Mikhail. Marxismo e Filosofia da Linguagem S&o Paulo, Hucitec, 1988. 4. ed.

www.bocc.ubi.pt 53



BRAGA, José Luiz. “Lugar de Fala” como conceito metodoldgico no estudo de produtos culturais.
Texto apresentado no V Encontro Anual da Compds. Sao Paulo, ECA/USP, 1996.

CABRERA, Ana. “Missdo Paz em Timor: percurso de um pseudo-acontecimento”. In: TRAQUINA,
Nelson et alii. O jornalismo portugués em analise de casos. Lishoa, Caminho, 2001 Pp: 195-260.

CORREIA, Fernando. Jornalismo e Sociedade: introducdo ao estudo e a prética do jornalismo enquanto
fenbmeno social. Lisboa, Avante!, 2000.

Diério de Noticias— www.dn.pt
DNE Empresas. 1000 maiores. Lisboa, Diario de Noticias 31/10/2001. Edi¢do Especial.

ESTUDIOS de Periodistica VII: Periodismo y Promocion Cultural. Sociedad Espafiola de
PeriodisticalUniversidad del Pais Vasco, 1998.

FONTCUBERTA, Mar de. A noticia: pistas para compreender o mundo. Lisboa, Editorial Noticias,
1990.

Jornal de Noticias—www.jn.pt

JORNALISMO e Literatura. Actas do Il Encontro Afro-Luso-Brasileiro. Lisboa, Vega, 1986.
LAGE, Nilson. Formac&o da Opini&o Publica. Petrépolis, Vozes, 1999.

“Mais portugueses nos cinemas”. In: Diario de Noticias 31/10/01 — Artes; 39.

MOTA, Arsénio. “Jornalismo Cultural: o avatar e o voto”. In: ACTAS do Il Encontro Afro-Luso-
Brasileiro. Jornalismo e Literatura. Lisboa, Vega, 1986. Pp: 89-94.

MOUILLAUD, Maurice e PORTO, Sérgio Dayrell (org.). O Jornal: da forma ao sentido. Brasilia,
Paralelo 15, 1997.

OSMEDIA em Portugal. Instituto de Comunicacgéo Social. ICS, Lisboa, 2000.
PONTE, Crigtina. “Discurso jornalistico e cobertura da problematica da toxicodependéncia’. In:

TRAQUINA, Nelson et dii. O jornalismo portugués em andlise de casos Lisboa, Caminho, 2001. Pp:
261-318.

Publico — www.publico.pt

QUINTERO, Alejandro Pizarroso. Histéria da Imprensa. Lisboa, Planeta Editoria, 1996.

SANTOS, Rogério. “Préticas produtivas e relacionamento entre jornalistas e fontes de informagdo”. In:
TRAQUINA, Nelson et alii. O jornalismo portugués em andlise de casos Lisboa, Caminho, 2001. Pp:
93-133.

LINSSILVA, CarlosE. O adiantado da hora. S8o Paulo, Summus, 1991.

TRAQUINA, Nelson. “O jornalismo portugués e a problematica VIH/SIDA: um estudo exploratério”. In:
TRAQUINA, Nelson et alii. O jornalismo portugués em analise de casos Lisboa, Caminho, 2001. pp:
153-193.

TRAQUINA, Nelson. “Teorias das noticias: 0 estudo do jornalismo no século XX”. In: TRAQUINA,
Nelson et alii. O jornalismo portugués em analise de casos. Lisbhoa, Caminho, 2001. Pp: 19-91.

TUCHMAN, Gaye. La produccion de la noticia. Barcelona, Gustavo Gilli, 1983.

www.bocc.ubi.pt 54



VALA, Jorge. “A andlise de conteldo”. In: SILVA, Augusto S. e PINTO, José Madureira (orgs).
Metodologia das Ciéncias Sociais. 2. ed. Porto, Afrontamento, 2001. Pp: 101-128.

www.ine.pt - Instituto Nacional de Estatistica, Portugal - Censo/2001.

www.bocc.ubi.pt 55



