Meio impresso e novos paradigmas educacionais: a
construcao de uma revista em Escola Estadual

Poliana Pasa, Yhevelin Guerin, Mirela Hoeltz e Hélio A. Etges
UNISC/RS

indice

1 Resumo

2 Aidéia

3 Aimplementacéao

4 O desenvolvimento

5 Referéncias bibliograficas

[Co ¢ Ny el

1 Resumo

O trabalho trata do processo de orientacao
desenvolvimento e implantacdo de uma

publicacdo na comunidade da Escola Esta-

dual de Ensino Médio Ernesto Alves de
Oliveira, situada em Santa Cruz do Sul/RS.
A Escola prop6s a parceria com o curso de
Comunicacao Social da Unisc e foi recebida

duto midiatico que, no seu final, apresente
um planejamento sustentavel para edicdes
futuras.

Palavras-chave educacgéo, comunicacéo,
democratizagao da informacao e cidadania.

2 Aidéia

Em dezembro de 2004, a professora do curso

'de Comunicacgao Social — Jornalismo -, Mi-

rela Hoeltz, foi convidada a participar de
uma reunido na Escola Estadual Ernesto Al-
ves de Oliveira, para discutir idéias com
alguns professores interessados em elabo-
rar um veiculo impresso da instituicdo junto
com o curso da Universidade de Santa Cruz

de forma desafiadora. Pretende-se, com estgyo sul (UNISC). Essa proposta foi confir-

projeto de extensdo, democratizar a infor-
macao e desenvolver o espirito critico de

mada em janeiro de 2005 através de um ofi-
cio enviado pela direcdo da Escola a coor-

alunos, professores, pais e funcionarios dadena(;éo do curso de Comunicacgdo Social,

Escola e, também, propiciar aos académicos

do curso de Comunicacdo a convivéncia
e envolvimento com um produto real. A

equipe formada pelos professores e alunos

do curso de Comunicacdo Social pretende,
durante o ano de 2005, organizar um pro-

*A UNISC é integrante do Consoércio das Univer-
sidades Comunitarias Gauchas (Comung).

solicitando um projeto para a organizacgao e
implantagcdo de uma publicacéo
Aliado a missdo da universidade, que é

1 O fato de a Escola buscar orientacdo do curso de
Comunicacdo mostra sua preocupacao em desenvol-
ver um projeto de qualidade que cumpra a funcao de
mediador entre a escola e 0 mundo e ndo apenas levar
0 mundo para a sala de aula.
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produzir, sistematizar e disseminar o conhe- de Melo (1981) propunha pensar a comuni-
cimento na sua regido de abrangéncia, o con-ca¢ao social como instrumento de interven-
vite realizado pela Escola faria com que a cao critica da realidade e sua utilizagdo na
Unisc pudesse colaborar na democratizacaoescola seria uma forma de liberacdo da so-
da informacéo, contribuindo na construcdo ciedade. A parceria entre essas duas areas
de uma comunidade mais critica e responsa-nao prevé apenas a elaboracdo de implan-
vel socialmente. A criacdo do veiculo tam- tacdo de produtos de comunicacao e, sim, a
bém propiciaria aos académicos do curso capacidade de intervencdo dos agentes co-
de Comunicacdo Social a aproximacao entre municacionais no ambiente escolar. O de-
teoria e pratica em uma situacao real. Além safio de democratizar a informacao e discu-
disso, abriria a possibilidade do curso desen-tir questbes sociais envolve o processo de
volver, a partir deste, outros projetos na area ensino-aprendizagem.
da educacao e na prépria Escola Ernesto Al- A comunicacao € interdisciplinar e pode
ves de Oliveira. ser utilizada ndo s6 como técnica, mas como
Com a valorizacdo da proximidade entre recurso mobilizador e critico das pessoas.
comunicacao e educacao — conhecida comoO binémio - comunicacdo e educacado - é
educomunicacao -, a partir do convite viu- uma alternativa para direcionar a sociedade
se a oportunidade de trabalhar um projeto a cidadania, pois a informacéo torna-se vi-
gue discutisse questdes sociais e, principal-tal para o desenvolvimento da democracia.
mente, 0 processo de ensino-aprendizagemMas, deve-se salientar que a democracia €,
numa publicacdo. Pois, “a inter-relacdo exis- segundo Muniz Sodré,
tente entre as areas da educacédo e da comu-
nicacao torna possivel a anélise quanto a uti-
lizagdo dos meios de comunicacdo no pro-
cesso de ensino, a servigco da construcdo da
cidadania” (CORREA, 2001, p. 41). E den-
tro deste conceito que se insere o presente
trabalho, que, além de utilizar os veiculos
de comunicacdo em sala de aula, também
possibilitaria 0 processo da vivéncia de sua
construgéo pelos publicos envolvidos no pro-  Existem varios projetos no pais que traba-
cesso: alunos, professores, funcionarios, fa-lham a utilizacdo dos meios de comunicagao
miliares, prestadores de servigos e fornece-como fonte socializadora e democratica

dore's. ) ) 3No final de agosto de 2004, foi lancada a publi-
Ha muitd percebe-se uma parceria entre cacao virtuaProjetos de Educacdo, Comunicagéo &
comunicacao e educacdo. No inicio da dé- Participacdo - Perspectivas para Politicas Publicas
cada de 80, por exemplo, José Marques elaborada sob a coordenagao do jornalista Fernando
Rossetti com o apoio do Unicef (Fundo das Nacdes
2 A comunicagdo nas escolas é desenvolvida atra- Unidas para a Infancia). Foram pesquisados nove pro-

além da técnica universalista de governo,
pratica de construcao e reelaboracéo de
sujeito social em sua cotidianidade. E nas
situacfGes miudas do dia-a-dia, no vaivém
relacional entre as instituicoes e a vicissi-
tude existencial da cidadania, que se pra-
tica 0 jogo democratico. (SODRE, 1996,
p. 84).

vés de varios projetos, entre eledarnal na sala de jetos que utilizam a criagdo de jornais, radios, videos,
aula, sendo o jornaZero Hora,de Porto Alegre, o sitese outros produtos de comunicagdo como maneira
pioneiro nessa aventura. de formar criancas, adolescentes e jovens no Brasil.

www.bocc.ubi.pt
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nos quais ONG® e universidades partici- emprego de palavras como democratizagdo
pam ativamente. A Associacao Nacional de e cidadania passam a fazer parte do ecossis-
Jornais (ANJ), por exemplo, desenvolve um tema educacional. A construcdo coletiva do
projeto chamad®@rograma de Jornal e Edu-  veiculo passa por um processo de constante
cacaq que promove acles do uso do jor- aprendizado entre os diversos componentes
nal em sala de aula com o intuito de for- da comunidade, proporcionando o desenvol-
macao de leitores através dos meios de co-vimento dos potenciais e das capacidades
municagdo. Em 2004, 49%los associados dos seus integrantes em seu nivel de conhe-
da ANJ mantinham, em suas empresas, ati-cimento. Construir o veiculo significa de-
vidades relacionadas a educomunicacdo.  senvolver o potencial criativo e a percepc¢ao
A partir da parceria — edu- critica do sujeito em relacdo ao ambiente so-
cacao/comunicacdo —  vislumbram-se cial.
vérias possibilidades de atuacgéo, tais como As escolas séo fontes de enormes transfor-
a utilizacéo de jornal, filmes, CDROM, TV, mac0des. Expressdes como sociedade do con-
etc., em sala de aula como apoio pedagodgico.hecimento, sociedade da informacapren-
Entretanto, questBes relativas a educacdodizagem por toda vidaou formac&o con-
e a comunicacdo, quando separadas, sadinuada, entre outras, sdo rapidamente in-
em sua esséncia, dignas das mais diversacorporadas ao vocabulario cotidiano de boa
problematizagcbes. A diversidade do espaco parte das sociedades contemporaneas.
midiatico gera interface no espaco educa- Na producdo tedrica ocorre uma proli-
cional. Assim, fica impossivel dissociar feracdo de estudos que alteram desde a ma-
0s processos midiaticos dos educacionaisneira como se concebem 0s processos de
gue séo penetrados por novas solicitagdes,ensino-aprendizagem e o desenvolvimento
encontrando novas expectativas por partehumano (construtivismo, construcionismo,
dos estudantes (BRAGA e CALAZANS, sdcio-interacionismo, etc.) até propostas de
2001). recortes mais amplos para os sistemas edu-
Desta forma, a utilizacdo do jornal — ou cativos. Surgem e consolidam-se conceitos
qualquer outro material impresso ou eletrd- e expressdes como a¢cdes complementares a
nico — na escola deve ir além da simples escola, educacéo integral e cidades educa-
inclusédo de uma publicacéo externa no am- doras, indicando que educacdo € mais do
biente pedagdgico. A organizacdo de um que aquilo que se desenvolve estritamente no
produto comunicacional na escola envolve universo escolar — e, especialmente, mais do
todos 0s seus protagonistas no processo gjue os conteludos que sdo tradicionalmente
o produto faz-se da escola, para a escola etrabalhados nas escolas.
pela escola. Nesse sentido, a avaliacdo e o No campo da comunicagédo, as mudancas
Z L sdo ainda maiores. Jornais impressos agora
A ONG Comunicagao e Culturapor exemplo, disputam leitores com a internet — e sua ca-
realiza um projeto de educomunicacdo em 802 esco- s s
las publicas, localizadas em mais de cem municipios Pacidade quase infinita de armazenar e trans-
cearenses. (http://www.comcultura.org.br/) mitir informagBes. A producdo de videos
® Fonte: http://www.anj.org.br. Acessado em 25 yvem barateando a tal ponto seus custos que
de maio de 2005. é possivel imaginar num futuro proximo to-

www.bocc.ubi.pt
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das as escolas com acesso a esse tipo de prgaossibilidade da producéo de jornal escolar.
ducéo. Iniciativas que buscam a capacitacdoA partir desse contexto surgiu a proposta
por meio da utilizacdo de técnicas de co- da publicacdo na Escola Ernesto Alves de
municacao e linguagem multimidia tém sido Oliveira.

crescentes no pais. Elas sdo desenvolvidas

por organizagoes que partNem do principio de 3 Aimplementacio

gue, para se tornar cidadao na sociedade da

informacdo, é necessario saber produzir mi- Diante da importancia e da dimensédo do
dia e ndo apenas ter acesso a ela. projetd, a UNISC disponibilizou recursos

Nesse contexto mais amplo, é preciso con- financeiro$ e de pessoal para viabilizar a
siderar ainda a profunda reestruturacao queidéia. Neste sentido, além da professora Mi-
vem acontecendo na economia mundial, ex- rela, que ja estava envolvida, outros dois pro-
emplificada na importancia que ganhou a ex- fessores da Comunicacdo Social - Hélio A.
pressédo globalizacdo — e suas implicacbesEtges e Yhevelin Guerin — foram integrados
para a formacgéo dos cidadédos e para a in-no projeto. No fim de marco, a selecdo de
cluséo social. Aliada a essa mudanca glo- um bolsista ja havia sido realizada e, a partir
bal deve-se inserir os meios de comunicagéao,do inicio de abril, Poliana Pasa, estudante de
cada vez mais presentes no cotidiano dasJornalismo, comecou a trabalhar na equipe
pessoas. para concretizar a proposta.

Na escola, a comunicacédo € fundamental O projeto, contudo, ndo estd sendo de-
para o aprendizado dos educandos, mas ésenvolvido somente pelos professores da
preciso muita atencdo. A midia deve ser um UNISC. A escola também organizou-se e
canal para despertar o senso critico dos jo-criou dois conselhos: um chamado de Con-
vens e nao para, simplesmente, influenciar selho Comunitario, composto por represen-
suas vidas. Nesse sentido, deve partir dostantes de alunos (estudantes em todos os tur-
educadores o papel de desenvolver estraténos), pais, funcionarios e professores. Do

gias que facam com que sejam despertadas——— .
titudes favoraveis ao exercicio a cidadania Projeto de Extensdo apresentado ao Departa-
a " _mento de Comunicagéo Social e Pro-Reitoria de Ex-

N&o se pode dizer que a comunicacao estasensao e Relagdes Comunitarias da Universidade de
fora da vida das escolas. O jornal, por Santa Cruz do Sul, sob o nimero 1849, chamado: “O
exemp|0’ nas zonas urbanas mais popu|osa3j’0ma| como fonte socializadora da Comunidade da
é utilizado como recurso pedagdgico com- Escola Estadual de Ensino Médio Ernesto Alves de

Oliveira”.
plementar (MARQUES DE MELO, 1981). " A Instituicio possui um programa de incentivo

Esse tipo de iniciativa pode amenizar uma j extens&o denominado Programa de Apoio a Proje-
problematica nacional, uma vez que, “um tos de Extens&o para o Desenvolvimento Social (PA-
dos tracos marcantes da evolucdo cultural PEDS), que viabiliza recursos financeiros para proje-

brasileira ¢ sem duvida a resisténcia a lei- :\Cl’;‘ gg;&?g‘:{;’;‘t;’ ”e‘tsll‘o'gad_‘; ;eremaas;;sl:s;iztsi’ed;
tura” (Marques de Melo, 1981, p. 68). ’

continuidade a publicacao.
Mas, outro recurso que pode desenvolver 8 A Escola mantém alunos nos turnos da manha,

a percepcdo critica de alunos, professores,tarde e noite, somando 563, 474 e 373 estudantes em
funcionarios e familiares leva em conta a cadaturno, respectivamente.

www.bocc.ubi.pt
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Conselho Comunitario formou-se outro, um tir de quatro elementos, que sao: processo,
Conselho Editorial, composto por 12 pes- eficiéncia, prazos e metas.
soas, que ficara responsavel pela organizacdo A partir destes elementos conceitua-se
de cada edicdo. O grupo formado na escolaplanejamento como @orocesso sistema-
representa os diversos publicos inseridos natizado, através do qual pode-se dar maior
comunidade escolar. Isso porque seria im- ciénciaa uma atividade para nuprazode-
possivel a elaboragdo de uma proposta, queterminado alcangar o conjunto detasesta-
nao possuisse cunho institucional, sem a par-belecidas. O planejamento € um processo,
ticipacao dos interessados. um conjunto de fases pelas quais se realiza
O objetivo principal do projeto, no que uma operacao. Pelo fato de ser um conjunto
diz respeito ao grupo da UNISC, é auxiliar de fases, a sua realiza¢do nao € aleatoria. O
no desenvolvimento de uma publicacao para processo é sistematizado, obedece a relacdes
a comunidade da Escola Ernesto Alves de precisas de interdependéncia que o caracte-
Oliveira, propiciando a participagéo dos alu- rizam como um sistema, como um conjunto
nos e professores desta instituicdo, e tam-de partes coordenadas entre si, de maneira a
bém, dos académicos de Jornalismo e de Puformarem um todo, um conjunto coerente e
blicidade e Propaganda da Universidade de harménico, visando alcangar um objetivo fi-
Santa Cruz do Sul. Desta forma, possibilita nal (produto) predeterminado.
gue a producéo escolar cumpra a funcdo de- A experiéncia pratica, por exemplo, mo-
mocratizadora da informacéo e que socialize stra que 0os meios de comunicacdo de massa
conhecimentos, criando um espaco na es-se articulam com base em niveis de pla-
cola para o desenvolvimento pessoal, social, nejamentos distintos. Para o trabalho em
emocional e cultural dos alunos. Além disso, questao, foi desenvolvido um esquema que
promove a integracdo de pais, alunos, pro- contemplasse as areas editorial, grafica e co-
fessores, funcionarios, fornecedores e pre-mercial. Para isso, o projeto contou com a
stadores de servicos da escola e mostra a im-orientacdo de trés professores: dois de Jor-
portancia da informacé&o no desenvolvimento nalismo e um de Publicidade e Propaganda.
cultural da comunidade em questao. Para iniciar esse planejamento, define-se
a linha editorial que o veiculo assumira em
determinado contexto. Nesse processo sao
organizadas as tematicas — assuntos, edito-
Para concretizar os objetivos e aplicar a pro- rias, nUmero de paginas, periodicidade, cir-
posta de trabalho integrado, as equipes dasculacao e identificacdo do publico a quem o
duas instituicdes passaram a operacionali- veiculo se destina. Outra ordem de especifi-
zar 0 projeto. A organizagdo de um im- cacgdo editorial trata do conteudo — conside-
presso prevé a articulacdo de trés planeja-rando, sobretudo o texto verbal — da publi-
mentos. Isso leva a definicdo do conceito de cacgéao.
planejamento e de que forma ele se estrutura. A proposta iniciou como jornal, mas viu-
Entende-se o planejamento de um veiculo dese ao longo do processo que h& uma estru-
comunicacao, assim como de qualquer outrotura e uma linguagem que nado chegam a
projeto que venha a ser desenvolvido, a par- contemplar a caracteristica do que conhece-

4 O desenvolvimento
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mos como jornal. Um exemplo seria a re- na revista. Além disso, o peffildos leito-
lacdo com a atualidade expressa na publi-res de jornal, entre o publico que tem 10 a
cacao diaria que remete ao consumo ime- 19 anos, representa somente 19%, enquanto
diato. A idéia de construir uma publicacdo que, a parcela dos leitores de revistas, nesta
gue aproximasse a escola dos meios de co-mesma faixa-etaria, € de 30%. Tais dados
municacdo deu-se a partir da referéncia do comprovam que a revista desperta maior in-
livro - produto impresso usado em sala de teresse desse publico, possivelmente porque
aula e que possui maior durabilidade - e a alguns veiculos do meio sdo direcionados a
dindmica de temas que contemplam basica-um target:? especifico.
mente um publico infanto-juvedil Disso decorreu uma estrutura que trabalha
Com esta constatacdo, chegou-se a con-teméaticas que poderdo ser utilizadas nas
clusédo de que a estrutura de midia impressamais diversas areas do conhecimento. Para
gue se aproxima da proposta do presente tra-tanto, foram definidas se¢bes — conhecidas
balho é conhecida como revista. No Brasil, como editorias — que permitirdo desenvol-
revista designa publicacbes periodicas, ge-ver assuntos relacionados aos mais diversos
ralmente ilustradas e de conteudo diversifi- publicos e que possam sofrer a interferéncia
cado. Com um leitor-alvo bem definido, a dos mesmos a partir de discussdes em sala de
publicacédo se obriga a registrar fatos que seaula ou no ambiente escolar em seu sentido
enquadrem em seu apelo com um planeja- mais amplo.
mento editorial, que contemple ritmo visual, = Constatou-se que a Escola precisa de um
texto arrojado e contemporaneidade. Além meio que seja despojado, informativo, diver-
disso, ndo se pode esquecer que arevista (detido, produtor e gerador de conhecimento e
pendendo do veiculo) € consumida mais pelo que reflita os interesses da comunidade esco-
publico infanto-juvenil do que o jornal. Se- lar. Para o bom desenvolvimento desse pro-
gundo Midia Dados 2004, a penetrat’ao cesso, ha que se usar a linguagem adequada
meio jornal é de 33% na faixa etaria de 10 a ao publico-alvo bem como reservar temas e
14 anos e 50% entre os jovens de 15 a 19espacos para todas as faixas etarias de lei-
anos, contra 69% e 70%, respectivamente,tores. Por isso, foi dado a publicacdo um
9 A base de decis&o do modelo de publicag&o foi o Caré.'ter partIICIpatlvo, de ConStruC'é.q da cida-
numero de alunos da Escola: sdo cerca de 1.400, dosdam_a’ de liberdade e responsabilidade nas
quais 900 cursam Ensino Médigonte Diregéo da manifestacdes, nunca cerceando os elemen-
Escola Estadual de Ensino Médio Ernesto Alves de tos de opinido. Além disso, verifica-se uma
Oliveira. importante questdo no fato do veiculo po-

10 penetragéo: dado levantado considerando infor- der ser utilizado como ferramenta de ensino-
macdes sobre os hébitos de consumo de meios ou

veiculos de uma determinada populacdo durante de- 1! Perfil: representa a composicdo (qualifi-
terminados periodos. E a quantidade (porcentagemcacdo) das pessoas que consomem determinado
ou numero) de pessoas ou lares que s&o atingidosmeio/veiculo.  Trata-se da descricdo basica do
por qualquer veiculo. Pode-se considerar a pene- pablico-alvo segundo dados demograficos, sécio-
tracio para o total da populacéo ou por classe socio-econdmicos, culturais ou psicograficos.

econdmica, idade, sexo ou qualquer outra caracteri- 12 Em marketing designa publico-alvo.

stica.

www.bocc.ubi.pt
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aprendizagem, através de sua analise em sala
de aula.

Para que os diversos publicos da Escola
entendessem a proposta editorial, foi rea-
lizada uma explanacéo aos interessados so-
bre o assunto. Ao longo da apresentacao da
proposta ao Conselho Comunitario foi expli-
cado que cada 6rgao de imprensa tem suas
diretrizes e estabelece os assuntos de inter-
esse que devem compor a publicacdo. Da
mesma forma, ressaltou-se a necessidade de
identificacdo das paginas através de sec¢bes
ou editorias, espacos em que os diversos
publicos poder&o encontrar temas de seu in-
teresse. Em cada editoria ocorre, por isso, a
cobertura especifica de determinados assun-
tos ou campos tematicos. Outra preocupacgao
do debate foi alertar os participantes da ela-
boracao do veiculo sobre aspectos como a li-
berdade de manifestacdo de pensamento e a
responsabilidade diante do que é manifesto.

Na discussédo do projeto editorial, agora
com o Conselho Editorial, foram elaboradas
propostas de oito editorias, assim denomina-
das:

nicas, artigos, poesias, colunas, qua-
drinhos, desenhos, cartaganailsque
sejam de interesse dos leitores;

Quero ser grande: secdo composta a
partir das atividades das turmas deal
4 séries;

Quero Mais: secao destinada aos alu-
nos de 5 a 8" séries;

Desafio: atinge os alunos do Ensino
Médio. Os assuntos contemplados
serdo sobre orientacao profissional, ves-
tibular, testes de conhecimentos, enfim,
aspectos que levem em conta o desen-
volvimento cultural do estudante que
abarca seu encaminhamento ao Ensino
Superior ou ao mercado de trabalho;

e Banquete Cultural: sugestbes de mu-

sica, livros, filmessites etc.;

e Galeria: sec¢ao social do veiculo.

Para essa estrutura, os Conselhos Comu-
nitario e Editorial entenderam que, a partir

da linha editorial, o0 mais conveniente seria

e Pauta Livre: contempla todos os gru-

gue a periodicidade do meio fosse trimes-

pos que compdem a comunidade esco-tral. Esse tempo justifica-se pela producéo,
lar. Nele enquadram-se assuntos como confecg&o e organizagdo do material - tex-
esportes, projetos da escola, aquisi¢aotos, fotos, ilustragdes, pesquisas, testes, etc.
de equipamentos e livros, atividades de- - e a conseqiiente utilizacéo da publicagio —
senvolvidas pelo e no colégio, Grémio jaimpressa —em sala de aula.

Estudantil, seguranga, transporte esco- A participacédo e discussdo do meio que
lar, comportamento, cursos para profes- esta sendo elaborado ja fazem parte do co-
sores, campanhas educacionais e am-tidiano da escola. O fato pode ser exempli-
bientais, ou seja, informacGes sobre as ficado com a escolha do nome da revista. A
atividades da escola; intenc&o inicial era que se fugisse do modelo
tradicional -Jornal da Escola Ernesto Alves
ou Folha do ErnestoPara isso, todos os alu-
nos foram incentivados a sugerir nomes, lo-
gotipos esloganspara a publicacdo. A sur-

Cruzadas: secédo opinativa do veiculo,
direcionada a todos os publicos da es-
cola que vai contar com o editorial, cro-

www.bocc.ubi.pt
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presa foi o grande nimero de sugestfes queo design, contemplando o publico infanto-
chegou ao Conselho Editorial - 1200 propo- juvenil. Para isto, buscou-se referéncia de
stas -, mostrando o empenho e engajamentofanzines, revistas em quadrinhos, revistas
dos alunos e professores com a forma de tra-voltadas ao publico jovem, livros infantis,
balho. A partir de critérios propostos pelo entre outros.
Conselho Editorial, ficou estabelecido que o  Cabe lembrar, ainda, que a equipe for-
nome da publicacédo da Escola Ernesto Alves mada pelos professores do curso de Comu-
de Oliveira seria Acontecé nicacdo Social pretende, durante o ano de
Apoés a definicdo das etapas relativas ao 2005, organizar um produto midiatico que,
planejamento editorial, o processo de ela- no final do ano, apresente um planejamento
boracdo da publicacdo resultou no inicio da sustentavel para edi¢des futuras. Assim, para
proposta grafica. E importante ressaltar, no aimplementacéo do planejamento comercial
entanto, que a impressao da primeira edicaoda revista foi necessaria a realizacao de duas
da revista esta prevista somente para o finalpesquisa$ —uma com os alunos e outra com
de junho de 2005. Por isso, até 0 momento, professores e funcionarios — com o intuito
a proposta grafica esta em analise, uma vezde apresentar aos futuros anunciantes o perfil
gue o Conselho Editorial ainda esta em fase do publico leitor e verificar a melhor forma
de reunido do material a ser publicado. A de- de comercializa¢do, tanto no que diz respeito
finicAo dodesign por exemplo, foi desenvol- a divisdo dos espagos quanto a cobertura,
vida a partir das informacdes organizadas naa audiéncia e a adequacédo editorial. Além
etapa anterior, visando oferecer um produto disso, as informacdes coletadas auxiliam a
com o qual o publico se identifique. No pre- prospeccdo de patrocinadores e apoiadores
sente caso, interessam as caracteristicas grado projeto, pois a Unica forma de angariar
ficas de uma revista. recursos financeiros para a manutengcéo do
E importante ressaltar que as revistas séojornal é a venda de espacos publicitarios ou
publicacbes peridédicas que contam geral- parcerias com empresas. Mesmo nao tendo
mente com um papel de melhor qualidade carater comercial - como € o caso do projeto
e comdesigne acabamento grafico superior da Escola Ernesto Alves - pois ndo preveé lu-
ao jornal diario. Mas, o trabalho proposto cro -, a publicacdo necessita de verba para
possui, neste momento, condi¢des financei-o pagamento da impressdo. Neste sentido, o
ras que limitam os recursos de impresséo. A planejamento comercial, que ocorre em pa-
guestdo dos custos de impressao interfere naalelo aos anteriores, acaba muitas vezes de-
definicdo do formato, da escolha do papel terminando a¢des nos planos anteriores em
e na opg¢ao por um numero de cores. As- funcdo do custo da impressao.

sim, ficou definido que o material possuiria —; .
dimensdes de 36cm X 27cm (com dobra) A pesquisa foi realizada com todas as turmas da
as ' escola entre os dias 04 e 12 de maio de 2005. A amo-

conteria aproximadamente 20 paginas, € Se-stra representa 83% do universo da Escola. Esta pre-
ria confeccionado em papel jornal 52g, P&B. Vvista, até o final do ano, uma pesquisa de avaliagéo e
Neste sentido, o grande diferencial da pu- penetracdo do veiculo, que contemple, néo s6 o corpo
blicagdo com relacdo ao jornal, seria basi- dls_cente, corpo docente e funcionarios, como também
- pais dos alunos.
camente o formato, a estrutura editorial e
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Diferente da pratica comercial dos veicu-
los de comunicacdo de massa existem pro-
dutos desenvolvidos para publicos especifi-
cos e que auxiliam na integracdo e demo-
cratizacdo da informacdo. Mesmo um pe-
gueno jornal de bairro, de escola, de sindi-
cato, sendo bem feito, pode ser parte impor-
tante na luta pela melhoria da qualidade de
vida em uma comunidade. E ele quem vai FREIRE, P. & MACEDO, D. Alfabeti-
estabelecer a verdadeira comunicacao entre zacdo leitura do mundo x leitura da
seus publicos. Trata-se de um instrumento escritaRio de Janeiro: Paz e Terra,
de mobilizacdo (CALLADO E ESTRADA, 1990.

1985).

Espera-se que a publicacdo desenvolvidaINSTITUTO DE PESQUISA QUALI-
pelo curso de Comunicacgéo Social da Unisc QUANTI. Glossario de pesquisa
e pela Escola Ernesto Alves de Oliveira pro- Disponivel em http://www.qualiquanti.
mova a cidadania e abra espacos para as di- com.br. Acessado em 20 de junho de
versas linhas de pensamento, possibilitando 2001.

a intervengao de todos - alunos, professo-
res, pais, funcionarios, fornecedores, enfim,
da comunidade envolvida - neste meio. E,
assim, estabelecer o caminho para a con-
strugédo e socializacdo do conhecimento no
processo de ensino-aprendizagem em busca
da responsabilidade social e da cidadania deMARQUES DE MELO, J.Comunicagdo e
todos os que comp&em a comunidade escolar Libertacdo Petrépolis: Vozes, 1981.
do Ernesto Alves de Oliveira.
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