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. N para a noticia, mas que deixem de fora do
Guerra, mfla.lgao,.morte. Basta olhar para texto suas crencgas, desejos, valores, precon-
as capas dos jornais expostos nas bancas dgqis idiossincrasias e preferéncias, que a

revistas ou na mao dos gazeteiros nos sinaisqpiatividade fique de lado, se afaste da sen-
de transito nas ruas das cidades para tomar,

heci q . : b P sibilidade e da emocé&o. Outros até acon-
con eC|mer_1to e noticias ,rums o~u 0as. Faldgelham aos repérteres a contarem a histoéria
o produto final chegar até a méo do leitor

) : | : ) ' do que observaram na rua para tornar o
ou seja, o Jornal, muita coisa aconteceu COM - ntecimento mais real possivel, com base
0 profissional (joralista) que redigiu 0 con- ¢ tscnicas de codificacdo em jornalismo
telé)qo (notlcu:[i, matéria %u reNportz(ijgen”!). _ apreendidas na academia.

|ar|?mgn © ngs re agl_oes 0S jornais, Alguns destes profissionais até se deixam
0S grod'_ss'onals € Jornalismo e;tao ra- |evar pela politica editorial da organizacao
vando dISCUSSOEs com Seus SUPETIOres, porg ajistica e se insere no perfil profissio-
que constantemente os editores estdo recos desejado da empresa que trabalha, Com
menda_rll_do aos JE)rn_aIlst_as qllj,e S€jam O(Ij__bjet"o passar do tempo, 0 ndo reconhecimento,
vos, utl 1zem a tecnica Joma'St'Ce_" redjam o exigéncia profissional e a pressdo este
textos diretos e que, sobretudo seja isento deesmo jornalista tende a seguir dois cami-
suas emocodes para nédo influenciar ou acabarnhos. ou se acomodam para sempre naquela

*Ensaio final da especializacdo em Joralismo rodaviva, exercendo a mesma fungéo (repor-
Cultural na Fundagdo Francisco Mascarenhas, Fa-ter ou editor) ou saem em busca de outros
culdade de Comunicagéo Social de Patos - FA- campos de trabalho.

COP/PB, em Joao Pessoa, Paraiba, Brasil. Fatos como este acontece porque a ativi-
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dade profissional é sobrecarregada de rhitos no qual até os fatos eram postos em
O escritor e professor portugués Nelson duavida”.?
Traquina (p. 149) teorizando através da
histéria e a0 mesmo tempo sem querer ferir
a integridade fisica dos profissionais diz que
isso acontece porgue o produto jornalistico
e o profissional sdo apresentados para socie
dade muitas vezes de forma distorcida (Teo-
ria do Espelho), como um herdi que ira sal-
var a humanidade.

De acordo com o autor sdo varios 0os moti-
vos ao longo da histéria do jornalismo que
fez com que isso acontecesse. Entre ele

Uma segunda teoria trazia pelo mesmo
Nelson Traquina e que ilustra bem o tema
é a Teoria do Gatekeeper, discutida pela pri-
meira vez por David Manning White, em que
analisa as noticias apenas a partir de quem
produz, ou seja, o jornalista.

“Gatekeeper”nada mais € do que aquele
profissional que decide no jornal, radio ou
na televisdo o que vai ou nao ser dito e o que
Spode ou né&o ser revelado, aquele que diz o

estdo: 1) a ideologia criada por alguns pro- que e ou ndo de interesse para a populagdo.

fissionais e que sdo passadas de geracao par conceito foi introduzido pelo psicologo

geracéo; 2) a comercializagéo do jornalismo some;ll Klirg;[4l_7ewmbnum a(;tlgg Publlgado' nto
e a profissionalizagdo de seus agentes; B)ano € » SODIE as gecisoes domesticas

surgimento de um novo jornalismo de infor- relz\ltlvas a a_lqlilsg;ao de allgl;ggntgs p(;;lr\;a\llrc]fstlsa.
macéo e a idéia que os fatos e opinides de- nos mais tarde, em DAVl e,

vem ser separados; 4) o conceito de objetivi- tomando por base um jomalista de meia

dade visto como negac¢ao da subjetividade. ![dade num jornal nortejamerlcsno, M,[S .ia('j
Dentre os motivos apresentados por Tra- €S, Comecou a pesquisar sobre a atividade

quina o item quatro chama atencio uma jornalistica. Durante algumas semanas ele
gue vez que o conceito de objetividade é anoFou_ todos OS.mOtiVOS que _Ievaram aquele
cultivado pelos profissionais e visto errada- profissional a rejeitar as noticias que n&o en-

mente como a negacao da subjetividade. Ci- Faram na edigdo.

tando Schudson (1978:122) ele completa: No final do eSt“?'O Wh'te. cpnclwu que o
processo de selecéo é subjetivo e arbitrario e

“Com a ideologia de objetividade, os 9u€ as decisdes do jornalista e_:rz?m altamente
subjetivas e dependentes de juizos de valor
baseados no conjunto de experiéncias, atitu-
des e expectativas do Gatekeeper.

De acordo com David White somente

' MITO — Narrativa alegérica, centrada em perso- quando passou analisar as razdes apresenta-
nagens divinos ou semi-divinos, que contém signifi- das por Mr. Gate para rejeigio de quase nove
cacdo cosmogonica. Pessoa, fato ou coisa real cuja déci d. tici ¢
significacdo se tornou exagerada pela tradicdo. Idéia, ecimos das no IC!aS q~ue come,gc_)u a enten-
coisa ou pessoa falsa, irreal. der como a comunicagao de noticias €é extre-

2 Teorias do Jornalismo — Porque as noticias séo mamente subjetiva e dependente de juizos de
como s&o. Editora Insular. Floriandpolis — SC. 2004 yglor baseados na experiéncia, atitudes e ex-

(143 2149). pectativas do Gatekeeper.

jornalistas substituiram uma fé simples
nos fatos por uma fidelidade as regras
e procedimentos criados para um mundo

3 |dem — Pagina 148.
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Para compor esta pesquisa White selecio-legas de trabalho por terem adotado posicoes
nou 56 enunciados e os dividiu em duas ca- equivocadas sobre alguns temas.
tegorias: 1. Rejeicdo do incidente devido a
sua pouca importancia e; 2. Selecéo a partir
de muitos relatos do mesmo acontecimento.
Para Tragquina essa € uma teoria que privi- O jornalista Everaldo Ricardo (O Norte), ha
legia apenas a abordagem micro-sociologica, cerca de 10 anos exerce a funcao de reporter
ao nivel do individuo, ignorando por com- dentro da empresa e diz vivenciar situacdes
pleto qualquer fator macro-sociologico ou diferentes diariamente. Ele conta que muitas
mesmo a organizacgdo jornalistica. Outros vezes teve o foco de sua matéria modificado
estudiosos, como os de McCombs, Shaw e em detrimento aos interesses da empresa. O
Hirsch reanalisando as questdes chegaram anomento muitas vezes é dificil porque de
conclusdo de que o jornalista exerce liber- um lado se encontra a empresa pedindo para
dade dentro de uma latitude limitada e que reporter trabalhar e fazer dinheiro, o profes-
grande maioria das razdes apresentadas posor de ética lembrando que o jornalista ndo
Mr. Gates refletiu o peso das normas profis- pode causar um mal desnecessario, o leitor,
sionais e néo as razdes subjetivas. a dizer que nao entendeu porque o reporter
Pesquisadores e estudantes sempre estdescreveu daquela forma.
procurando as redacgdes de jornais para ten- Essa situacdo conflitante recai em outra
tar colher “in loco” impressdes diretas so- teoria estudada por Nelson Traquina (2004,
bre o funcionamento da redacéo do jornal, p.152-161j, chamada “Teoria Organizacio-
os estudos revelam que n&o sdo encontradasal’, publicada pela primeira vez por Warren
formas de manipulacdo deliberadas do con-Breed, em que alarga a perspectiva tedrica
teudo jornalistico, mas descobrem que o quee insere o jornalista no contexto da empresa
ainda prevalece sao critérios técnicos profis- para a qual trabalha. O tedrico evidencia
sionais. a importancia dos constrangimentos sobre a
Embora muitos ndo acreditem, o fato € que atividade profissional do jornalista e revela
o papel do Gatekeeper € exercido com fre- que “muitos acabam se conformando com as
guéncia nas redacfes dos jornais impressosormas editoriais e a politica editorial da or-
e que ele ainda tem o poder de filtrar o que ganizacdo do que com qualquer outra crenca
vai ou ser publicado e de certa forma dirigir pessoal que traga consigo”.
a massa de leitores, ouvintes e telespectado- A jornalista Cecilia Noronha, formada a
res para temas de seu interesse pessoal ou dpouco mais de cinco anos, que também
interesse daqueles para quem trabalha. exerce a funcdo de repdrter na editoria de
Mesmo que os Gatekeepers detenham ra-Cidades do jornal O Norte diz que é adepta
zoavel poder de escolha sobre o que publicodo jornalismo roméantico e constantemente
ird ler, ouvir, ver, conhecer e saber 0 pe- estase chocando com as contradi¢cdes da pro-
sadelo constante dele € a obsessao pelo “dissdo e procura caminhos paralelos para nao
furo” de reportagem, a concorréncia, a perda
de pontos no Ibope, a ridiculariza¢éo dos co-

1 Entre a pratica e a teoria

4|dem — Paginas 152 a 161.

www.bocc.ubi.pt



4 Adriana Monteiro

cair no mesmo erro que seus colegas de pro-as teorias se aplicam na pratica. O mito
fissdo. de que o jornalista tem voz independente,
Na Teoria Organizacional de Breed varios que podera ser o mediador entre os candi-
fatores contribuem para esta confuséo diariadatos e eleitores, se desmancha nesta época
no jornalismo e para o conformismo com a do ano, quando assuntos controversos envol-
politica editorial da organizacdo (que ajuda vendo instituicdes publicas ndo podem ser
a iludir o controle da empresa). No entanto, revelados.
0 maior deles ainda consiste no fator econ6- Todo esse fenbmeno ocorre devido as im-
mico na atividade jornalistica. plicacbes politicas e sociais que atividade
jornalistica esta inserida, no papel social
“O jornalismo € tambeém um negocio. To-  das noticias e a capacidade do quarto poder
das as empresas jornalisticas, com ex- em corresponder s expectativas depositadas
cecdo das empresas plblicas, enfrentam pela teoria democratica, que influencia forte-

mais tarde ou mais cedo atirania do ba-  mente a definigéo social da postura profissio-
lanco econdmico final, ou seja, a compa-  pa de alguns jornalistas.

racdo entre 0s custos e as receitas. As
receitas provém essencialmente das ven- lit
das e da publicidade. O espaco ocu- 2 Aspectos Politicos

pado pela publicidade intervém direta- s estudos sobre a Teoria da Agéo Polftica
mente na produgdo do produto jornali-  ge Nelson Traquina revelam que a objetivi-
stico. Por exemplo, na imprensa, 0S dade, ou 0 que se aceita com seu oposto,
jornalistas enchem os ospacos deixados 3 parcialidade, sdo conceitos que a maioria
aberto pela publicidade: dos cidadéos associa ao papel do jornalismo
A - e que sdo consagrados nas leis que estabele-
Com a globalizacéo essa logica de Breed . o
cem as balizas do comportamento dos 6rgaos

toma propor¢cdo maior e faz com que o0s T : .
. de comunicacéo social, em particular do se-
estudiosos se preocupem e tentem encon-

L . : . tor publico.
trar variaveis que venham intervir no funcio- : ~
. - Dentre os muitos estudos sobre a acéo
namento da empresa jornalistica. Segundo

) . ~ olitica tanto de esquerda quanto de direita
Traquina algumas pesquisas estao avangand : . -
. . um dos mais completos é dos tedricos Her-
nesta linha e dentre os fatores mais import-

.~ : .~ man e Chomsky(1989), em que dizem que
antes estdo: o papel do diretor no funcio- . PR )
) . . 0 conteudo da noticia ndo é determinado pe-
namento da empresa para diferenciar os di-

. : los valores e preconceitos do jornalista (ni-
retores passivos e ativos; o tamanho da em-_ . . . .
SR : . vel interior), nem pela organizacao jornali-
presa; o grau de especializacéo dos jornalis-__. L .
S S stica (nivel interno), mas no nivel externo e
tas, a dinamica da comunicagao da empresa; n
. . ) macroecondmico.
0 grau de autonomia do jornalista.
E no periodo eleitoral que percebemos j'dem—PaQ'f‘a 161. o
claramente que a figura o Gatekeeper apa- Idem — P4gina 161 do livro Porque as noticias

~ . . séo como sédo de autoria de Nelson Traquina. Ed. In-
rece dentro das redacdes dos jornais e queg FlorianGpolis — SC. 2004.

5 |dem — P4gina 153.
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Neste caso a relagéo é direta e matemética3 EmMocéo, Raz&o e Midia
pois se estabelece entre o resultado do pro-
cesso noticioso, a estrutura econdmica da
empresa e a total concordancia entre o pro-
duto jornalistico e os interesses dos pro-

prietarios e das elites. com suas ideologias reduzidas a urfalse
Sao varios os pontos e fatores apontados : y g )
consciousness”como se referiu Herman e

por Herman e Chomsky neste processo, um . -
deles avanca para o que eles chamam deChomosky, harmonizar as estratégias comer-

propaganc amenor” (ol depropa- 11 9% STIPIEEA, seus ieresses polos
ganda), ou seja, aqueles acontecimentos tra- '

., ~ xemplar m radicional lo 3
tados como campanhas publicitarias. S&o g>e<atei dgo 2‘:} eosr’nzorela?ot d?)(i ?a?o:’) Epeozs?
matérias com temas ou acontecimentos vis- 9 FEP

L. . vel conciliar a tendéncia emocional que pre-
tos como grandes estérias que podem ajudar que p

a mobilizar a opinido publica numa direcao vgl_ece no _d_lscurso da m|d|_a com 0s prin-
especifica cipios tradicionalmente partilhados pela co-

De um grupo de dez jornalistas com guem ml:\lncl)dnigieojcc)lg]?allftt:sahatérias reportagens e
conversei sobre a problematica pelo menos noticias sobre morte, inflacéo , ugrrasgassal
cinco ja passou por situagdes constrangedo- ' a0, 9 ’

x : 0s, enchentes e secas existem também aque-
res de ter que escrever o que nao queriam, terltas’em Ue emocAs transcrita bor quem 25
seu texto modificado ou paragrafos trocados teve no?ocal de :‘;ato e s30 real%en?e verda
devido aos interesses da empresa.

Os estudos teéricos de Herman e 9€iras.

N ~ Nestes casos a midia enquanto interme-
Chomsky chegaram a conclusdo que diériaentreoindividuoeomgio constituem
campo jornalistico € uma arena fechada. ;

- e rét acni m um lugar n
Para os teéricos de direita, 0 modelo propo- 230 :sss tuegn g(?‘;’u?]lé?m?;;p; erlljas clé)?r?o ur?1
sto por eles consiste numa visdo determinista paco, q P

do funcionamento do campo de atuacio dosprolongz_amento exterior e nem interior, como
jornalistas em que sao contra ou favor dos se referiu Herman e Chomsky, mas que este

interesses dos proprietarios da emloresaprofissional desempenha funcdes de um fil-

jornalistica. tro real.

Do outro lado, a versao esquerda, talvez a Pgra compre?ndgr € escre\{er sopre esta
mais reducionista de todas, em que diz que afe"’.‘"d?‘?e na midia 'MPressa € preciso que
maioria dos jornalistas ndo faz idéia de quem haja dlal_ogo,s_ com outras areas do (_:onh_ec:|-
senta no conselho administrativo da empresame_nt0 C|_ent[f|_co, a_exerr_]plo da SOCIOlOg'a’,
que trabalha, que os jornalistas n&o tém grauPsmologla, Et[C?., Filosofia, Jornalismo e até
de autonomia e afirmam freqientemente amesmoa Retorica.

S . Falar r 0es na midia im-
sua propria iniciativa na definicdo do que é ressz nsoosbcilsz;az q:ﬁzfresuaze Seaauto
noticia, ou seja, um profissional que tem dia- P P 9 q

: . . . maticamente na razdo assim como fizeram
riamente suas ideologias sucumbidas. . : .
alguns estudiosos da Sociologia, pensando

Diante de todos os argumentos tedricos esta-
belecidos e questionados, trago para dis-
Ccussdo uma questao que ha muito tempo me
incomoda. Sera possivel o jornalista mesmo

www.bocc.ubi.pt
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na divisdo entre a razao e a emocao, formu-fica a audiéncia (um mercado fundamental

lada por Platdo como a fronteira entre Epis- para sustentabilidade dos media) em todo

temé e a Doxa. Pensamento esse que até hojesse processo, e no papel que tem a opinido
influencia a cultura ocidental, em que perma- publica, que funcionam como sensores re-

nentemente tenta separar a vida emocionalsponsaveis por recolherem e confrontarem as
(afetiva) da vida racional. acoes e 0 gosto das maiorias.

Essa separagcdo é também encontrada na Continuando nossa linha de pensamento
sociedade da Roma Antiga, no qual dividia podemos entdo antever que a comunicacao
o corpo em duas partes. A superior, ao cére-social (Jornalismo, Rela¢gbes Publicas, Ra-
bro, local da sabedoria e do politico, e a dialismo) é uma ciéncia e uma sociedade
parte inferior, o corpo, que correspondia as moderna, em que ha uma fragmentacdo nas
emoc0des e as massas. convivéncias sociais, no qual todos se inco-

Mesmo com todos estes estudos o que ob-modam uns com 0s outros, mas convivem
servamos com as leituras é que nas mais vajuntos, embora estejam separados.
riadas areas a emocao e a raz&o parecem que O tedrico Daniel Bougnouxda Universi-
convergem e muitas vezes interagem no pro-dade de Stendal, Grenoble 3, justifica todas
cesso de decisao. guestdes dizendo que isso acontece devido

O psicologo Hebert Simendndiz que a  ao afastamento dos média em relagdo ao con-
tomada de decisdo néo se rege pelo principioteido e o peso que vem sendo dado a carga
da certeza, mas pelo da aceitabilidade, queemocional ou o0 seu contrario em excesso.
por sua vez, seria 0 espago de compromisso Em conversa informal com alguns profis-
entre a emocgdo e a razdo. Para Simenon, osionais da comunidade jornalistica de Jo&o
media se constitui como um lugar de passa- Pessoa (Paraiba) o que tenho observado é
gem para o saber emocional. gue as tematicas e as narrativas abordadas al-

Fazendo uma ponte com nosso objeto degumas vezes depende do posicionamento do
estudo podemos entdo sustentar a idéia dgornalismo e dos jornalistas face aos seus lei-
gue a vida social do ser humano também tores. Muitos ainda questionam o que tipo de
€ regida por um saber emocional e que osjornalismo deve ser produzido na atualidade.
meios de comunicac¢ao (a midia) assume um
papel importante na construcao social. Mas,
pensando sempre o contrario podemos ob-
servar que a teoria de Simenon n&o se sus-Os questionamentos me levaram a pesquisar
tenta se compreendermos entdo que se a misobre os fundamentos da profissdo para en-
dia funciona como espacgo, caminho ou pas- contrar ou tentar descobrir uma maneira de
sagem, por outro lado ela também tira pro- reverter ou amenizar o quadro caédtico em
veito do espetaculo que mostra diariamente. que se encontra a comunidade jornalistica.

Isso nos faz querer saber também onde As pesquisas nas bibliotecas da internet me
levaram a uma tese defendida pelo professor

4 Novos Paradigmas

8 Artigo com a sintese conclusiva do curso de
verdo da Universidade Nova de Lisboa (Portugal) so- 9 ntroducéo as Ciéncias da Comunicacso — Daniel
bre as estratégias dos media. http://bocc.ubi.pt Bougnoux — Bauru (SP): 1998.

www.bocc.ubi.pt
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Deni Elliot!® da Universidade de Montana, agenda que nédo é construida pelos jornalis-
no qual tenta encontrar um “modus operan- tas, mas imposta pelas fontes.
dis”, como diz ele, que abique da doutrina A questdo levantada ndo € colocar a
da objetividade e convoque a ética para de-emocgdo e a cognicdo em lados opostos,
volver ao jornalismo o estatuto de instituicdo como se referiu Philippe Marrion e Marcs
social com responsabilidade na promocéo Lits da Universidade Catélica de Lovaina,
da cidadania e na instrucdo dos cidad&dos-no texto “Estratégias dos Médias”, publicado
gestores da coisa publica. na Biblioteca Ubcétt, mas, interrogar sobre
Segundo consta na histéria do jornalismo o equilibrio e os componentes objetividade,
essa € uma tradicdo antiga dos jornais euro-parcialidade e emocéao. Talvez seja tao dificil
peus de referéncia no inicio do século de- como separar o jornal do jornalismo, como
zenove, em que a interpretacdo era funda-se referiu Carlos Chaparro.
mentada e critica, onde contextualizacdo da O que temos observado no jornalismo
informacgao primava pelo enunciado sobre a contemporéneo € uma tendéncia crescente
enunciacao, do principio da realidade sobre dos jornalistas para aos acontecimentos que
0 prazer. tém uma carga emocional e os editores que
Nelson Traquina defende a premissa de pautam cadavez mais espaco a esta tematica.
que “os jornalistas devem contar o que é im- Exemplos muito proximos a nés séo verifi-
portante e torna-lo interessante”. Na opi- cados nos jornais e revistas brasileiras so-
nido do escritor, ndo é a emocao o principal bre a fome, a seca, o guarda que perdeu sua
agente perturbador da antiga ordem jornali- casa numa enchente em S&o Paulo, etc. Em
stica, mas questdes econdmicas que exigensua maioria S4o as narrativas carregadas de
cada vez maiores lucros e menores custos,emoc¢ado. Na tentativa de aproximar a reali-

atraves do crescimento das audiéncias. dade social da comunidade para o leitor, 0s
jornalistas acabam caindo nas teias e regras
5 As Fontes da publicidade. Por exemplo, ao falar sobre

a problematica das secas na regido Nordeste
O tedrico Manuel Carlos Chaparro da Uni- do Brasil nos jornais ou na televiséo, as or-
versidade de Sao Paulo (USP) situa a pro- ganizacdes filantropicas e empresas orques-
blematica no papel das fontes. Nos seus ex-tram rapidamente uma campanha para arre-
emplos as fontes foram determinantes no tra- cadar alimentos para determinada regido e
tamento noticioso de alguns acontecimentos. acaba alcangando o estatuto de causa.
Conforme Chaparro, a institucionalizacdo e O passo seguinte, que tem apoio da midia,
crescente profissionalizacéo das fontes de in-¢€ fixar a idéia do mito, o quadro de luta pela
formacao reformula e questiona o papel do sobrevivéncia. Palavras como fome, falta
jornalista enquanto mediador exclusivo entre de recursos, tragédias fazem parte do voca-
0s acontecimentos e o publico, ameacandobulario dos jornais e telejornais para apre-
a propria autonomia do discurso jornalistico
uma vez que o torna “cumplice” de uma

11 Artigo com a sintese conclusiva do curso de
verdo da Universidade Nova de Lisboa (Portugal) so-
bre as estratégias dos media. http://bocc.ubi.pt

10 Artigo encontrado no website http://bocc.ubi.pt

www.bocc.ubi.pt
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sentar determinado assunto. Essa é uma teneontrario ndo vai nem perceber o que esta
déncia que parece nao conhecer barreiras eacontecendo. Esse pequeno é exemplo, real e
acaba afetando a todos, a midia “intelectua- ndo inventado, que mostra como se comporta
lizada” e a sensacionalista. o jornalismo contemporaneo. Uma mistura

O que tenho observado, contudo é que ade distracdo, negligéncia, vulgarizacao e es-
credibilidade acaba surgindo exatamente dai, petacularizacdo da noticia construida através
ou seja, na exposicao das emocgdes. Isto éda provocacdo. Fruto de um jornalismo pre-
se tal fato, acontecimento emociona, con- gui¢coso e superficial que se acostumou a tro-
sequentemente traz credibilidade a determi-car a investigacdo seéria pela exposicédo de
nado jornal ou emissora de televisao. conflitos.

Escrever sobre a emocéo no discurso da Atrocade insultos dos lideres dos partidos
midia é também pensar na espetacularizacdayuando bem expostas vendem mais que uma
dela. O dia a dia de um reporter brasileiro lei bem explicada. O escritor Alberto Di-
dentro de qualquer redacio de jornal, sejanes?diz que esse comportamento nada mais
pequeno, médio ou grande porte ndo € muito & do que um pragmatismo cinico, que pode
diferente. Ao chegar na redacéo o profissio- muito bem servir como reflgio de incapa-
nal recebe uma pauta que nela contém umcidades mais profundas, que acabara, mais
tema para ser checado, pesquisado e escrit@wedo ou mais tarde, levando a perda de subs-
em no maximo 50 linhas. Na pauta, o chefe tancia e a desmoralizagdo da propria insti-
de reportagem pede que reporter verifique, tuicdo do jornalismo ou como diria Martin
por exemplo, as divergéncias sobre a regula-Barbero um processo de media¢éo cultural
mentacao da telefonia celular, que estédo pro-em que os fatos séo selecionados, compara-
vocando divisdes na base de sustentacdo dalos, interpretados e hierarquizados pelo jor-
governo. Os partidos PFL e PSDB diver- nalista para serem entregues a sociedade.
gem sobre alguns pontos do projeto de regu-
lamentacdo. Em menos de 50 linhas o jorna-
lista conta que vem acontecendo, nas linhas
restantes o que se pode ver é um quadro daEnsaiando uma breve conclusdao que aqui
troca de insultos entre os lideres dos parti- fica em aberto, o que é bastante desesperador
dos. para as consideracdes finais, mas que tam-

O fato se torna um assessorio ideal para obém propicia uma sensacéo de final feliz, &
espetaculo comecar. O presidente do partidoque quando a questédo entre 0 uso da razao
“A’ dira que acha o presidente do partido “B” e da emoc¢ao usadas como estratégias na mi-
um aproveitador das causas alheias. O outrodia impressa é colocada muitas vezes de ma-
risonho dira que tudo ndo passa de farsa paraneira dicotbmica. A resposta sera sempre co-
enganar o povo. N&o é preciso esforgo inte- locada de maneira sensata, ou seja, 0 bom
lectual nenhum para perceber que o que seuso das emocdes esta no equilibrio das cons-
pretende falar € sobre a exploragédo da tele-—; , : ,
fonia celular no Brasil nos Gltimos anos. Se . —revista concedida a Revista Jornal dos Jor-

; . . nais — “Os jovens jornalistas de hoje ndo vibram” —
o leitor for desinteressado vai querer saber paginas 36 a 47 — Ano |, nmero 2. Abril. 1999.
sobre a troca de farpas dos politicos, caso

6 Consideracdes Finais
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trucdes dos textos e € neste equilibrio que 0o PEREIRA, Wellington., Wellington.Midia

profissional de comunicacao (jornalista) pelo em debate — jornalismo cultural: saber
menos deveria se emprenhar mesmo quando  fazer, saber dizeornal O Norte, 09 de
estdo sendo duramente exigidos. fevereiro de 1992.

Neste caso penso que quando a comuni-
cacao e a informacéao estdo diluidas num es-
paco sem fronteiras, o jornalismo de referén-
cia, aquele que exige esforc¢o e interpretacao,
qguando vem aliado a informacéo e o distan-
ciamento critico, acaba se tornando um gé- TRAQUINA, Nelson.Teorias do jornalismo

PEREIRA, Wellington., Wellington.Leitu-
ras do cotidiano Colecao Cotidiano e
Jornalismo. Manufatura. Jodo Pessoa,
2002.

nero menor. Por outro lado também é neste — por qué as noticias sdo como sdo?
mesmo campo em acaba nascendo outrotipo  \olume 1. Editora Insular. Porto Ale-
de jornalismo, voltado para o entretenimento gre, 2004.

e exploracdo de emocbes recheadas de co- ) .
digos que convive de forma pacifica com as Textos encontrados na internet que auxili-

outras areas do conhecimento e da comuni-  &ram nos trabalhos de pesquisa para

cagéo. 0 ensaio final:
Nas trilhas de uma epistemologia da co-
7 Referéncias Bibliograficas municagéo In: CIO — Centro de In-
_ _ formagdes On LingEd. Vinicius de
MAFFESOLI, Michel. Elogio da razéo Oliveira): http://www.cio.ufpb.br
sensivel Editora Vozes. Petropolis, _ _
1998. Os Mediuns e as Midias, Imagens
da Morte e do Renascimente-
MAFFESOLI, Michel., Michel. No fundo http://bocc.ubi.pt/pag/cardoso-claudio-
das aparéncias Editora Vozes, Petro- mediuns-midia.html
polis, 1996. . .
As aparigbes do Deus Dionisio na ldade
NETO, Antdnio FaustoComunicacao e mi- Média— http://bocc.ubi.pt/pag/cardoso-
dia impressa Hacker Editores, Sao claudio-dionisio-idade-midia.html
Paulo, 1999. . . .
Artigo com a sintese conclusiva do curso de
NEWMAN, Edwin. A responsabilidade do verao na Universidade Nova de Lisboa
jornalista. In: SCHUMUHL, Robert. (Portugal) sobres estratégias dos me-
As responsabilidades do jornalismo do dia. http://bocc.ubi.pt

jornalismo. Traducéo por Celso Var-
gas. Editorial Nordica. Rio de Janeiro,
1984.

Textos da apostila da disciplinklidia e
Cultura Contemporaneamédulo mi-
nistrado pelo professor dout@audio

PEREIRA, Wellington. A razdo efémera — Cardoso de Paivao curso de especia-
jornalismo em sala de aula Edicées lizacdo em Jornalismo Cultural da Fun-
Ler — |déia. Jodo Pessoa. dacgéo Francisco Mascarenhas.
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