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Epigrafe

“Irmdo, opinido quem dd é o dono do Jornal.

Quer opinar, funda um”.

Umberto Calderaro Filho,
fundou o jornal A Critica



Resumo

A hipétese do Agenda-Setting Aplicada ao Texto Jornalistico - Ana-
lise da Reportagem de Capa dos Jornais A Critica, Didrio do Amazonas
e Amazonas Em Tempo do dia 17 de Junho de 2010, € um trabalho que
propde uma discussdo sobre como agem os quatro condicionantes de
agendamento identificadas por Mauro Wolf (1995) no texto jornalistico:
Focalizagdo, Framing, Associacdo e Relevancia. Partimos primeiro da
premissa de acabar com o mito da objetividade, e demonstramos isso
através da evidéncia de elementos no texto produzido que constituem o
corpus de nosso trabalho. Apds esse momento, levantamos os pressu-
postos tedricos que norteiam a hipdtese do Agenda-Setting. Nesse mo-
mento sentimos a necessidade de entendermos como agem os elemen-
tos formadores do discurso, e para isso abrimos um momento em nosso
trabalho para conhecer melhor a Andlise de Discurso (AD), defendida
por Orlandi (2003) e Brandao (2002). Esse passeio pelo Discurso nos
deixou mais a vontade para a andlise do corpus, uma vez que a AD
coloca no mesmo paneiro: o sujeito, a historia e a lingua, e dessa forma
apresenta o contexto social e politico que entra como elemento funda-
mental para a compreensao do discurso. Acreditamos que a hipétese do
agendamento proposto por Wolf (1995) se apresenta como uma li¢ao
inicial para o aprofundamento da questdao em torno do texto jornalistico
quando este se apresenta como criador e mantenedor da formacao de
uma pretensa ‘opinido publica’. Logo, partimos do agendamento para
compreender melhor a construcio do texto noticioso.

Palavras-chave: Teoria da Comunicacao, Agenda-Setting, Opinido
Publica, Angulacao, Agendamento, Objetividade e Andlise de Discurso.



Abstract

The hypothesis of Agenda-Setting Applied to Text Journalistic —
Cover Story Analysis of Newspaper A Critica, Didrio do Amazonas e
Amazonas Em Tempo on June 17, 2010, is a work which proposes a dis-
cussion on how to act the four constraints schedule identified by Mauro
Wolf (1995) in the newspaper text: Focus, Framing, Matching and Rel-
evance. We start from the premise of the first to break the myth of
objectivity, and demonstrate this through the evidence produced in the
text elements that constitute the corpus of our work. After this time, we
raised the theoretical assumptions that guide the hypothesis of Agenda-
Setting. At this moment we feel the need to understand how they oper-
ate the building blocks of speech, and for a moment that we open our
work to better understand the Discourse Analysis (DA), advocated by
Orlandi (2003) and Brandao (2002). This tour of the Speech made us
more comfortable for the analysis of the corpus, since the DA puts in the
same basket the subject, history and language, and thus presents the so-
cial and political context that comes as key to understanding the speech.
We believe that the hypothesis of the schedule proposed by Wolf (1995)
presents itself as an initial lesson to develop the issue around the jour-
nalistic text when that presents itself as the creator and maintainer of the
formation of an alleged "public opinion’. Therefore, we set the schedule
to better understand the construction of the news text.

Keywords: Communication Theory, Agenda-Setting, Public Opi-
nion, Keystone, Scheduling, Objectivity and Discourse Analysis.
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Introducao

que leva as pessoas a terem uma opiniao? Qual o papel do jorna-
O lismo na formacao dessa opinido? E quando vdrias pessoas t€m o
mesmo pensamento sobre determinado assunto?

Essas perguntas inquietam porque nos deixa uma leve impressao de
que algo estd por traz de todo esse processo. Um ser invisivel que per-
meia todos os ambientes e classes sociais ajudando a formar uma legiao
de pessoas com 0 mesmo ponto de vista. A construir 0 que comumente
chamamos de ‘opinido publica’.

Nosso trabalho propde discutir essa forga, esse ser invisivel, que
paradoxalmente é vendido em qualquer esquina da cidade: a noticia.
Através da hipotese do agendamento iremos demonstrar que o texto
jornalistico se propoe, antes de tudo, a manter seus leitores num circulo
vicioso de auto-alimentacao de informacao.

Antes, porém, achamos melhor contextualizar os primeiros momen-
tos da imprensa no mundo e logo depois no Brasil, e a posterior chegada
ao Amazonas. E com essa preocupagio que construimos o primeiro
capitulo desse trabalho, que chamamos de ‘A Batalha Jornalistica — A
viagem através do Atlantico até os igarapés de Manaus’. Aqui tratamos
de mostrar de forma sucinta o nascimento da imprensa junto ao vapor da
Revolucgdo Industrial no inicio do século XVIII. Pouco depois no Brasil
ja percebemos a chegada da imprensa, primeiro de forma clandestina,
mas depois oficializada no Segundo Reinado com a Imprensa Oficial.
No Amazonas, a 3 de maio de 1851 conhecemos o primeiro jornal a
circular em Manaus, o Cinco de Setembro. Com um pequeno salto na
histéria iremos apresentar um breve resumo do que foi o surgimento dos
trés jornais que circulam hoje em Manaus e que possuem o corpus de
nosso trabalho.

No segundo capitulo, que chamamos de ‘O que é importante vocé
saber, decido eu!’, nosso trabalho ird fornecer os elementos jornalisticos
que nos permitirdo reconhecer o nosso corpus como produto noticioso:
a pauta, a noticia e reportagem, lead e a piramide invertida. Através da
contribui¢do de Kotscho (2004) vamos entender como a Pauta foi um
grande instrumento no inicio do jornalismo moderno brasileiro. Mas
serd com Rossi (1994) que a realidade segregadora da Pauta nos sera
apresentada.

www.labcom.ubi.pt



A hipotese do Agenda-Setting Aplicada ao Texto Jornalistico 11

Delimitamos nossa andlise nas reportagens de capa dos jornais A
Critica, Didrio do Amazonas e Amazonas em Tempo do dia 17 de junho
de 2010, um dia depois da visita do presidente Lula 2 Manaus. E
através, principalmente, dos conceitos de noticiabilidade reconhecidos
em Mauro Wolf (1995) que vamos tratar as reportagens.

Ap6s o conhecimento de quais tipos de assuntos geram interesse
noticioso, partimos para um terreno delicado para o jornalismo: a obje-
tividade. No terceiro capitulo do nosso trabalho, chamado de ‘O Boto
€ o pai da crianca’ trataremos principalmente de fornecer uma visao
definitiva para por fim a esse misticismo em torno da imparcialidade.
Logo apds, veremos como o jornalismo politico estd ligado a génese do
jornalismo como um todo, além de ser a menina dos olhos dos politi-
cos interessados em conseguir uma boa quantidade de votos através do
‘agendamento’, premissa de nosso trabalho.

Por fim, antes de partimos para o confronto direto com nosso cor-
pus, achamos prudente darmos uma volta sobre os conceitos formadores
do Discurso, através principalmente dos apontamentos de Orlandi
(2006) e Brandao (2002) para quem a constituicdo de um sujeito re-
produtor de discursos € o que constréi a estrutura principal da ‘opinido
publica’.

A partir do levantamento dessas informacdes conseguimos definir
nossa metodologia de trabalho para andlise desse material, dividindo
em dois momentos o confronte de informac¢ao: no primeiro, tratamos de
identificar nos textos as caracteristicas, que chamamos de ‘Elementos
do Jornalismo’, que legitimaram a publicacdo das reportagens como
textos noticiosos. No segundo momento, identificamos o que chama-
mos de ‘Elementos do Agendamento’. Nesse ponto elegemos os trechos
que as reportagens possuiam que denunciam o uso de inteng¢des pré-
definidas com a finalidade de dar um direcionamento especifico ao teor
da matéria, de forma a fornecer ao leitor uma ideia j4 construida.

E através desse processo que iremos propor uma andlise das reporta-
gens de nosso corpus através da 6tica do agendamento proposto pela
hipétese do Agenda-Setting.

www.labcom.ubi.pt
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1 A Batalha Jornalistica

1.1 Através do Atlantico para os igarapés de Manaus

O jornalismo, como bem pontua Clovis Rossi a despeito de qualquer
defini¢cdo hermética que possamos dar, “é uma fascinante batalha pela
conquista das mentes e coragdes de seus alvos: leitores, telespectadores
e ouvintes” (ROSSI, 1994, p. 7)!. Nio por acaso, Rossi usa como
termo chave em sua frase, a palavra “batalha”, como forma de externar
sua compreensao do que € fazer jornalismo: uma guerra. E vai além:

Uma batalha geralmente sutil e que usa uma arma de apa-
réncia extremamente inofensiva: a palavra, acrescida, no
caso da televisdo, de imagens. Mas uma batalha nem por
isso menos importante do ponto de vista politico e social,
o que justifica e explica as imensas verbas canalizadas por
governos, partidos, empreséarios e entidades diversas. (ROS-
S1, 1986, p. 7)

Porém antes de chegar ao padrao que hoje conhecemos, o fazer jor-
nalistico passou e ainda passa por transformacdes em seu estilo de re-
gistrar a historia. Cabe a nds fazer um breve comentério sobre como
foi o inicio da imprensa na era moderna de modo a contextualizar o
jornalismo contemporaneo.

Chamada de o quarto poder?, a imprensa possui no mundo moderno
a capacidade de criar herdis e vildes, mentir e omitir a verdade, construir
ou derrubar governos, além de manter ideologias, quaisquer que sejam,
e as mais diversas, diariamente divulgadas a seus receptores.

No livro A Histéria da Imprensa no Brasil, Nelson Werneck So-
dré, faz uma profunda anélise de como o surgimento da imprensa esta
diretamente ligado a ascensdo da sociedade capitalista®:

' Apé6s a explosio da Internet, acrescentamos a figura do internauta para dar mais
volume aos “alvos” do jornalismo.

2No livro Histéria da Imprensa, dos americanos P. Albert e F. Terrou, com tradugdo
de Edison Darci Heldt, os autores afirmam ter sido Burke, em 1787, quem cunhou o
termo a imprensa inglesa, por sua atividade politica constante no século XVIIL.

3A leitura do livro de Sodré trard uma boa compreensio de como foi a formacio
da imprensa brasileira durante o seu desenvolvimento com o pais. A nés, cabe apenas
a relacdo entre Imprensa e Capitalismo exposta pelo autor.

www.labcom.ubi.pt
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a imprensa nasceu da necessidade de manter as poténcias
socioecondmicas acima das massas e dos individuos, facil-
mente perceptivel pela constatacdo da influéncia que a di-
fusdo impressa exerce sobre o comportamento dessas pes-
soas. (SODRE. 1999).

Travancas (1993) sintetiza na primeira Revoluc@o Industrial (séc.
XVII) o boom da imprensa no resto do mundo. Essa imprensa ainda
estava inicialmente mais preocupada com interesses mercantis e politi-
cos, e serd apenas com a Revolugdo Francesa, em 1789, que se comeca
a fazer jornais como os conhecemos hoje, com vdrias paginas e assuntos
diversos: um espaco de opinio e polémica. E de 1704 o primeiro jornal
criado nos Estados Unidos, o Boston News Letter e a partir desse ponto,
foram criados pelo menos 29 jornais didrios na América do Norte.
(TRAVANCAS, 1993).

No Brasil a imprensa viria da Inglaterra, em Londres, através do jor-
nal Correio Brasilense, criado em 1° de junho de 1808 e editado pelo
brasileiro Hipdlito José da Costa. Esse jornal procurava passar pela
censura imposta pela monarquia portuguesa e abordava temas politi-
cos chegando clandestinamente ao Brasil nos navios de linha comercial
vindo do Velho Mundo.

...com atraso de trés séculos que se inaugura a imprensa
no Brasil, em 1808. A administracdo colonial portuguesa
impede a tipografia e o jornalismo até a chegada de D. Jodo
VI. Em maio, instala as oficinas de impressdo Régia e, em
setembro, faz circular a Gazeta do Rio de Janeiro. (BAHIA,
1990, p. 9)

Ap6s o fim da censura, novos periddicos aparecem no Brasil (pode-
mos citar o Didrio do Rio de Janeiro, o Revérbero Constitucional Flu-
minense e a Sentinela, todos de tom panfletario e favordveis a inde-
pendéncia do Brasil), mas é apenas no Segundo Reinado que nasce uma
nova fase da historia da imprensa brasileira, que deixava de ser essen-
cialmente politica e polémica para torna-se mais literdria € mundana.
Sdo dessa época, o Jornal do Commercio, a Gazeta de Noticias € O
Estado de S. Paulo. (TRAVANCAS, 1993, p. 19).

www.labcom.ubi.pt



14 Kleiton Renzo Rezk de Oliveira

Com a virada do século, a imprensa descobre a publicidade
€ passa a ter uma perspectiva empresarial, até entao ine-
xistente. As pdginas dos jornais nio se destinam apenas a
politica e literatura, mas abrem espago agora para as entre-
vistas e reportagens ao estilo europeu e americano, o noti-
cidrio esportivo, a cronica.

Nesse interim o Amazonas ja contava com algum tipo de imprensa
desde meados de 1851, com o jornal Cinco de Setembro, langado a 3
de maio daquele ano (SANTOS. 1990), pouco mais de um ano apds
a elevacdo do Amazonas a categoria de Provincia, desligando-se do
Pard. Mas isso ocorreu tardiamente em detrimento das demais unidades
brasileiras, principalmente pelo fato de que no Amazonas se falava o
Nheengatu, e outras linguas indigenas, deixando a lingua Portuguesa de
lado.

Nesse primeiro momento os jornais publicados no Amazonas pra-
ticavam uma imprensa limitada aos atos governamentais e antncios de
senhores de escravos, ou comerciantes em geral. Essa situacdo comeca
a mudar com o aumento da industrializa¢do e exportacdo da borracha,
trazendo investimento em novos parques graficos e, sobretudo de tip6-
grafos portugueses (SANTOS, 1990).

O Amazonas, a exemplo de outras dreas como energia elétrica e
transporte, recebeu investimento no jornalismo nos idos dos séculos
XVIII e XIX. Tivemos jornais de estilo panfletario, constituidos em
“anarco-sindicalistas” e pasquins que se dedicavam a publicar a vida
intima do povo. Jornais operérios, que “atacavam os burgueses enfatua-
dos e fedorentos”, entre eles Lucta Social (1914), Gutemberg (1891),
A Tribuna do Caxeiro (1908), Confederacdo do Trabalho (1909), Folha
Maritima (1916), O Constructor Civil (1902) e A Vida Operdria (1920).
“Esse jornais tiveram um papel importante na luta desses trabalhadores
por melhores condi¢des de vida” (SANTOS, 1990).

Outra categoria com representacdo no jornalismo baré foi o estilo
“bisbilhoteiro e escandaloso”. Destaque para o K.C.T., O Bohemio
(1906), O Namoro (1902), O Pau (1912), O Pun (1916), O Bentivi
(1910), O Beijo (1896) e O Nu (1903). “E tantos outros com linguagem
desabusada e ousada (que) publicam aspectos da vida privada de mem-
bros de familias que ocupavam posi¢des dominantes na sociedade local”
(SANTOS, 1990).

www.labcom.ubi.pt
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Este tipo de imprensa vai atravessar todo o chamado perio-
do dureo da borracha, convivendo lado a lado com o jorna-
lismo ou a imprensa de opinido, geralmente vinculada a um
partido politico, que tenta tomar posicionamento de carater
ideoldgico. (SANTOS, 1990, p. 20)

Entre os jornais que procuravam fazer uma linha mais politica ou
critica destacam-se o Abolicionista do Amazonas (1884), O Ajuricaba
(1902), Amazonas (1866-1922) ligado ao Partido Conservador e depois
ao Partido Republicano, o Didrio do Amazonas (1873) ligado ao Par-
tido Republicano Federal, o Estado do Amazonas (1892) do Partido
Nacional do Amazonas. A Federagdo (1895-1902) do Partido Republi-
cano Federal e O Operdrio (1892) do Partido Operario do Amazonas.
Mais préximo, ja no século XX temos o aparecimento dos jornais, O
Socialista (1936) ligado ao Partido Socialista do Amazonas, O Jornal
do Commercio (1904) e o A Critica (1949).

A imprensa informativa no Amazonas ¢ um fend6meno re-
lativamente novo que paulatinamente vai substituindo o jor-
nalismo do tipo literario ou politico (de opinido). Nessa
fase de transicdo encontramos jornais preocupados em dis-
simular o seu posicionamento politico e ideologico, utili-
zando-se de uma pretensa neutralidade*. Geralmente se in-
titulam 6rgdos independentes. Uma andlise mais profunda
do contetido de suas matérias, editoriais e artigos demonstra
que apenas utilizam-se de uma forma mais sutil de conquis-
tar o apoio da opinido publica. (SANTOS, 1990, p. 22)

A partir de 1980 firmam-se no mercado editorial amazonense os jor-
nais A Critica, Didrio do Amazonas, Amazonas Em Tempo, A Noticia,
O Povo do Amazonas e o Correio Amazonense. Destes apenas os trés
primeiros continuam circulando e suas reportagens de capa do dia 17 de
junho de 2010, que tratam da visita do Presidente Luis Inédcio Lula da
Silva a Manaus, serdo objetos de estudo deste trabalho. Cabe-nos fazer
uma apresentacdo dos referidos jornais que compdem 0 nosso corpus,

4 Grifo nosso.

www.labcom.ubi.pt
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porém, ndo aprofundaremos essa analise por ndo ser pertinente ao tra-
balho, portanto apenas um relato do surgimento de cada periédico.’

1.2 A Critica

Ano de Fundagdo: 1946

Subtitulo: “De maos dadas com o povo”

Formato: Formato Standard — 31,5 x 60,5cm; 32 paginas (sem Clas-
sificados), 9 Colunas®; 10 Cadernos (Tema do Dia, Politica, Brasil,
Mundo, Ultimas, Cidades, Economia, Oportunidade, Bem Viver e Cra-
que)

Periodicidade: diario/matutino

Lugar de publicac@o: Av. André Araujo, n° 1924, Aleixo — Manaus

Diretor proprietario: Ritta de Aradjo Calderaro

Diretores de Redagdo: Aruana Brianezi, Rodrigo Aradjo

A CRfTICA, no inicio era uma edicdo muito pobre, um
tabl6ide de quatro paginas, para concorrer com 0s jornais ja
existentes, mas saiu com grande sucesso e foi alcancando
éxito...” (PORTO apud PINA, 2010, p. 36)”.

O jornal comegou a circular em Manaus sempre as 11h, ja que
dependia das maquinas impressoras do empresario Aguinaldo Acher
Pinto, que naquele momento ja rodavam os jornais O Jornal e o Didrio
da Tarde. Outro detalhe € que o A Critica foi o primeiro a circular de
segunda a sdbado, ganhando espaco significativo nas vendas.

A CRITICA teve em seu inicio duas fases. Do primeiro
numero lancado em 1946 até o numero 129, as edi¢Oes
foram impressas na rotoplana da Empresa Archer Pinto,

SPara tanto utilizaremos dados atualizados em 2010, data desta dissertacdo. Para
fins de conhecimento histdrico, a leitura do livro Cem Anos de Imprensa no Amazonas,
fichado aqui, trard uma andlise profunda dos jornais e seus proprietarios fundadores e
linha de atuag@o. Além dos livros dos jornalistas Daisy Melo e José Pina que tratam
dos jornais Didrio do Amazonas e A Critica, respectivamente.

®Tremos considerar apenas colunas de opinifio, de acordo com a classificacio de-
fendida por José Marques de Mello (2003) para jornalismo opinativo.

www.labcom.ubi.pt



A hipotese do Agenda-Setting Aplicada ao Texto Jornalistico 17

ndo tendo uma circulacdo regular. “(...) Umberto atrasou
o pagamento ao Aguinaldo, que suspendeu a impressao do
jornal. Nao tinha dinheiro nem para pagar os atrasados,
nem para comprar uma maquina nova. A Cudria Metropoli-
tana possuia um prelo Marinoni que fora de A Reagdo,
um jornal catdlico que circulou em Manaus, e que estava
parado, sem uso, (Dom Alberto Gaudéncio Ramos) man-
dou chama-lo (Calderaro) e colocou esta maquina a sua
disposicdo, entdo A CRITICA voltou em uma nova fase”
(CALDERARO apud PINA, 2010, p. 46 e 47).

Essa segunda fase do A Critica viria a comegar no dia 19 de abril
de 1949, nesse momento o jornal teve o mérito de trazer de volta a
Manaus o amazonense Paraguassu de Oliveira, vindo do Rio de Janeiro,
tornando-se o primeiro jornalista a chegar a capital amazonense com
curso superior em Comunicagdo, tendo trabalhado em O Globo e no
Jornal do Brasil (PINA, 2010).

Criado pelo empresario Umberto Calderaro Filho, o jornal A Critica
no inicio fazia oposicao ao governo de Leopoldo Peres, um dos politicos
amazonenses que sofreu com as criticas feitas pelo jornal. As matérias
refletiam a insatisfacdo da populagdo com a manuten¢do “das compa-
nhias de servigos publicos, anteriormente administrados por grupos es-
trangeiros” (SANTOS, 1990, p. 72). “Para mostrar seu grau de inde-
pendéncia, publicava uma coluna intitulada ‘Para o Pudico’ Iér na réde’
(...), todas as notas eram alfinetadas em seu governo onde se comen-
tavam os erros e desacertos do governador” (PINA, 2010, p. 62).

Santos (1990) deixa entender que o jornal A Critica ora brigava a
favor, ora contra determinado posicionamento politico de acordo com
interesses de seu fundador, em detrimento do interesse publico, diz ele:
“Em alguns ndmeros combate o governo de Getilio Vargas e (em ou-
tros) a volta ao poder do ex-ditador” (SANTOS, 1990, p. 72).

Tempos dificeis o A Critica atravessou, principalmente por-
que era um jornal de oposi¢do ao Governo. Um dia um
dos anunciantes que era fornecedor do Estado, procurou
Calderaro. Vinha pedir que seu anuncio ndo fosse mais

7Este era o apelido dado pela populacdo ao governador Leopoldo Peres.
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publicado, mas que podiam continuar faturando, o que ele
queria era nao se indispor com o Governo. Calderaro recu-
sou a oferta e retirou o anuncio. (AZEVEDO apud PINA,
2010, p. 82).

A Ciritica foi o primeiro jornal a publicar uma coluna especifica de
notas sobre sociedade e politica. A Sim e Ndo, inicialmente “informa-
tiva e opinativa, (...) onde eram revelados comentérios dos bastidores
da politica, economia, vida cultural e o cotidiano da cidade” (PINA,
2010, p. 64), hoje, apds 61 anos de jornal, tornou-se uma das colunas
de opinido mais respeitadas da Regido Norte.

Ap6s uma década de fundagdo a sede do A Critica foi atacada. Uma
bomba jogada por dois desconhecidos destruiu o escritério de Calde-
raro no dia 20 de janeiro de 1959. Hoje existem duas versdes para o
caso, a primeira diz que o mandante do atentado foi o entdo governador
Plinio Ramos Coelho, “a raiva do Plinio € que ele ndo queria que o
A Ciritica publicasse nada dos outros partidos e Umberto, (...) publi-
cava” (CALDERARO apud PINA, 2010, p. 85). A segunda, diz que
o mandante foi o entdo Senador, Gilberto Mestrinho. “A Critica estava
incomodando muito o governo. Sempre tive bom relacionamento com o
Senador Gilberto Mestrinho, (...), foi a mando dele que os dois cidadaos
atiraram um ‘coquetel molotov’ (...), disse (Gilberto Mestrinho): — nds
precisamos dar um susto nesse Calderaro” (AZEDO apud PINA, 2010,
p. 86).

A Histéria cabera a missio de desmistificar esse episddio, certo que,
0 que nos interesse nesse trabalho € o motivo por tras do atentado: mais
uma vez, percebe-se que quando ndo estd entrelacado aos meandros
politicos, o jornalismo é visto como inimigo, e portanto, combatido®.
Ap6s esse episddio, se ndo estava evidente que o jornal A Critica tinha
posicionamento, na campanha seguinte, compra a briga de um dos con-
correntes:

8Mais recente, menos destruidor, porém com mesmo efeito coercivo, ocorreu em
30 de setembro de 2006 quando o entdo candidato a reelei¢do ao Governo do Estado,
Eduardo Braga, conseguiu liminar no Tribunal Regional Eleitoral (TRE) que lacrava
a Tv A Critica por 24 horas. Advogados da emissora conseguiram diminuir a censura
para 18 horas. A TV voltou ao ar no dia 1° de outubro de 2006. Braga era reeleito
governador nesse ano.
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A CRITICA se empenhou na eleicio de (Paulo) Nery, que
¢ derrotado. Plinio Ramos Coelho assume seu segundo
mandato e, em 1964, é cassado. Arthur Cézar Ferreira
Reis é nomeado governador pelos militares, surgindo en-
tao, aquele periodo em que ndo tinhamos elei¢do. A elei¢dao
era sO para o Legislativo e para o cargo de Senador. Nesse
tempo a grande estrela foi sem ddvida Fabio Lucena, que
era jovem e trabalhava no Banco do Brasil. Uma pena bri-
lhantissima, que em 1968 comega a escrever artigos em A
CRITICA. Gilberto Mestrinho volta ao poder como gover-
nador, em 1982, através de elei¢des diretas, e dai para frente
a histéria é conhecida de todos’ (PINA, 2010, p. 89).

A década de 60 comeca a mostrar que o A Critica estava consolidado
no mercado editorial de Manaus. Naquele periodo O Jornal e O Jornal
do Commercio travavam uma briga para ver quem nao cairia. A derrota
ficou com O Jornal que veio a faléncia. Nesse buraco deixado pelo
periddico o A Critica comegou a crescer no gosto popular, deixando O
Jornal do Commercio cada vez mais segmentado. Em 1969 € lancado o
jornal A Noticia, que se torna concorrente direto do A Critica. “Foi uma
briga muito feia no final dos anos sessenta, com insultos de ambos o0s
lados, através de editoriais de primeira pagina. Fabio Lucena escrevia
os de A CRITICA, enquanto Andrade Neto, redigia os de A Noticia”.
(PINA, 2010, p. 95). Foi nesse ano também que a redaciao do jornal
ganhou um teletipo e um telex que recebiam as noticias das agéncias e
migrou para o sistema off-set de impressao.

Entre as décadas de 70 e 80 Calderaro conseguiu €xito com o jornal
A Critica, e através da influéncia conquistada ao longo desses quase
40 anos construiu o que chamou de “Cidade das Comunicagdes”, onde
agregou nao s6 a redacdo e o parque grafico do jornal, como a Radio
Jornal A Critica (atualmente, Nova A Critica FM) e a emissora de TV
Baré, hoje a TV A Critica transmite programacao local e € afiliada da
TV Record, de Sao Paulo.!®

% A leitura do livro A Danga dos Botos — E Outros Mamiferos do Poder, do jor-
nalista Orlando Farias traz uma anélise de quase 30 anos de alterndncia no poder do
Estado do Amazonas entre Gilberto Mestrinho, Amazonino Mendes e Eduardo Braga.

10Nosso trabalho ndo pretende fazer um grande estudo sobre a vida e patrimdnio
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A década de 90 marcou o falecimento do fundador de A Ceritica,
Umberto Calderaro Filho, falecido em 1995. Muito se especulou que o
jornal deixaria de circular, iria perder forca até chegar a extingao. Nesse
periodo, em 1996 surge o Jornal do Norte para concorrer com o A Cri-
tica pela lideranga de vendas. “Foi atribuido a Gilberto (Mestrinho) a
propriedade do Jornal do Norte, porém sua criagdo deu-se por inspi-
racdo de Amazonino (Mendes), tendo Mestrinho entrado de gaiato na
histéria” (CORREA apud PINA, 2010, p. 135). O Jornal do Norte
chegou a ter como editor chefe o jornalista Paulo Markum, nio sobre-
viveu ao segundo ano de langamento.

Passados 61 anos de jornal A Critica, agora sob a tutela de Dona
Rita Calderaro, termina 2010 como um dos jornais mais lidos da Regido
Norte. Reformulado graficamente, estd mais dgil e dindmico.

1.3 Diario do Amazonas

Ano de Fundacdo: 1985

Sub-Titulo: “Informacdo com Qualidade”

Tamanho: Formato Berliner — 27,5 x 38,5cm; 27 paginas (sem Clas-
sificados), 2 colunas, 6 cadernos (Opinidao, Amazonas, Brasil, Mundo,
Plus e Vencer)

Periodicidade: didrio/matutino

Lugar de publicagdo: Av. Djalma Batista, n® 2010, Chapada. Ma-
naus — Amazonas.

Diretor proprietario: Cassiano Anunciacio

Diretor de Redagdo: Sérgio Bartholo

Apesar de possuir um jornal homénimo do inicio do século XIX, o
Diério do Amazonas atual ndo € o mesmo jornal publicado nos idos de
1873. A histéria do Didrio do Amazonas publicado hoje comega no dia
15 de margo de 1985 através do empresério de hotelaria Cassiano Cirilo
Anunciagao.

de Umberto Calderaro Filho, tratamos apenas de descrever de forma coerente a bio-
grafia do nosso corpus, o jornal A Critica. Para conhecimento de todo o processo de
nascimento da “Cidade das Comunicac¢des”, bem como a vida de seu fundador, vale a
leitura do livro A Critica— Uma Aventura Jornalistica na Amazonia, do jornalista José
Pina.
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De acordo com informagdes de Cassiano Anuncia¢io con-
tidas no histérico da empresa, o Didrio do Amazonas foi
idealizado para oferecer um espaco aos humildes para re-
clamar seus direitos. O empresario afirma que, nos primei-
ros anos de atividade, o jornal dedicou-se aos problemas
comunitdrios, conquistando um cardter de veiculo eminen-
temente popular. Na verdade, o termo adequado a ser usado
seria o popularesco, pois o jornal possuia, naquele periodo,
uma linguagem mais coloquial acessivel a massa e tam-
bém garantia grande destaque as noticias policiais, que atra-
iam, geralmente, a curiosidade das classes mais baixas. Por
outro lado, o empresério destaca ainda no histérico da em-
presa que o principal assunto dos editoriais do jornal era
a defesa do modelo do Pdlo Industrial e do Comércio da
Zona Franca de Manaus (ZFM) (MELO, 2009, p. 54).

Através da jornalista Daisy Melo (2009), soubemos que o Didrio
do Amazonas em seus primeiros anos de vida ndo foge muito a pratica
seguida pelos jornais emergentes daquele cendrio pos-Ditadura Militar
e abertura politica: busca, antes, a venda de exemplares explorando o
jornalismo sensacionalista “‘com manchetes ‘sangrentas’ de cunho poli-
cial, o cardter sensacionalista do periddico era explicito até nas cores
adotadas pelo projeto grafico: o preto e o vermelho” (MELO, 2009, p.
58). As matérias de carater politico se restringiam a divulgacao dos atos
governamentais sem aprofunda-los, meramente produzindo um jorna-
lismo de publicacdo de factuais.

Esse estilo jornalistico iria perdurar nos anos iniciais da década de
80 e até meados de 1997, quando o fortalecimento da economia permi-
tiu investimentos em infra-estrutura e parque grafico. Nesse periodo o
jornal mudou seu projeto grafico duas vezes, sempre procurando mo-
dernizar a linguagem visual.

Por outro lado a linha editorial no inicio da década de 90 ja comeca
a ser explorada para as classes A e B da populacdo interessados em
assuntos do cotidiano e interesses politicos e econdomicos. Melo (2009)
define esse momento como uma tentativa feita pelo Didrio do Amazonas
de possuir uma linha editorial mais flexivel, procurando atingir mais
camadas da populacao.

www.labcom.ubi.pt



22 Kleiton Renzo Rezk de Oliveira

Em 2007 o Diédrio do Amazonas comeca um processo de mudanga
editorial mais voltado para o jornalismo politico, dando importancia
para as reportagens com maior acuidade na apuragdo e visando um as-
pecto de formador de opinido e saindo definitivamente do estilo popular
(MELO, 2009). Nesse ano também comeca uma campanha de mar-
keting direcionada para captar o investimento em publicidade do setor
privado, abrindo mao, ou evitando o investimento publico vindo dos
andncios do Governo do Estado do Amazonas ou da Prefeitura Muni-
cipal de Manaus.

“A gente sabia que o jornal passaria por dificuldades fi-
nanceiras, porque ele deixaria de ter como receita os antin-
cios institucionais dos governos e essa fatia de participa-
cdo é exorbitante, faz falta no orcamento. Mas, foi o que
a diregcdo apostou. (...) Jornal do Norte, Correio Amazo-
nense e O Estado do Amazonas possuiam potencial, uma
equipe de profissionais boa e tinham o melhor em termos
tecnologicos, como rotativas e equipamentos. SO que por
trds de tudo isso, tinha a questdo financeira. Enquanto o
grupo politico estava aliado a esse jornal, se conseguia ir
de ‘vento em popa’. Mas a partir do momento que esse
grupo deixava o jornal, a coisa ndo funcionava, porque o
que mais sustentava esse jornal ndo eram as vendas avul-
sas, que sdo as vendas nas bancas e com os jornaleiros, e
a venda de espaco publicitdrio” (REIS apud MELO, 2009,
p. 61 ¢e62).

Em 2009 o Diério do Amazonas torna-se o primeiro do Estado a
utilizar o formato Berliner!' o que reduziu os gastos em impressio e o
preco de capa para R$ 0,50. De acordo com Melo (2009) paralelo a esse
momento, o jornal passou a receber mais investimentos do setor privado
e adotou uma posi¢ao mais critica.

Essa linha independente foi explorada por uma campanha
de marketing agressiva e polémica do jornal. Foi quando o

""Formato intermedidrio entre o padrio Standard e o Tabléide. Segundo Melo
(2009, p. 69), “o objetivo do projeto é conquistar novos leitores, principalmente, os
jovens, oferecendo um formato de impressdo moderno para a nova geragao de leitores,
€ com um prego mais acessivel”.
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jornal comecou a usar o slogan ‘A Informacio com Credi-
bilidade’. “Lancamos a campanha que mostrava que nossas
matérias apontavam os erros do executivo e do judicidrio.
A ideia era mostrar: ‘olha, estou do teu lado. Esse € um
jornal novo. E essa linha que tem o Didrio”. (Melo, 2009,
p.- 72).

1.4 Amazonas Em Tempo

Ano de Fundacao: 1987

Sub-Titulo: “Informacao de Oportunidade”

Formato: Formato Standard — 32 x 56cm; 24 paginas (sem Classifi-
cados), 8 Colunas, 8 Cadernos (Dia a Dia, Ultimas, Politica, Economia,
Pais, Mundo, Platéia e Lance, este um suplemento de 16 paginas anexo
ao jornal.)

Periodicidade: didrio/matutino

Lugar de publicacdo: Rua. Dr. Dalmir Camara, 623 — S3o Jorge.
Manaus — Amazonas.

Diretor proprietario: Otdvio Raman Neves

Diretores de Redagdo: Tricia Cabral, Lucia Saito

Criado em 1987 pelo empresario Marcilio Junqueira e sua esposa,
a advogada Hermengarda Junqueira, o jornal Amazonas Em Tempo
surgiu com a proposta de fazer um jornalismo moderno voltado prin-
cipalmente para a divulgacdo do Pélo Industrial de Manaus (PIM).

Dizem que uma cidade se conhece por suas pragas e jor-
nais. Se isso € verdade, Manaus comecou a viver uma
nova histéria com o surgimento do Em Tempo, hd 20 anos,
um jornal que revolucionou conceitos da imprensa e, em
determinados momentos, protagonizou a histdria politica,
econdmica e cultural de nosso Estado. (ADOLFO, 2007, p.
E/1).

Mirio Adolfo (2007) diz que o jornal nasceu de uma briga entre

Hermengarda e o dono do A Critica, Umberto Calderaro Filho. A moti-
vagdo partiu de numa frase ouvida pela jornalista, na ocasido Calderaro
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ndo teria gostado de uma nota publicada na coluna que a jornalista assi-
nava no A Critica e teria dito: ‘“‘se quer escrever o que bem entender,
faca seu préprio jornal” (idem).

Logo na primeira edi¢do langada no dia 6 de setembro de 1987,
0o Amazonas Em Tempo chama atencdo. O projeto grafico foi feito
pelo designer Tide Hellmeinster que criou um desenho que ia contra
ao padrio existente nos jornais locais daquele periodo, “em que as dia-
gramacoes eram quadradas, os textos demasiadamente longos, as fotos
reduzidas” (idem).

No inicio do jornal, muitos torceram o nariz pela sofisti-
cacdo na diagramacao, o zelo com a fotografia e o compro-
misso de ouvir os dois lados da noticia, coisa que também
ndo era comum naquele tempo. “E um jornal para ingleses
que circula na aldeia!”, disse certa vez, o editorialista do
jornal concorrente. “Nao dura seis meses”, preconizou um
poderoso proprietario de jornal. (ADOLFO, 2007, p. E/1).

Quando do nascimento do Amazonas em Tempo na década de 80,
eram publicados em Manaus os jornais A Critica, Jornal do Commercio,
A Noticia, Didrio do Amazonas e Folha Popular (que ia as bancas de-
pois das 13h). A primeira redacdo do Amazonas Em Tempo era formada
por jornalistas saidos principalmente da redacao do Jornal do Commer-
cio. Foi essa equipe que segundo Mdario Adolfo (2007) tornou o jornal
mais ousado, valorizando o uso do espago branco na constru¢do das
paginas, “fotografias rasgadas e manchetes trabalhadas em uma tnica
palavra de impacto e a novidade da hora: dois cadernos que até entdo
ndo tinham nas outras publica¢des — Cultura e Economia” (ADOLFO,
2007, p. E/1). Este dltimo caderno, é fruto da presenca do empresario
Marcilio Junqueira na direcdo do jornal. Vinculado ao PIM, Marcilio
precisava justificar os investimentos feitos em publicidade pelas empre-
sas do Distrito.

Até 1992 o Amazonas Em Tempo conseguiu se manter no mercado
Baré como o segundo jornal de Manaus (Adolfo, 2007). Essa boa fase
se manteve até meados de 2003, quando uma crise financeira'? quase

12«Saldrios atrasados, maquina impressora defasada e sem manutencio, corte de
agéncias de noticias por falta de pagamento, fotégrafo sem maquina. Mas mesmo
assim a redacgdo resistia...” (ADOLFO, 2007, p. E/1).
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tirou o jornal de circulac¢io obrigando o inicio das negociacdes que cul-
minaram com a venda, em 2005, do jornal para o empresario Otavio
Raman, iniciando uma nova fase do Amazonas Em Tempo, agora sob
direcdo do Grupo Raman Neves de Comunicacao.
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2 O que é Importante Vocé Saber, Decido Eu!

Como vimos até o momento, a invencao da imprensa foi condicionada
pelos interesses capitalistas iniciados no século XVIII, e que ainda nor-
teiam seu desenvolvimento. O que, no entanto, nao se pode negar € que
o jornalismo tornou-se um dos mais rentdveis produtos comerciais, €
quando aliado de governos e instituicdes generosas em investimentos,
pode acabar se transformando em uma arma a servigos particulares.

Para entendermos como acontece o processo do texto jornalistico
€ necessario compreender a trajetoria que ele passa, desde a nogao de
pauta e da relacdo com as situagdes que determinam o que vird a ser
noticia.

2.1 Pauta

A pauta, antes feita quase por acaso, em rabiscos de papel deixados na
mesa do jornalista, hoje € tratada com tanto respeito que chega a parecer
o ritual indigena da Tucandeira. Em A Prdtica da Reportagem (2004),
Kotscho comenta que quando comec¢ou no jornalismo, nem mesmo a
nog¢do de pauta existia e a medida que o dia passava e os acontecimentos
iam aparecendo os jornalistas de plantdo eram jogados em direcdo ao
que surgia. “O repdrter que ficar esperando o grande assunto lhe cair nas
maos para fazer a grande matéria de sua vida vai morrer de inani¢dao”
(KOTSCHO, 2004, p. 10). Naquele momento era pratica comum sair da
redacdo e cagar as noticias que iriam preencher o jornal do dia seguinte.

Empresas jornalisticas de qualquer tamanho tem a hora da pauta
como algo sagrado que deve ser respeitada, normalmente feita pela
manha ou no final da noite, essa reunido definira as linhas das noticias
que serdo apuradas e dard vida a proxima edi¢do em questdo. Apesar
de imprescindivel, Rossi (1994) diz que a pauta ocasiona distor¢oes e
limitacdes ao trabalho jornalistico, uma vez que muitas vezes € alimen-
tada pelo préprio meio jornalistico'?, o que ele classifica como circulo-
vicioso de auto-alimentacdo (ROSSI, 1994, p. 18). Em Kotshco (2004)
também veremos criticas a2 acomodagdo que a pauta trouxe aos jorna-
listas, diz ele:

3Impresso pauta tv, que pauta radio, que voltar a pautar impresso, que pauta portais
de noticias on-line, além de inimeras combinacdes.
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O crescimento dos jornais e das redagdes tornou necessaria
a instituicdo da pauta, principal elo de ligacdo (sic) entre
a producdo e a edicdo das matérias. Em outras palavras,
era preciso organizar a bagunca para saber quem estava
fazendo o qué. Mas se a pauta serviu para organizar e
planejar melhor o jornal, de outro lado levou a acomodacgdo
do reporter, que aos poucos foi-se (sic) tornando uma figura
passiva no processo, mero cumpridor de ordens cada vez
mais detalhadas distribuidas pelas chefias (KOTSCHO,
2004, p. 11).

Fica evidente a importancia da pauta para a definicdo do que ird se
transforma em texto jornalistico, mas como estd viciada em maneiris-
mos'# ela acaba deixando de lado muitos aspectos do cotidiano que
talvez fosse de interesse da populagdo, produzindo “um cone de sombra
sobre toda uma drea de atividades, diretamente ligadas ao interesse da
comunidade, que raramente ganha espago na pauta e, por extensao, no
préprio jornal, revista ou TV”. (ROSSI, 1994, p. 18).

2.2 Noticiabilidade

Saber o que realmente interessa ser pautado, ou seja, tornar-se noticia,
talvez seja uma das perguntas que mais € repetida entre aqueles que
se dedicam ao estudo do jornalismo. E com Mauro Wolf (1995), que
iremos tomar conhecimento de um termo chave: a noticiabilidade, ou
a capacidade que um determinado acontecimento tem de se transformar
em noticia ou continuar relegado aos acontecimentos cotidianos. Para
Wolf, quanto maior o nivel de noticiabilidade, maiores as chances de a
noticia existir. Este nivel é definido pelo o que ele chama de “valores-
noticia”. Pena em Teoria do Jornalismo (2008, p. 72 ), registra quais
sdo esses valores-noticia que Wolf determina:

“Uma leitura paciente do capitulo “A batalha por dentro”, do livro O que é Jor-
nalismo de Clévis Rossi, mostrard trés aspectos que fazem da pauta, tanto um bom,
quanto um mau recurso.
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Valores-Noticia
Categoria substantivas

e Importancia dos envolvidos

Quantidade de pessoas envolvidas

Interesse nacional

Interesse humano

Feitos excepcionais
Categorias relativas ao produto

e Brevidade > no limite do jornal

Atualidade

Novidade

Organizacdo interna da empresa

Qualidade > ritmo, a¢ao dramadtica

Equilibrio > diversificar assuntos
Categorias relativas ao meio de informacao
e Acessibilidade a fonte/local

e Formagdo prévia/manuais

e Politica editorial

Categorias relativas ao publico

e Plena identificacdo de personagens

e Servico/interesse publico

e Protetividade > evitar suicidios etc...
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Categorias relativas a concorréncia

Exclusividade ou furo
Gerar expectativas

Modelos diferenciais

Cabe ainda uma explicacdo breve sobre como devem ser lidos os
valores-noticia, conforme descrito por Pena (2008):

As categorias substantivas: s@o as mais obvias, pois se classificam
de acordo com o grau de importancia dos envolvidos e o grau
de interesse do publico. Uma informacdo sobre o presidente da
republica € mais valorizada do que outra, de mesmo tom, sobre
um vereador.

Ja as categorias relativas ao produto, que estao divididas por crité-
rio de brevidade, atualidade, qualidade e equilibrio, referem-se
aos conceitos jornalisticos ja estudados (...) como objetividade.

As categorias relativas aos meios de informagdo, que estdo divi-
didas em graus de acessibilidade as fontes/locais e em possibi-
lidade/limites de formagado referem-se aos veiculos. Na TV, por
exemplo, ha a necessidade da imagem e isso influencia a noticia-
bilidade®.

As categorias relativas ao publico, por sua vez, abordam critérios
como servigo e protetividade. Um exemplo deste tltimo critério
¢ evitar a divulgacdo de suicidios.

N

As categorias relativas a concorréncia, cujo acesso exclusivo,
conhecido como furo, parece ser o valor supremo, levam em conta
o trabalho dos “coleguinhas” de outros veiculos. Mas nao é s6
18S0.

Pena, no entanto, afirma que esses valores sao negocidveis e a noti-
ciabilidade passa a ter critérios mais flexiveis:

SNo jornalismo impresso recorre-se ao uso da fotografia e de infogrificos para
trazer os fatos a evidéncia.
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O reporter negocia com o editor, que negocia com o diretor
de redacdo, e assim por diante. E os préprios critérios estdo
inseridos na rotina jornalistica, ou melhor, tornam possivel
essa rotina, pois sdo contextualizados no processo produ-
tivo, em que adquirem significados, desempenham funcdo e
tornam-se elementos dados como certos, o conhecido senso
comum da redacdo. (PENA. 2008, p. 73 e 74).

Cristina Ponte (2005) vai dizer que os valores-noticia desconstroem
a ideia de que as noticias se pautam pelo inesperado ou pela negativi-
dade do evento. Esses fatores serdao analisados, além de meros atributos
noticiosos, muito mais como “estrutura de retaguarda social, profunda
e escondida”, e que “requerem um conhecimento consensual sobre o
mundo” (PONTE, 2005. p. 192). Nesse sentido os conhecimentos em-
piricos do jornalista irdo influenciar naquilo que podem ser definidos
pelos valores-noticia, porém, muito mais influenciada serd a perspec-
tiva do jornalista pelos valores-noticia. Para simplificar, entendemos
que subjetivamente os valores constituirdo, também, os posicionamen-
tos do jornalista:

Na producao de noticias temos, de um lado, a cultura profis-
sional, entendida como conjunto emaranhado de retdricas,
astucias, tdticas, codigos, esteredtipos, tipificacoes, repre-
sentacoes de papeis, rituais e convengoes relativos as fun-
coes da midia e dos jornalistas na sociedade, a concepcao
do produto-noticia e as modalidades que superintendem a
sua confeccao. Isso se traduz, pois, numa série de paradig-
mas e praticas profissionais dadas como naturais. (VIZEU,
Alfredo. In, LAGO, 2007. p. 224).

Todo esse processo de escolha do que serd noticiado passa inevi-
tavelmente pelo conceito da Teoria do Newsmaking, que afirma serem
as noticias também criadoras do contexto social da qual sdo retiradas:
o jornalismo estd longe de ser o espelho do real. E, antes, a construgio
social de uma suposta realidade (PENA, 2008. p, 128).

Para o Newsmaking a producdo de noticias pode ser comparada a
uma rotina industrial, com procedimentos proprios e limites organiza-
cionais. Pena (2008) diz ainda que o noticidrio deve seguir trés orien-
tagdes para conseguir existir:
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e Tornar possivel o reconhecimento de um fato desconhecido como
acontecimento notavel;

e Elaborar formas de relatar os acontecimentos que ndo tenham
a pretensdo de dar a cada fato ocorrido um tratamento idiossin-
cratico;

e Organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de modo que
os acontecimentos noticidveis possam afluir e ser trabalhados de
uma forma planificada.

Diante da imprevisibilidade dos acontecimentos, as empre-
sas jornalisticas precisam colocar ordem no tempo e no es-
paco. Para isso, estabelecem determinadas praticas unifi-
cadas na producdo de noticias. E dessas priticas que se
ocupa a teoria do newsmaking (PENA, 2008. p. 130).

A elaboracdo dessa teoria procurava diminuir a ideia de manipula-
cdo da noticia, manter a padronizacdo da noticia numa estrutura formal
e industrializada baseada exclusivamente em rotinas dentro da redacgdo,
evitaria que agentes externos influenciassem na constru¢do da realidade.

Por outro lado, a teoria ainda permite uma contra-analise, afirmando
que poderia existir uma “manipulacdo” do ponto de vista produtivo, e
ndo intencional/subjetivo por parte do jornalista. Pena (2008), vai ainda
fornecer seis “for¢as ou a¢des” que orientam o que vird a ser noticia:

e Acdo pessoal: as noticias resultam parcialmente das pessoas e de
suas intengdes.

e Acdo social: as noticias s@o fruto das dindmicas e dos constran-
gimentos do sistema.

e Acao ideoldgica: as noticias tem origem nas forgas de interesse
que dio coesdo ao grupo.

e Acao cultural: as noticias sdo produtos do sistema cultural em
que sdo produzidas.

e Acdo do meio fisico: as noticias dependem dos dispositivos tec-
noldgicos que sdo usados na sua fabricagao.
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e Acao histdrica: as noticias sdo um produto da histéria, durante a
qual interagem as outras cinco forgas.

O crivo do NewsMaking demonstra que a producdo da noticia esta
ligada a uma rotina produtiva visando o melhor aproveitamento dos
fatos, e claro, o interesse da empresa jornalistica. Apesar de possuir
todo a estrutura intelectual do jornalista que a produz, a noticia jamais
deixard de ser, antes, um objeto fabricado com a inten¢@o de obter uma
resposta do leitor.

2.3 Quem é quem no Jogo do Bicho?

Noticia e reportagem muitas vezes aparecem como sindnimos para o
mesmo texto, a saber, aquilo que estd sendo informado. Parafraseando
Sérgio Vilas Boas (1996), toda reportagem € noticia, mas nem toda noti-
cia é reportagem. A noticia muda de cardter quando demanda uma re-
portagem. A reportagem mostra como e porque uma determinada noti-
cia entrou para a historia.

Como tal objetivo, podemos definir noticia como o relato
de uma série de fatos a partir do fato mais importante, e
este, de seu aspecto mais importante. Assim, reduzimos a
area de discussdo ao que venha a ser importante, palavra na
qual se resumem conceitos abstratos como os de verdade ou
interesse humano. Permitimo-nos encarar a noticia como
algo que se constitui de dois componentes bésicos:

a) uma organizagao relativamente estivel, ou componen-
te logico, e,

b) elementos escolhidos segundo critérios de valor es-
sencialmente cambidveis, que se organizam na noticia
— o componente ideolégico. (LAGE, 1979. p. 36)

-

E interessante, no entanto, notarmos que entre as duas manifes-
tacdes do texto jornalistico informativo, existem grandes e nada sutis
diferengas. Marques de Melo (2003) nos d4 uma explicagdo sobre a
diferenca entre nota, noticia e reportagem:
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A distin¢do entre a nota, a noticia € a reportagem esta e-
xatamente na progressdo dos acontecimentos, sua captacio
pela instituicdo jornalistica e a acessibilidade de que goza
o publico. A nota corresponde ao relato de acontecimentos
que estdo em processo de configuracdo e por isso € mais
freqiliente no rddio e na televisdo. A noticia é o relato inte-
gral de um fato que j4 eclodiu no organismo social. A re-
portagem é o relato ampliado de um acontecimento que ja
repercutiu no organismo social e reproduziu alteracdes que
sdo percebidas pela institui¢do jornalistica. (MARQUES
DE MELO, 2003, p. 65 e 66).

Concordando com Marques de Melo, Lage (2004) diz que “noti-
cia se define, no jornalismo moderno, como o relato de fatos a partir
do fato mais importante ou interessante; e de cada fato, a partir do as-
pecto mais importante ou interessante”. (LAGE, 2004, p. 16). Logo, se
noticia € o relato do factual, a reportagem passa a ser entendida como
sendo a mesma noticia, porém mais aprofundada e com mais detalhes
que o imediatismo do acontecimento impede que ela, a noticia, receba,
conforme afirma Lage:

(...) a reportagem nao cuida de um fato ou de uma série
de fatos, mas do levantamento de um assunto conforme an-
gulo preestabelecido. (...) A distancia entre reportagem e
noticia estabelece-se, na prética, a partir da pauta, isto &,
do projeto do texto. (...) Reportagens supdem outro nivel
de planejamento. Os assuntos estdo sempre disponiveis (a
informacdo ¢ matéria-prima abundante, como o ar, € nao
carente, como o petréleo) e podem ou ndo ser atualizadas
por um acontecimento. (LAGE, 2004, p. 46 e 47).

Este conceito também ¢é defendido por Medina (1988), que em li-
nhas gerais difere a noticia de uma reportagem pelo tratamento dado aos
fatos que a criaram: quanto mais aprofundada for a pesquisa, maiores
serdo as chances de que aquela noticia seja uma grande reportagem,
ao que Medina chama de “narrac@o noticiosa”. Para tanto a autora faz
uma relacdo entre a reportagem e o estilo, quer dizer, ao optar por uma
reportagem o jornalista d4 uma abordagem mais estilistica ao texto e
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ao produto final: aprofundando-se, procurando mais informacdes. A
noticia, por outro lado, foca apenas o factual (MEDINA, 1988. p.
115). Confirmando o pensamento da professora Leila Ronize quando
esta afirma que “a reportagem extrapola a noticia, amplia a informacao,
detalha o acontecimento e acrescenta ao corpo da matéria um contexto
explicativo” (SOUZA, 2001, p. 17). Além disso, aceitamos o que So-
dré (1986) define como as quatro principais caracteristicas de uma re-
portagem: a) predominancia da forma narrativa; b) humanizacdo do
relato; c) texto de natureza impressionista € d) objetividade dos fatos
narrados.

Conforme o assunto ou objeto em torno do qual gira a re-
portagem, algumas dessas caracteristicas poderdo aparecer
com maior destaques. Mas serd sempre necessario que a
narrativa (ainda que de forma variada) esteja presente numa
reportagem. Ou néo serd uma reportagem. (SODRE, 1986.

p. 15).

Logo se percebe que a noticia passa apenas o relato daquele fato
sem, no entanto, tirar dos acontecimentos os detalhes suficientes para
que se caracterize como reportagem, essa, por sua vez, completamente
preocupada em dizer o que e a quem aqueles acontecimentos irdo afetar,
busca uma andlise mais profunda e menos generalizada.

Apesar de possuir caracteristicas que definem o que vem a ser cada
um dos estilos de texto, a noticia pode vir a ser confundida com reporta-
gens se em vez de oferecer os “fatos concretos”, essa informacgao vier
contextualizada oferecendo uma visdo pontual sobre o assunto, inclu-
sive referéncias profundas. Sodré (1986) vai dizer que essa visdo que
pode distorcer noticia de reportagem “passa pelos olhos do redator, que
narra a propria experiéncia e da equipe de reportagem” (Sodré, 1986.
p. 32). Fica evidente a participacao de escolhas pessoais durante o pro-
cesso de criagdo da noticia, fato esse que iremos abordar mais a frente
quanto mostrarmos que o jornalista, apesar de buscar a imparcialidade e
objetividade ao criar seu texto, jamais fica avesso as suas proprias con-
vic¢des e ideologias que o constituem como sujeito, derrubando mais
uma vez o mito criado em torno dessa particularidade do texto jornalis-
tico.
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Pena (2006, p. 76) nos oferece uma tabela que fornece elementos
que distanciam mais ainda a noticia da reportagem:

Tabela 1 — Noticia e Reportagem

Noticia

Reportagem

A noticia apura fatos

A noticia tem como referéncia a im-
parcialidade

A noticia opera em um movimento
tipico da indug¢@o (do particular para
o geral)

A noticia atém-se a compreensdo
imediata dos dados essenciais

A noticia independe da inten¢do do
veiculo (apesar de ndo ser imune a
ela)

A noticia trabalha muito com o sin-
gular (ela se dedica a cada caso que
ocorre)

A noticia relara formal e secamente
— a pretexto de comunicar com im-
parcialidade

A noticia tem pauta centrada no

essencial que recompde um acon-
tecimento

Reportagem lida com assuntos so-
bre fatos

A reportagem trabalha com o en-
foque, a interpretacao

A reportagem, com a dedugdo (do
geral, que € o tema, ao particular —
os fatos)

A reportagem converte fatos em as-
sunto, traz a repercussdo, o desdo-
bramento; aprofunda

A reportagem € produto da intengao
de passar uma “visdo’ interpretativa

A reportagem focaliza a repeti¢do, a
abrangéncia (transforma vdérios fa-
tos em tema)

A reportagem procura envolver, u-
sar a criatividade como recurso para
seduzir o leitor

A reportagem trabalha com pauta
mais complexa, pois aponta para
causas, contextos, conseqiiéncias,
novas fontes

Fonte: PENA, Feliipe. Teoria do Jornalismo. 2 ed. Sdo Paulo: Contexo, 2008.

Partindo dos pressupostos levantados até o momento percebemos
que a noticia € identificada porque se trata do relato do factual, no ma-
ximo evidenciando efeitos e conseqiiéncias imediatas do assunto. No
Manual da F. de Sdo Paulo (1987) temos quatro pontos que caracterizam
a noticia:

a) ineditismo (a noticia inédita é mais importante que a ja publi-
cada);
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b) improbabilidade (a noticia menos improvével é mais importante
que a esperada);

¢) impacto (quanto mais pessoas cuja a existéncia concreta pode ser
afetada pela noticia, tanto mais importante ela €);

d) apelos (quanto maior a curiosidade publica que a noticia pode
motivar, tanto mais importante ela &)

Por outro lado, adicionadas as caracteristicas de noticia a disponi-
bilidade de tempo que a reportagem possui, subjetividades e caracteris-
ticas que a tornam mais complexas, o jornalismo hoje pode oferecer
inimeros tipos de reportagens, mas temos ainda pelo menos trés estilos
fundamentais (SODRE, 1986):

1. reportagem de fatos: atém-se ao relato objetivo do factual e obe-
dece a rigorosamente a forma da pirdmide invertida. Como nas
noticias, os fatos sao narrados em ordem de importancia dos as-
suntos;

2. reportagem de acdo: atinge o leitor com um relato envolvente
dando prioridade aos fatos mais relevantes e aos poucos descre-
vendo os de menor importancia, sempre de forma bem ilustrada
textualmente;

3. reportagem documental: muitas vezes de cardter denunciante
busca oferecer ao leitor detalhamento sobre o assunto com apoio
de dados fundamentados por especialistas e documentos.

Logo é importante também conhecer de que forma sdo esperadas
que esses textos sejam construidos de acordo com uma orientacao jor-
nalistica. Para tanto é no minimo exigida a observacio do lead, e da
pirdmide invertida, estruturas que compdem a texto jornalistico infor-
mativo de reportagem.'®

16 Aceitamos, portanto a defini¢io de José Marques de Melo na obra A Opinidio no
Jornalismo Brasileiro (1994), quando o autor defende uma classificag@o para os textos
jornalisticos brasileiros.
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2.4 Lead e Piramide Invertida

Criacdo do jornalismo americano o lead procurava dar mais dinamismo
ao texto impresso, colocando no primeiro pardgrafo todas, ou quase to-
das, as informagdes importantes sobre o fato noticiados. O primeiro
pardgrafo de uma noticia em jornalismo impresso; por extensao, a aber-
tura do texto no noticidrio radiofonico e de TV, seguem a férmula.

O lead classico procura responder as perguntas O qué? Quem?
Quando? Onde? Como? e Por qué?, conforme sinaliza Marques de
Melo (2003).

Pena (2006), no entanto, nos fornece uma defini¢do de lead que nos
parece ser mais apropriada para as mudangas ocorridas ao jornalismo
no século XXI nas tltimas trés décadas. As seis perguntas cldssicas, ele
incorpora mais trés: Quem fez? O que? A Quem? Quando? Por qué?
Para qué? Onde? Como? Com que desdobramentos? Dessa maneira
acrescentando a figura do “quem passivo” (aquele de quem a noticia fala
subjetivamente ou nao, de maneira a dar mais compreensdo e exatidao
a noticia) (PENA, 2006. p. 42).

Uma singularidade muito forte do lide é o tratamento es-
tilistico que recebe: os dados sdo apresentados numa ar-
ticulacdo tal que ao leitor resta ir até o fim, sem qualquer
convite a pausa. Ele funciona como uma espécie de “rede”
que envolve e segura o receptor daquela informacao (a ideia
tradicional de que o lide seja uma “isca” tem uma carga
muito negativa, sugere engodo) (PENA, 2006. p. 43)

O que se espera do lead € que ele seja auténtico e cumpra com todas
as promessas descritas no resto da matéria. E aquilo que o lead diz ser
importante deve receber no detalhamento da informacdo a importancia
atribuida. (GARCIA, 1995. p. 32). O Manual de Estilo de O Glogo
(1995), ainda diz que dessa forma, € aceitdvel que o lead comece a
matéria com:

e Conclusdo genérica provocada pelos fatos que compdem a noti-
cia;

e Episddio secunddrio que dramatize o conjunto;
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e Didlogo;

e Pergunta (mesmo violando a norma segundo a qual o jornalismo
¢ feito de respostas);

O lead surgiu para uma tentativa de padronizar o texto jornalistico
de forma a dar ao leitor um panorama rapido do que a matéria ird apre-
sentar. Lage (1979) define o que se espera do lead:

Chamaremos de lead classico:

1. aquele ordenado segundo o principio da precedéncia
da noticia mais interessante;

2. aquele constituido (estruturalmente ou na forma man-
ifesta) de um tunico periodo, ocupando de trés a cinco
linhas datilografadas de 72 toques por linha (em ca-
sos excepcionais, dependendo do ritmo fonolégico e
sintdtico, um pouco mais do que isso);

3. aquele constituido de uma unica orac¢ao principal, isto
€, de uma preposicao declarativa cujos termos podem
ser palavras isoladas, locu¢des ou oracdes subordi-
nadas (substantivas, adjetivas, circunstanciais). (LA-
GE, 1979. p. 74).

Por outro lado os tipos de reportagens que se podem escrever dada a
criatividade do jornalista muitas vezes deixam a estrutura do lead clas-
sico para trds, numa busca pela originalidade na criagdo do texto, sem
no entanto perder o foco dos pontos factuais que devem ser noticiados.
A alternativa para evitar perder o foco daquilo que realmente interessa
foi a criagdo da estrutura de piramide invertida para a descri¢cdo dos
fatos.

O uso das piramides invertidas, junto com as respostas do lead, na
reportagem procura oferecer ao leitor as informacdes mais importantes
e uma compreensao do que trata a noticia, sem precisar ir até o fim da
leitura.

Consiste em um relato que priorize ndo a seqiiéncia crono-
l6gica dos fatos, mas escala em ordem decrescente os ele-
mentos mais importantes, na verdade os essenciais, em uma
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montagem que os hierarquiza de modo a apresentar inicial-
mente 0s mais atraentes, terminando por aqueles de menor
apelo. (PENA, 2006. p. 48).

Luiz Garcia, no Manual de O Globo chama aten¢do para o fato de
que o inicio do uso das piramides eram incentivados pela tecnologia u-
sada na producdo dos jornais no inicio da imprensa. Quando necessario
cortar algum pedaco do texto para se adequar ao espago na pagina,
podia-se retirar sem perde de informagdes os ultimos pardgrafos do
texto. (GARCIA, 1995. p. 35).

Antes do aparecimento do computador nas redagdes e, co-
mo ele, da medicdo automdtica e exata dos textos a serem
compostos, essa era a formula mais segura: garantia que o
corte “pelo pé” na montagem das paginas sé eliminasse o
menos importante. A nova tecnologia permite ao jornalista
guardar um dado curioso para o fim de sua histéria, dando-
lhe um fecho com impacto. E bom recurso, adequado a

assuntos leves.
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3 O Boto é o Pai da Crianca

3.1 Ou, orelha de freira e nota de Cem

O texto jornalistico estd recheado de informagdes escrita nas entre-
linhas que s3o absorvidas pelos leitores sem questionamento. Tex-
tos esses travestidos pelo que Rossi chama de “mito da objetividade”.
Rossi (1994) acredita que a luta no jornalismo brasileiro foi temperada
por este conceito importado da imprensa norte-americana, onde sob
o manto da “imparcialidade” o jornalismo “deveria colocar-se numa
posicdo neutra e publicar tudo o que ocorresse, deixando ao leitor a
tarefa de tirar suas proprias conclusdes” (ROSSI, 1994. p. 9). Para
Rossi € impossivel, no texto jornalistico praticar essa no¢do de “obje-
tividade”, diz ele:

Se fosse possivel praticar a objetividade e a neutralidade, a
batalha pelas mentes e coracdes dos leitores ficaria circuns-
crita a pagina de editoriais, ou seja, a pagina que veicula
opinido dos proprietdrios de uma determinada publicagdo.
(...) No Brasil os editoriais foram, de fato, durante algum
tempo o principal campo dessa batalha. Mas a evidéncia
de que a objetividade € impossivel acabou por transferi-la a
todas as paginas dos jornais. (ROSSI, 1986, p. 9 e 10).

Aceitando a defini¢do de Rossi, José Marques de Melo vai além
e afirma que a “objetividade” acabou se travestindo de um conceito
de “verdade absoluta” e acaba sendo colocada ao leitor de maneira a
“camuflar a tendenciosidade que existe na pratica cotidiana dos veiculos
de comunicagdao”. (MARQUES DE MELOQ, 2006, p. 39).

Mesmo procurando nao interferir no processo de criagdo do texto
jornalistico o jornalista ainda vai ter que brigar com suas proprias opi-
nides. “Afinal, entre o fato e a versdo que dele publica qualquer veiculo
de comunicacdo de massa ha a mediacdo de um jornalista (...), que
carrega consigo toda uma formacao cultural, todo um background pes-
soal...” (ROSSI, 1994, p. 10). Esse background, vai se formar de todos
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os conceitos e pré-conceitos'’ dos quais qualquer pessoa estd ligada,
sem chance de se abster em detrimento de outro sentimento. Para Lage
(2004), mesmo que o texto jornalistico ainda sofra com a desconfianca
do sensacionalismo, foi com os jornalistas americanos que o a ideia de
imparcialidade comecou a tomar forma através de uma busca através
do “espirito cientifico e respeito pelos fatos empiricos e o cuidado de
ndo avancar além daquilo que os fatos indicam” (LAGE, 2004, p. 15).

...por mais que o jornalista se atenha aos fatos, use a 3*
pessoa do singular, aspeie os comentdrios dos entrevista-
dos para indicar que ndo sdo seus, no final seu traco estara
presente em cada palavra, em cada virgula, uma vez que
coube a ele/ou a outros (editor, diretor) a selecdo do que
serd publicado. (...) argumentos que nos levam a afirmar
que a objetividade jornalistica ¢ um mito, uma vez que todo
texto estd ligado a um contexto que apresenta marcas dei-
xadas ao longo da narrativa... (SOUZA, 2001. p. 34)

Logo, se ndo hd isencdo do proprio jornalista ao contar a histdria, o
processo de criacdo da noticia passa por vdrios caminhos até sua publi-
cacdo final. Medina (1988) sempre atenta aos movimentos dos proces-
sos comunicativos nos dd uma primeira impressao sobre as mensagens
que o texto jornalistico carrega e daqueles que possuem interesses nesse
suporte, diz ela:

Toda a matéria jornalistica parte de uma pauta que pode ser
intencional, procurada ou ocasional (acontecimento total-
mente imprevisto) e essa pauta tem em si a primeira forca
do processo, que pode ser chamando de angulacdo. Na
angulacdo encontramos, de imediato, relagdes muito estre-
itas dos trés niveis gerais de comunica¢do numa sociedade
urbana em industrializacdo ou pdés-industrializada: o nivel
massa, o grupal e o pessoal. Quando a mensagem é an-
gulada para de pauta se transformar num processo de cap-
tacdo, a componente grupal se identifica com a caracteriza-

7Nao confundir com “preconceito” (juizo preconcebido, manifestado geralmente
de forma pejorativa). Neste caso, com prefixo “pré”, de forma a entender “conceitos
anteriores” (sobre determinado assunto).
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cdo da empresa jornalistica onde essa pauta vai ser transmi-
tida. A empresa que, por sua vez, estd ligada a um grupo
econdmico e politico (...),conduz o comportamento da men-
sagem da captacdo do real a sua formulacdo estilistica.
Nem sempre € ficil chegar a esse componente, porque ele
ndo se apresenta claramente. (MEDINA, 1988, p. 73).

Lage (2004) também credita as orientagdes que as noticias tomam
aos interesses diversos das empresas jornalisticas em detrimento ao de-
ver jornalistico de informar, escreve ele:

Foi nos Estados Unidos que o jornal-empresa atingiu sua
maturidade. A divisdo de trabalho nas redagdes centrali-
zou o gatekeeping'® — decisdo sobre o que vai ou nio ser
publicado — em editores que se orientam ora por leis de
mercado, ora por conveniéncias que traduzem o jogo dos
grupos de pressdo ou entidades abstratas como o interesse
social. Os repérteres apuram e processam as informagdes
segundo procedimentos padronizados, sem muita ingerén-
cia ou até consciéncia desse processo. (LAGE. 2004, p.
15).

Para Medina (1988), “linguagem jornalistica ndo se identifica com
codigo lingiifstico. Se os jornais impressos t€ém uma tradi¢cdo historica
predominantemente lingiiistica, a mensagem ndo se formula apenas pe-
los recursos verbais”. (MEDINA. 1988, p. 91).

A mensagem do texto jornalistico como vimos até 0 momento esta
relacionada aos interesses dos meios de comunicagdo, como aponta
Lage (2004) e ao background intelectual (ROSSI, 1994) que o jornalista
carrega ao longo de sua formacdo profissional.

Uma vez abordada o surgimento da imprensa e as engrenagens que
permitem construir o texto jornalistico, destaca-se aqui a necessidade

18«Nos anos seguinte, a teoria do gatekeeper foi perdendo prestigio, substituida por
paradigmas como o da construgdo social da realidade, por exemplo. Os estudos poste-
riores chegaram a conclusao que as decisdes do gatekeeper estavam mais influenciadas
por critérios profissionais ligados as rotinas de producao da noticia e a eficiéncia e ve-
locidade do que por uma avaliag@o individual de noticiabilidade”. (PENA, 2005. p.
134)
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de expor as nuances que transformam o estilo “jornalistico politico” em
uma das maiores armas daqueles que possuem interesse em atingir as
massas.

3.2 “E pro Fantastico?”

Partindo de Medina (1988), quando ela afirma que os interesses de gru-
pos politicos e econdmicos “conduzem” a angulacio da noticia, perce-
bemos a importancia que o jornalismo politico representa na imprensa
brasileira, e claro, na imprensa Baré.

Roberto Seabra e Vivaldo de Souza, no livro Jornalismo Politico:
Teoria, Historia e Técnicas sintetiza bem a génese desse estilo no Brasil:

Mas € importante notar, até para entendermos porque che-
gamos a esse estagio atual, que nem sempre foi assim. Se
formos recuar no tempo, veremos que a imprensa (aqui
entendida como sindnimo de jornalismo) vem estendendo
aos poucos sua abrangéncia e seu interesse. H4 cinqiienta
anos, por exemplo, ndo tinhamos cadernos ou editoriais de
economia e de meio ambiente, ndo obstante ja ocorressem
fatos econdmicos ou ambientais. A cobertura esportiva, por
sua vez, € mais antiga, data dos anos 1920 do século pas-
sado. Um pouco antes, surgem as primeiras reportagens
sobre o dia-a-dia nas cidades. Se formos recuar ainda mais,
veremos que o jornalismo, nos seus primoérdios, atinha-se a
um s6 tema: o fato politico.

E interessante notar que, no Brasil, a imprensa surge no
inicio do século XIX, justamente quando o pais ensaia os
primeiros rumos a separagdo de Portugal. O jornalismo
politico, portanto, (...) confunde-se com a histéria do jor-
nalismo brasileiro. (SEABRA, org. 2006, p. 8).

Enquanto que na producdo da noticia o Newsmaking ganha forca e
se estrutura para apresentar uma teoria regular e firme geradora de noti-
cias. No jornalismo politico nota-se que a hipétese do Agenda-Setting,
revista por Shaw (apud WOLF, 1995) pode nos oferecer uma nova pers-
pectiva para entender de que forma as noticias veiculadas sob o aspecto
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“politico” influenciam a formag@o da opinido publica, ndo sé leitores
diretos (formadores da primeira opinido), como também aqueles que
receberdo a informagao através dos primeiros:

Em conseqiiéncia da ac¢do dos jornais, da televisdo e de ou-
tros meios de informacdo, o publico sabe ou ignora, presta
atencdo ou descura, realca ou negligencia elementos es-
pecificos dos cendrios politicos. As pessoas tém tendén-
cia para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimen-
tos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu
proprio conteido. Além disso, o publico tende a atribuir
aquilo que esse conteudo inclui uma importancia que reflete
de perto a énfase atribuida pelos mass media aos aconte-
cimentos, aos problemas, as pessoas. (SHAW apud WOLF,
1995. p. 130).

Através dessa observacao podemos afirmar que o individuo nao pos-
sui uma nocao inicial sobre a noticia que 1€; ndo existe um repertdrio
basico de informacdes que ndo tenha vindo dos meios de comunicagao,
o que o leva a conceber a realidade social onde estd inserido sob o
prisma do mass media que o alimenta, conforme proposto no esquema
abaixo, para um modelo de como age o agendamento criado pelo Agen-
da-Setting (Martino, 2009. p. 204):

Agenda da midia Agenda publica
Tema 1 . Tema 1
2A - -2
Tema 2 genda-Setting Tema 2
Tema 3 Tema 3
Tema N... Tema N...

Dai percebermos qudo importante é a figura do jornalismo para os
interesses politicos, principalmente quando em periodo eleitoral.

A ideia do Agenda-Setting, “definicdo da agenda”, diz que
os meios de comunicacdo determinam os assuntos discu-
tidos pelas pessoas. O conceito de “agenda” refere-se a
um grupo definido de temas discutidos em lugar e tempo
especificos. Assim, a “agenda da midia” sdo os temas pre-
sentes nos meios de comunicagdo; “agenda publica” sdo
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temas e assuntos presentes nas conversas entre pessoas. O
modelo do Agenda-Setting prevé que os temas da agenda da
midia definem a agenda publica, isto €, passardo a ser dis-
cutidos pelas pessoas uma vez pautados pela midia. (MAR-
TINO, 2009, p. 203)

Wolf (apud CHAIA, 2004, p. 11) ainda nos aponta quatro fases den-
tro dos mass media onde o agenda-setting age definindo de que maneira
trabalhar o objeto que poderd se tornar noticia com as caracteristicas
ideais de agendamento:

Tabela 2 — Caracteristicas de agendamento

Caracteristica Descricao

Focalizacdo coloca em primeiros plano um acontecimento,
uma agdo, um grupo, uma personalidade.

Framing o objeto focalizado pela midia possui um determi-
nado enquadramento e deve ser analisado a partir
de um quadro interpretativo.

Associacdo a midia associa acontecimentos a uma vivéncia
constante, no caso, o objeto se torna parte de um
panorama social e politico reconhecido.

Relevancia o tema adquire maior relevancia no contexto e os
individuos se tornam seus porta-vozes e coman-
dam a atenc¢do da midia.

Fonte: CHAIA, Vera. Jornalismo e Politica.
Sao Paulo: Hacker Editores, 2004.

Ainda dentro da pesquisa de Vera Chaia (2004) encontramos os
apontamentos de Fernando Antonio Azevedo (AZEVEDO apud CHA-
IA, 2002, p. 11) que nos mostram de que forma a teoria do agenda-
setting vai manter cada vez mais especifica as informagdes politicas
noticiosas. A ideia-forca implicita na nocao de agenda-setting € a de
que:

1. a midia, ao selecionar determinados assuntos e ignorar outros,

define quais sao os temas, acontecimentos e atores (objetos) rele-
vantes para a noticia;
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2. ao enfatizar determinados temas, acontecimentos e atores sobre
outros, estabelece uma escala de proeminéncia entre esses obje-
tos;

3. ao adotar enquadramentos positivos € negativos sobre temas, a-
contecimentos e atores, constrdi atributos (positivos ou negativos)
sobre esses objetos;

4. ha uma relagdo direta e casual entre as proeminéncias dos topicos
da midia e a percepcdo publica de quais sdo os temas (issues)
importantes num determinado periodo histdrico.

Nesse momento podemos entdo afirmar que o jornalismo, como
ferramenta de divulgagdo social, cria personagens. Por outro lado, o
jornalismo politico cria imagens-ideais através da construgao social da
realidade. E partindo do agenda-setting o jornalismo politico vai além,
dizendo exatamente como essa imagem deve ser assimilada pelo recep-
tor usando o mecanismo do “enquadramento” proposto por Azevedo
(AZEVEDO apud CHAIA, 2002), e que podemos comparar com a ‘““an-
gulacdo” defendida por Medina (1988).

“Essa noc¢do (de enquadramento) pressupde uma énfase no tom da
noticia e um determinado enfoque preferencial estabelecido pela se-
lecdo das fontes e pelo aspecto privilegiado da matéria”. (CHAIA,
2004. p. 12).

E bastante comum ver as noticias construidas de maneira
com que faca que os governos e os politicos sejam mais in-
teressantes para a audiéncia. As formas usadas freqiiente-
mente de fazer as noticias mais interessantes para o publico
incluem o seguinte:

e enfatizar dramas e conflitos;

e concentrar-se em acontecimentos concretos € nao em
1déias abstratas;

e personalizar as noticias apresentando pessoas concre-
tas na representacao de instituicdes, idéias ou formas
impessoais que por elas mesmas sao dificeis de visua-
lizar;
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e reduzir assuntos a simples historia com moral. (SAW-
NSON apud CHAIA, 2004. p 16).

Essa tendéncia em agregar as realiza¢des do partido politico, ou in-
stitui¢do governamental, a0 nome de um individuo, encontra uma expli-
cacdo com o trabalho de Bernard Manin, citado por Vera Chaia (2004),
onde ele afirma que a representacdo politica e os partidos politicos es-
tariam passando por uma crise sem precedentes, onde hoje seria pre-
dominante uma “democracia de publico” onde os partidos perdem im-
portincia, quando a massa passa a escolher seus candidatos por suas
caracteristicas (que podem ser reais ou fabricadas, como vimos anteri-
ormente): “os proprios candidatos tendem a se comunicar diretamente
com seus eleitores através do rddio e da televisdo, dispensando a me-
diacdo de uma rede de relacdes partidarias” (MANIN apud CHAIA,
2004. p 14).

Essa “democracia de publico” defendida por Manin teoriza que os
candidatos com maiores chances de votos seriam os “comunicadores,
aqueles que dominam a técnica da midia”. Manin, no entanto, diz que
estariam fora dessa escolha os candidatos de “maior prestigios locais!®”.
Aqui discordamos de Manin, uma vez que ja expomos nesse trabalho
que a midia através do newsmaking e do agenda-setting, utilizando-se
da angulagdo/enquadramento criam condicOes para transformar, através
das noticias veiculadas, a imagem do candidato junto a massa formado-
ra de opinido, agregando-lhe tanto condi¢des positivas quanto negativas,
e em alguns casos dando o prestigio necessario para conseguir os votos
a elei¢do. Portanto estamos a vontade para dizer que a “democracia de
publico” de Manin, também cria as condi¢cdes necessarias para que 0s
candidatos de “maior prestigio locais” sejam eleitos, se estes tiverem
como recurso de persuasdo as paginas dos jornais e demais represen-
tacOes dos mass media, como pretendemos mostrar com este trabalho.

Percebe-se através desse panorama que a opinido publica, passa a
ser, na verdade, uma compilacdo de idéias proposta pelos mass me-
dia com interesses definidos previamente. Essa perspectiva ¢ chamada
de Espiral do Siléncio (ES) e defende que “a ideia de opinido publica

Entendemos “locais” nesse contexto, como sendo aqueles politicos sem o aparato
mididtico, porém, com maior representatividade dentro da comunidade onde pretende
conseguir votos.
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parece estar mais ligada a imposicao, pelos meios de comunicagdo, de
um ponto de vista previamente selecionado a respeito de um tema”
(MARTINO, 2009. p. 207).

Esse mecanismo vai favorecer ainda mais a massificacdo da noticia,
uma vez que a partir do momento que os meios de comunicacdo de-
terminam qual assunto deverd ser pautado, gradativamente esse assunto
passa aos dominios da “opinido publica”. Martino (2009) sintetiza bem
o ponto chave:

e Ela trabalha com o jogo entre a aparéncia e a realidade das per-
cepgoes: a percepcdo de um fato pode ser alterada sem que o fato
em si seja modificado. Dessa maneira, a percep¢do social das
coisas pode ser modificada, por exemplo, pela midia, sem que
o acontecimento seja modificado. A percep¢do de uma opinido
como dominante, ndo significa, em absoluto, que essa opinido
seja a dominante. (MARTINO, 2009. p. 208).

Assim como os demais modelos de recep¢do da informacgdo exis-
tentes, a ES necessita de tempo para que o resultado seja obtido, dai
a nocao de “espiral”: no inicio da divulgacdo da informagao a quanti-
dade de individuos é X, ao longo do bombardeio noticioso, 0 nimero
de individuos contrérios as informacdes vai diminuindo gradativamente
ao longo da divulgacdo. “O medo do isolamento®® leva ao siléncio; o
siléncio reforca a opinido dominante”. (MARTINO, 2009, p. 209).

E interessante notar que todas essas estruturas que nos permitem
estudar o impacto das noticias na formacao da opinidao do individuo
nos colocam em frente aos pressupostos da Analise de Discurso (AD),
uma vez que se torna primordial entender quais as intencdes por tras
da informacgdo. Ou, precisamente, qual a ideologia dominante e qual o
discurso que estd sendo dito nos subsentidos.

Nosso trabalho, no entanto, ndo pretende aprofundar a discussao so-
bre os elementos da AD, porém uma vez que a contextualizacdo do mo-
mento historico € necessdria para que haja entendimento daquilo que o

20«Noelle-Neumann parte do principio de que os seres humanos tem medo do iso-
lamento social. Ficar sozinho diante de um grupo — ou, pior, dentro de um grupo —
€ uma situacdo de desconforto psicolégico decorrente do constrangimento em man-
ter uma opinido, pratica ou comportamento destoante de todo o resto”. (MARTINO,
2009. p. 209)
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jornal estd utilizando através do Agenda-Setting (pautando a discussao),
e da Espiral do Siléncio (massificando o assunto da discussao), achamos
necessario algumas reflexdes sobre os principais elementos formadores
desse Discurso.

3.3 Eu, sou vocé amanha!

Orlandi, em Discurso e Textualidade (2006) afirma que a anédlise de
discurso € uma relagdo de trabalho entre trés fendmenos: o sujeito, a
histéria e a lingua. Para Orlandi, a lingiiistica mostrou “que a lingua
ndo € transparente, ela tem sua ordem marcada por uma materialidade
que lhe é propria” (ORLANDI, 2006, p. 13). Entendemos que a partir
da unido dos trés conceitos em uma unica preocupagdo tedrica a que
cada um complemente o outro, serd o inicio da formacdo do que seja o
discurso na perspectiva de Orlandi.

Brandao (2002) em Introdugdo a Andlise do Discurso nos d4 uma
explicagdo do que vem a ser o discurso sob o ponto de vista de Michel
Foucault:

Foucault (1969) concebe os discursos como uma disper-
sdo, isto é, como sendo formados por elementos que nio
estdo ligados por nenhum principio de unidade. Cabe a
analise do discurso descrever essa dispersdao, buscando o
estabelecimento de regras capazes de reger a formagao dos
discursos. Tais regras, chamadas por Foucault de ‘regras de
formagdo’, possibilitam a determinacao dos elementos que
compdem o discurso, a saber:

® 0s objetos que separam, coexistem e se transformam
num ‘espaco comum’ discursivo;

e os diferentes tipos de enunciagcdo que podem permear
o discurso;

e 0s conceitos em suas formas de aparecimento e trans-
formacdo em um campo discursivo, relacionados em
um sistema comum;

e 0s femas e teorias, isto €, o sistema de relacdes en-
tre diversas estratégias capazes de dar conta de uma
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formacdo discursiva, permitindo ou excluindo certas
teorias. (BRANDAO. 2002, p- 28).

Orlandi (2003) é enfatica: “O discurso tem sua regularidade, tem
seu funcionamento que € possivel aprender se ndo opomos o social e
o histérico, o sistema e a realizac¢do, o sujeito ao objeto, 0 processo ao
produto”. (ORLANDI, 2003, p. 22), Esses conceitos foram sintetizados
pelo professor Sérgio Freire (2006):

O que Foucault tenta enfatizar, e o faz por toda a extensdo
de seu livro, € que a andlise das estruturas do discurso deve
ser feita ndo para revelar a verdade encoberta ou a origem
de um enunciado. Seu objetivo deve ser o de evidenciar
os mecanismos de suporte que possibilitam que esse enun-
ciado exista. Esses mecanismos s3o tanto de natureza in-
trinseca ao préprio discurso, quanto de natureza extrinseca,
ou seja, extradiscursiva, no sentido de que sao produtos so-
cioculturais. (FREIRE, 2006, p. 65).

Fica claro que a AD do texto jornalistico necessita identificar os
elementos que criaram os meios de formacao daquele discurso, em ou-
tras palavras, temos que encontrar quais os conceitos ideologicos e con-
junturas do contexto histdrico existentes no discurso e a partir deles
tracarmos uma defini¢c@o exata do que determinado texto realmente esté
noticiando, principalmente no texto noticioso de politica.

O termo ideologia entra na AD “matizado por diferentes nuances
significativas”, como escreve Brandao (2002). Chaui (1980) explica da
seguinte maneira a génese do termo:

Inicialmente o termo (ideologia) nasceu como sindnimo da
atividade cientifica que procurava analisar a faculdade do
pensar, tratando as idéias como fendmenos naturais que ex-
primem a relacao do corpo humano, enquanto ser vivo, com
o meio ambiente. (CHAUI, 1980, p. 23).%!

’IHistoricamente, esse sentido académico deixa de existir quando Napoledo Bo-
naparte classifica os ide6logos franceses de “abstratos, nebulosos, idealistas e pe-
rigosos (para o poder) por causa de seu desconhecimento dos problemas concretos”.
(BRANDAO, 2002, p. 19).
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Orlandi (2003) diz que um dos pontos fortes da AD € re-configurar
a nocdo de ideologia a partir da consideracdo da linguagem. Para ela
o homem ¢ interpelado pelo discurso a tentar decifrar a sua signifi-
cacdo, ou seja, “‘o fato de que ndo hé sentido sem interpretacdo, atesta
a presenca da ideologia” (ORLANDI, 2003, p. 45). A partir desse
ponto, a ideologia aparece intrinseca ao sujeito do discurso, ela torna-se
condicdo para a constituicdo do sujeito e dos sentidos. “O individuo é
interpelado em sujeito pela ideologia” (idem).

Logo o sujeito € quem cria, através da linguagem, a subjetividade,
“esta é a marca da subjetivacdo e, a0 mesmo tempo, o traco da relacdo
da lingua com a exterioridade: ndo ha discurso sem sujeito. E ndo ha
sujeito sem ideologia”. (BRANDAO. 2002, p. 45 e 47).

A criacdo das primeiras discussdes sobre como a Analise de Dis-
curso deve encarar o homem, partiu das observagdes de Marx, e de sua
visdo de Ideologia. Freire (2006) diz que Marx era critico a concepgao
de Estado racional proposta por Hegel. Para ele essa visdo amena, dei-
xava as contradi¢cdes da sociedade “suaves” mantendo os sujeitos “‘em
moldes preconcebidos de cidadania”. (p. 48).

Para Marx, a ideologia caracteriza-se por ser um conjunto
de idéias que a classe dominante utilizava para dominar
a classe dominada, mascarando e distorcendo a realidade
dessa classe, Marx enfatizou sua convic¢ao de que os indi-
viduos agem sem inten¢do criminosa, sem dolo, ao adotar
um modo de pensar ideologicamente “distorcido”. (FREI-
RE, 2006, p. 49).

Para Marx e Engels “as idéias da classe dominante sdo, a cada
época, as idéias dominantes, isto €, a classe que € a forca material do-
minante da sociedade, ¢ a0 mesmo tempo sua forca espiritual” (FREI-
RE, 2006, p. 50). Portanto, Marx define sua teoria sobre ideologia
colocando-a como sendo algo que confunde a realidade social. Pode-
se pensar que tal conceito seja pouco usual, porém para o momento de
Marx e as problemadticas envolvendo a emergente sociedade burguesa
e o capitalismo de sua época, percebe-se que sua preocupagdo era de
ideologia sobre a classe dominante. (FREIRE, 2006).

Forte tributdrio do pensamento Marxista, € um dos maiores colabo-
radores para a criagdo dos fundamentos da Andlise de Discurso, Louis
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Althusser em seu livro Ideologia e Aparelhos Ideologicos de Estado
(1985) afirma que “ideologia €, ai, um sistema de idéias, de represen-
tacdes que domina o espirito de um homem ou de um grupo social” (p.
81).

Althusser diz ainda que a classe dominante cria mecanismos de per-
petuacdo das condi¢des de dominacdo, e que a partir desse momento
o Estado surge e cria as ferramentas necessdrias, ao que ele chamou
de Aparelhos Repressores de Estado — ARE (Governo, Exército, Poli-
cia, Tribunais, Prisdes, etc) — e Aparelhos Ideoldgicos de Estado — AIE
(Religido, Escola, Familia, Direito, Politica, Informacao, etc).

Dentre as diferencas que Althusser estabelece entre os ARE
e os AIE estaria sua forma de funcionamento: enquanto que
os primeiros “funcionam de uma maneira massivamente
prevalente pela repressdo (inclusive fisica), embora fun-
ciona secundariamente pela ideologia”; inversamente os se-
gundos “funcionam de um modo massivamente prevalente
pela ideologia, embora funcionando secundariamente pe-
la repressdo, mesmo que limite, mas apenas no limite, es-
ta seja bastante atenuada, dissimulada ou até simbolica.
(BRANDAO, 2002, p. 22)

Essa ideologia ficard evidente através do discurso; através do texto
propriamente escrito e publicado. E a partir do conhecimento da ideo-
logia que a nocdo de “assujeitamento” ocorre, quando o sujeito passa a
ser sujeito-ideoldgico:

Essa interpelagcdo ideoldgica consiste em fazer com que
cada individuo (sem que ele tome consciéncia disso, mas,
ao contrdrio, tenha a impressdo de que € senhor de sua
propria vontade) seja levado a ocupar seu lugar em um dos

grupos ou classes de uma determinada formacdo social.
(BRANDAO, 2002, p. 38)

E a essa nocdo de sujeito ideolégico que nos interessa uma pequena
abordagem. Branddo (2002) aponta que uma vez marcado pelo tempo
e espaco, a producdo desse sujeito passa a ter uma identificacdo na
historia, no contexto social onde estad inserido, dessa forma entrando
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em conflito com outros sujeitos do mesmo ambiente, “que envolve nao
sO o seu destinatério (...) mas que também envolve outros discursos his-
toricamente ji constituidos e que emergem de sua fala” (BRANDAO,
2002. p. 49).

Em outras palavras o que acontece com esse sujeito, como vimos
anteriormente, e trazendo a discussdo para nosso corpus, é que, acredi-
tando que produz sua prépria concepg¢ao da sua realidade social através
da ideologia presente no discurso jornalistico (aparelhos de estado iden-
tificados por Althusser, 1985), e também recebendo a influéncia dos de-
mais sujeitos-histéricos-ideoldgicos, esse sujeito na verdade estd repli-
cando o mesmo discurso, o que na AD é chamado de Interdiscurso,
quando dentro da sua voz, existem outras vozes colhidas na histéria dis-
cursiva.

Sobre a relacao interdiscursiva, Maingueneau (1984) adota
uma posi¢do mais radical ainda ao proclamar o primado do
interdiscurso sobre o discurso. E isso o leva a afirmar que
“a unidade de andlise pertinente ndo € o discurso, mas um
espaco de trocas entre varios discursos convenientemente
escolhidos” (p. 11). Afirmacdo que pode ser interpretada
de duas maneiras:

1. o estudo da especialidade de um discurso se faz colo-
cando-o em relagdo com outros discursos;

2. o interdiscurso passa a ser o espaco de regularidade
pertinente, do qual os diversos discursos ndo seriam
sendo componentes. Esses discursos teriam a sua i-
dentidade estruturada a partir da relacdo interdiscur-
siva e ndo independentemente uns dos outros para de-
pois serem colocados em relacio. (BRANDAO, 2002.
p- 72)

Orlandi (2006) diz que através do interdiscurso e da formacao dis-
cursiva podemos comegar a entender o “funcionamento da ideologia na
constituicdo do sujeito e do sentido” (ORLANDI, 2006, p, 18). Nesse
sentido a formacao discursiva procura “dissimular” ou tornar transpa-
rente o fato de que sempre existe algo que fala, sempre e independente-
mente, antes do sujeito dizer.
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E € pelo funcionamento do interdiscurso que o sujeito ndao
pode reconhecer sua subordinagdo-assujeitamento ao Ou-
tro?, pois pelo efeito de transparéncia, esse assujeitamento
se apresenta sob a forma de autonomia. O Outro ai é o
interdiscurso. Se assim € para o sujeito também para o sen-
tido as coisas sdo diferentes. Para que uma palavra tenha
sentido é preciso que ela faca sentido (efeito do ja-dito®®,
do interdiscurso, do Outro). (idem).

Pécheux (1975) também comenta essa necessidade de o texto pos-
suir um sentido diferente para cada contexto social:

Se uma palavra, expressao, proposi¢do podem receber sen-
tidos diferentes (...) conforme refiram a tal ou tal formacao
discursiva, € porque (...) elas ndo t€ém um sentido que lhes
seria “proprio” enquanto ligado a sua literalidade, mas seu
sentido se constitui em cada formacao discursiva, nas re-
lagdes que entretém com outras palavras, expressdes propo-
sicdes da mesma formacao discursiva. (1975, p. 75. apud
BRANDAO, 2002, p. 65),

Percebemos nesse momento a crise que o sujeito enfrenta na sua
tentativa de se constituir. Nao h4, portanto, um sujeito isolado, mas uma
formacao de vérios sentidos discursivos que irdo produzir o discurso do
qual o sujeito € reprodutor. Brandao (2002) chamou isso de “a ilusao
discursiva do sujeito”.

Afetado, entretanto, por dois tipos de esquecimentos (Pé-
cheux e Fuchs, 1975:20-1), o sujeito cria uma realidade
iluséria:

220 QOutro é o lugar estranho de onde emana todo discurso: lugar da familia, da lei,
do pai, na teoria freudiana, liame da histéria e das posi¢des sociais, lugar para onde
¢ remetida toda a subjetividade. (BRANDAO, 2002, p- 59 apud Authier-Revuz, p.
137).

230 nio-dizer tem sido objeto de reflexdio de alguns lingiiistas dos quais tomo como
exemplar o trabalho desenvolvido por O. Ducrot (1972). Distinguindo, na origem
de sua reflexdo, como diferentes formas de ndo-dizer (implicito), o pressuposto e
o subentendido, este autor vai separar aquilo que deriva propriamente da instancia
da linguagem (pressuposto) daquilo que se dd em contexto (subentendido). Se digo
“Deixei de Fumar” o pressuposto € que eu fumava antes... (ORLANDI, 2003, p. 82)
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— pelo esquecimento n° 1, em que se coloca como a origem
do que diz, a fonte exclusiva do sentido do seu discurso.
De natureza inconsciente e ideoldgica — dai ser o ponto
de articulacdo da linguagem com a teoria da ideologia — €
uma zona inacessivel ao sujeito, aparecendo precisamente,
por essa razao, como o lugar constitutivo da subjetividade.
Por esse esquecimento o sujeito rejeita, apaga, inconscien-
temente, qualquer elemento que remeta ao exterior da sua
formacgao discursiva: por ele € que o sujeito “recusa’” essa e
ndo outra seqii€ncia para que obtenha esse e ndo outro sen-
tido. Nesse processo de apagamento, o sujeito tem a ilusdao
de que € ele o criador absoluto do seu discurso.

— pelo esquecimento n° 2, que se caracteriza por um fun-
cionamento de tipo pré-consciente ou consciente na me-
dida em que o sujeito retoma seu discurso para explicar a si
mesmo o que diz. (...) E a operacdo de selecio lingiiistica
que todo falante faz entre o que € dito e o que deixa de ser
dito; em que no interior da formacao discursiva que o do-
mina, elege algumas formas e seqii€éncias que se encontram
em relacdo de pardfrase e “esquece”, oculta outras. Essa
operacdo da ao sujeito a ilusdo de que o discurso reflete o
conhecimento objetivo que tem da realidade. (BRANDAO,
2002, p. 66).

Trazendo para nosso corpus aceitamos o pensamento de Brandao
(2002) ao citar Foucault (1969) que reconhece “o desdobramento de
papéis segundo as vdrias posi¢des que o sujeito ocupa dentro de um
mesmo texto” (idem)

1. Essa no¢do do sujeito que se desdobra e assume vérios papéis
no discurso nos remete ao conceito de polifonia, elaborado ini-
cialmente por Bakhtin que opde (como ji vimos) um discurso
polifénico, decido pelo discurso do outro, a um discurso que qua-
lifica como monoldgico. Para nds, ndo hé discursos constitutiva-
mente monoldgicos, mas discursos que se “fingem” monol6gicos
na medida em que reconhecemos que toda palavra dialégica, que
todo discurso tem dentro dele outro discurso, que tudo que € dito
é um “ja-dito”. (BRANDAO, 2002, p. 87).
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De tal modo que a definicdo exata do que vem a ser o sujeito estd
diretamente ligada com o que o discurso desprende. Ele, o sujeito, por-
tanto passa por transformagdes em sua esséncia que o dissimula, mas
ndo o apaga, dentro da ideologia que o mesmo reproduz. Nesse ponto,
nos sentimos satisfeitos com os apontamentos levantados sobre a cons-
tituicdo do Discurso e seus reprodutores.

Nosso trabalho pretende usar esses conceitos como suporte tedrico
para a afirmagdo da hip6tese de atuagdo do Agenda-Setting no enqua-
dramento da noticia, por considerarmos muito mais abrangente a dis-
cussdo sobre a formacdo das noticias e entendermos que os elementos
de Analise de Discurso, uma vez que se sustentam primordialmente na
avaliacdo do contexto social no qual o sujeito estd inserido, aparece
como uma evolugao natural da discussao que se inicia no agendamento.
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4 Modus Operandi

A partir desse ponto passaremos a tratar dos mecanismos que iremos
utilizar para analisar as matérias de nosso corpus, as reportagens de
capa dos jornais A Critica, Didrio do Amazonas e Amazonas Em Tem-
po, do dia 17 de Junho de 2010, ap6s a visita do presidente Luiz Inicio
Lula da Silva a Manaus.

Partiremos principalmente da abordagem da hipétese do Agenda-
Setting para o texto jornalistico de politica, evidenciando a ilusdo do
“mito da objetividade” (Rossi, 2004) e mostrar que as escolhas feitas na
construgdo do texto, tanto pelo jornalista que a escreveu, quanto pelos
editores que possuem o dever de adequar as matérias a linha editorial
do veiculo, muitas vezes deixam de lado as estruturas classicas do texto
jornalistico, ou utilizando-nas com um propdsito pré-definido.

Iremos dividir a andlise do nosso corpus em dois momentos que
chamaremos de: Elementos do Jornalismo e Elementos do Agenda-
mento.

No primeiro momento vamos identificar as caracteristicas que con-
stituem o fazer jornalistico abordado no Capitulo 2. No segundo mo-
mento, partindo do trabalho de Mauro Wolf (apud CHAIA, 2004, p. 11)
vamos utilizar os quatro itens que ele observou como condi¢do para que
o texto tenha as caracteristicas de agendamento da informacao, descrito
no Capitulo 5. Esses mesmos elementos foram vistos por Azevedo e
Sawnson (pdg. 43), cada um dando nomenclaturas ligeiramente dife-
rentes, porém com a mesma estrutura significativa de condicionamento
da opinido publica.

Iremos com a ajuda desses conceitos apresentar nas matérias que
constituem nosso corpus, trechos onde os elementos que as caracteri-
zam como produto do agendamento e condicionamento da opinido pu-
blica através da hipétese do Agenda-Setting sdo identificados de acordo
com a pesquisa que fizemos.
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S Corpus

5.1 A Critica

Manchete: “Nem Alfredo, nem Omar”

Titulo da Reportagem: “Tenho compromisso com Alfredo”, diz
Lula.

Crédito: Audrey Bezerra

o Elementos do Jornalismo

O jornal A Critica procurou oferecer ao seu leitor uma visao mais
ampla do que aconteceu durante o dia em que Lula esteve em Manaus,
por isso percebemos no texto da jornalista Audrey Bezerra uma preocu-
pacdo com vdrios aspectos que a visita do presidente representou.

Dentro dos valores noticia notamos a presenca da primeira cate-
goria, substantiva, indicada por Wolf (1995), que caracteriza o texto
através da importancia dos envolvidos (os presidentes do Brasil e Peru),
além de um boxe que apresentou elementos da categoria relativa ao
publico, ‘interesse publico’, quando tratou do tema ‘Aposentadoria’ e
das criticas que Lula havia recebido naquela ocasido, e também dentro
dessa categoria de publico, encontramos ‘Plena Identificacao de Perso-
nagem’, nas figuras do presidente do Brasil, senador Alfredo Nasci-
mento e governador Omar Aziz.

O primeiro paragrafo da reportagem traz o lead preocupado com
a decisdo de Lula em ndo divulgar seu apoio a nenhum dos dois pré-
candidatos ao governo do Estado. Quem: ‘O presidente da Republica,
Luiz Inicio Lula da Silva (PT)’, Que: ‘afirmou, ontem, em Manaus que
tem candidato ao Governo do Amazonas’, Quando: ‘ontem’, Por Que:
‘mas adiou o anuncio do apoio oficial dizendo que o cenério politico no
Estado mudou com o rompimento da base aliada’.

O texto do jornal A Critica manteve-se fiel a estrutura da Piramide
Invertida, uma vez decidido que a relevancia do tema tratado seria a
questdo da expectativa pela definicdo do apoio do presidente Lula, o
que podemos classificar dentro da ‘Proximidade’, relacionada a cate-
goria substantiva, quando Pena (2008) diz que uma informacdo é mais
valorizada se for de interesse da localidade. Assim, apenas no sexto
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e pendltimo pardgrafo é que o leitor fica informado de que o aconteci-
mento se deu pela ocasido de um encontro entre os presidentes do Brasil
e Peru para assinar acordos de cooperagdo energética.

¢ Elementos do Agendamento

Focalizacdo: Em detrimento da agenda oficial que trouxe o presi-
dente Lula a Manaus, o jornal A Critica optou por divulgar a noticia
sobre o clima de expectativa em relacdo ao apoio do presidente, reco-
nhecido no trecho:

O presidente da Republica, Luiz Inicio Lula da Silva (PT)
afirmou, ontem, em Manaus que tem candidato ao Governo
do Amazonas, mas adiou o anuncio do apoio oficial dizen-
do que o cendrio politico no Estado mudou com o rompi-
mento da base aliada. (BEZERRA, Audrey. A Critica,
2010, p. A3).

Framing: A janela interpretativa proposta pelo texto estd na ex-
plicacdo de Lula em ndo dar seu apoio nesse momento aos dois can-
didatos. A jornalista deixa por conta do préprio presidente se explicar
aos leitores, quando reproduz a fala de Lula no pardgrafo seguinte:

“Eu vou ter candidato aqui no Amazonas. Até porque nds
temos que cumprir a palavra. Agora vamos ter que saber
como vamos fazer essas coisas (...). Sabemos que a grande
meta nossa € criar as condi¢des para que a companheira
Dilma seja eleita. Que a campanha dela ndo seja prejudi-
cada”, afirmou. “Todo mundo sabe do compromisso que eu
tenho com o Alfredo, todo mundo sabe que até trés meses
atrds o Omar ndo era candidato. Entao tudo isso nos vamos
ter que conversar (...)". (idem)

Associacido: Na tentativa de colocar o assunto na agenda do leitor,
de forma a dar elementos para que esse comece a criar sua propria
andlise do assunto o jornal explica os motivos que levaram ao presidente
nao divulgar seu posicionamento durante a coletiva com a imprensa. No
quarto paragrafo esta escrito:
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Segundo Lula, somente depois das convengdes partidarias
que encerram dia 30 deste més, é que ele vai avaliar o
cendrio no Estado. Ele ressaltou que no momento certo
vai anunciar o seu candidato e que talvez venha a Manaus
para declarar o apoio. “No momento certo, voc€s vao ver
minha cara na televisdo, no comicio e espero que iSso possa
fortalecer a democracia aqui no Estado do Amazonas. Mas,
pode ficar certo que nao havera guerra”, disse. (idem)

Relevancia: O peso, ou conflito, fica por conta das posicdes de cada
um dos pré-candidatos ao governo, apds saberem que o presidente nio
iria divulgar seu posicionamento sobre o assunto. No texto a tnica fala
atribuida a Alfredo Nascimento € sua indiferenca ao fato de nao ter par-
ticipado da reunido onde ocorreu a assinatura do contrato de construcao
de casas populares: “Nao vejo nenhum problema, ndo estou preocupado
com isso0”.

Para Omar Aziz foi dispensado um boxe com o titulo “Omar ‘fatura’
com visita presidencial”, onde o texto ainda diz, “Apesar das declara-
coes sobre seu compromisso com o senador Alfredo Nascimento (PR)
para as eleigdes deste ano, Omar esteve o tempo todo ao lado do presi-
dente naquela que deve ser a ultima viagem de Lula a0 Amazonas antes
do acirramento da disputa eleitoral”.

5.2 Diario do Amazonas

Manchete: “Lula diz que anunciard apoio no Amazonas até dia 3 de
julho”
Titulo da Reportagem: “Lula evita adiantar apoio no Amazonas”
Crédito: Valmir Lima

o Elementos do Jornalismo

Na reportagem produzida pelo jornalista Valmir Lima encontramos
um texto dividido em vérios momentos, dando maior aten¢ao a inde-
cisdo, ou tentativa de desviar o assunto ‘apoio politico’, que o presidente
Lula aplicou nos dois candidatos a governo do Amazonas.

O texto se valeu da categoria substantiva de noticiabilidade, uma
vez que a informagdo era importante tanto pelas pessoas envolvidas
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(presidentes e Governador) quanto pelas pessoas diretamente afetadas
(brasileiros e peruanos). O primeiro pardgrafo possui um lead, se res-
pondermos as perguntas cldassicas. Mas como exemplo de um texto
produzido na efervescéncia dos novos estilos, que misturam a rigidez
das informag¢des com a linguagem despojada dos blogs, percebemos um
lead criado sem a preocupagdo de resumir tudo o que se espera da re-
portagem: Quem: ‘O presidente Luiz Indcio Lula da Silva’, Que: ‘disse
ontem, em Manaus, que vai ter um candidato ao Governo’, Quando:
‘ontem’, Por Que: ‘disse que vai cumprir a palavra, mas lembrou que
‘a politica é como as nuvens’.

A “pretensa” imparcialidade do jornalista foi traida com o uso do
adjetivo ‘dubia’, elemento que caracteriza um posicionamento por parte
do jornalista, que toma partido da situacdo e emite julgamento: “Ques-
tionado sobre o assunto, ele deu uma resposta dibia®*: disse que vai
cumprir a palavra, mas lembrou que ‘a politica € com as nuvens”.

A utilizagdo do modelo de piramide invertida esta presente no texto
€ mais uma vez percebemos que para o jornal em questdo a visita do
presidente a Manaus para tratar com o colega do Peru, foi pano de fundo
para as querelas politicas em torno da indica¢do de Lula para a cam-
panha a governador do Amazonas. Dentro dos requisitos de noticiabili-
dade aceita-se essa angulacdo pela questdo do interesse do assunto para
0 momento que o Amazonas vivia, com uma elei¢ao para o Governo do
Estado se aproximando.

A agenda do presidente, em uma matéria de quatro colunas, com
mais uma segunda noticia coordenada sobre a ‘expectativa dos pré-
candidatos’, o espaco dado foi de apenas trés linhas no final do segundo
pardgrafo: “... durante entrevista coletiva no Tropical Hotel, depois da
assinatura de acordos bilaterais com o presidente do Peru, Alan Garcia”.

¢ Elementos do Agendamento

Focalizacdo: Para o jornalista Valmir Lima o que era interessante
por em primeiro plano, na vitrine, era o balde de dgua fria jogado por
Lula nos dois candidatos a governo, percebido logo no primeiro pard-
grafo da reportagem:

24Grifo nosso.
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O presidente Luiz Indcio da Silva (PT) disse ontem, em
Manaus, que vai ter um candidato ao Governo do Ama-
zonas, mas ndo quis adiantar declaracdo de apoio nem ao
Senador Alfredo Nascimento (PR), nem ao governador O-
mar Aziz (PMN). Questionado sobre o assunto, ele deu uma
resposta dibia: disse que vai cumprir a palavra, mas lem-
brou que “a politica é com as nuvens”. (LIMA, Valmir.
Diério do Amazonas, 2010, p. Amazonas 3).

Esse enquadramento € encontrado na manchete do jornal, “Lula diz
que anunciard apoio no Amazonas até dia 3 de julho”. Mais uma vez
percebe-se que o motivo principal da visita do presidente a Manaus foi
deixado de lado e optou-se por oferecer ao leitor que Lula havia prote-
lado mais ainda a decisdo por seu apoio.

Framing: A partir do enquadramento proposto pelo jornalista, é
necessdrio coloca-lo de forma didética ao leitor, para que ele comece a
criar seu arsenal de ‘opinides’, no caso do texto reproduzido pelo Didrio
do Amazonas, o segundo pardgrafo se presta a esse servigo de contex-
tualizacao:

A principal preocupagdo de Lula € com a candidatura da ex-
ministra Dilma Rousseff a Presidéncia da Republica pelo
PT, que no Estado tem o apoio declarado de Omar e Al-
fredo. “Queria dizer que vou ter candidato aqui no Ama-
zonas, até porque eu tenho que cumprir palavra. Agora
vamos ter que ver como fazemos essas coisas. NOs sabe-
mos € que a grande meta nossa € criar condi¢des para que
a companheira Dilma seja eleita, que a campanha dela nao
seja prejudicada no Estado”, disse o presidente durante en-
trevista coletiva no Tropical Hotel, depois da assinatura de
acordos bilaterais com o presidente do Peru, Alan Garcia.
(idem)

Associaciao: Nesse ponto, o jornal como um todo se torna o objeto
de associagdo, ja que diariamente coloca para o leitor um arsenal de
‘informacdes’, e portanto, transporta 0 mesmo para o panorama social
e politico pré-estabelecido que ele reconhece e ajuda a construir repro-
duzindo as mesmas informagdes.
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Relevancia: Por possuir uma linha editorial mais voltada para a
contextualizacdo politica, o peso encontrado no texto do jornalista Val-
mir Lima fica por conta das interpretacdes que os pré-candidatos ao
governo, retiraram das palavras do presidente. Para isso, foi escrito
uma segunda matéria coordenada com o titulo, “Pré-candidatos fazem
avaliagdes positivas de discurso”. A intencao foi trazer Alfredo Nasci-
mento e Omar Aziz para a linha de frente e confrontar com o ‘passa
fora’ que ambos receberam do presidente.

5.3 Amazonas Em Tempo

Manchete: “Mais 3,5 mil moradias a mao”
Titulo da Reportagem: “Governo vai construir 3,5 mil casas”
Crédito: Reportagem ndo assinada

e Elementos do Jornalismo

O texto do jornal Amazonas em Tempo ndo apresenta um jornal-
ista reclamando sua autoria. No meio jornalistico isso acontece, entre
outras coisas, por dois motivos principais. Primeiro, o texto produzido
pelo repérter foi completamente modificado em sua esséncia pelo edi-
tor, ou segundo, o texto foi totalmente produzido pelo editor, que como
vimos deve executar seu trabalho obedecendo a linha editorial da em-
presa jornalistica.

Percebemos que na matéria se utilizou a ‘Categoria Substantiva’ de
noticiabilidade e explorou os trés pontos: importancia dos envolvidos
(Lula e Omar Aziz), a quantidade de pessoas envolvidas (populacdo
do Amazonas) e interesse nacional (assinaturas de acordos entre Brasil
e Peru), além da ‘Proximidade’, que defende que o assunto deve ser
tratado de maneira a atingir o maior nimero de pessoas possiveis na
localidade.

A objetividade do texto cai na tentativa de induzir o leitor a pen-
sar que a visita do presidente Lula a Manaus foi principalmente para
a assinatura de um programa de constru¢do de casas populares com
o Governo do Estado, conforme demonstrado no primeiro e segundo
pardgrafo da reportagem:
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O presidente Luiz Inécio Lula da Silva e o governador O-
mar Aziz assinaram, ontem, o contrato de R$ 149,2 milhdes
para a constru¢do de 3.511 moradias do programa Minha,
Minha Vida no Estado. O empreendimento ‘Meu Orgulho’,
vai atender a familias com renda de até trés saldrios mini-
mos.

O contrato foi assinado durante a passagem do presidente
pela cidade, onde ele também teve um encontro com o pre-
sidente do Peru, Alan Garcia, e com liderangas empresari-
ais do Brasil e do Peru. O contrato do conjunto habita-
cional “Meu Orgulho”, assinado ontem, € a primeira parte
de um projeto que vai construir mais de oito mil casas em
Manaus. Ele é o maior projeto dentro do programa Minha
Casa, Minha Vida no pais. (AMAZONAS EM TEMPO,
2010, p. A/S).

De acordo com a agenda do presidente para essa visita em Manaus
(Anexo A), sua principal atividade, que lhe custaria mais de 3h, eram
as reunides com o presidente do Peru, Alan Garcia, junto a um Con-
selho de Empresdrios. A “solenidade de assinatura do contrato” com o
governador, descrita na reportagem, nao durou mais que 1h.

O Lead, portanto, foi construido de forma a privilegiar a informacao
de que o presidente estava em Manaus para assinar o tal contrato:
Quem: ‘O presidente Luiz Indcio Lula da Silva e o governador Omar
Aziz’, Que: ‘assinaram, ontem, o contrato’, Quando: ‘ontem’, Onde:
‘durante a passagem do presidente pela cidade’, Por Que: ‘para a cons-
trucdo de 3.511 moradias’.

A utilizacdo da estrutura da piramide invertida também se deu de
acordo com a orientacdo do Lead, evidenciando a assinatura do contrato
de construg@o de casas populares em detrimento dos acordos firmados
entre o Brasil e o Peru. Para essa ultima informac¢ao, em uma matéria de
cinco colunas foi dispensado apenas o sexto pardgrafo da reportagem.

De tal modo, que fica evidente pelas escolhas feitas na feitura do
texto que a objetividade jornalistica ficou em segundo plano, se através
da agenda do presidente se pode desprender que a angulacdo principal
do texto deveria ser sobre os acordos internacionais entre os dois paises.
Optou-se, no entanto, pelo enquadramento da situagdo através do inves-
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timento em um projeto de constru¢cdo de casas populares, somando-se
a isso o clima pré-eleitoral, percebe-se para onde o agendamento da
noticia leva o leitor. Por outro lado, com os elementos jornalisticos en-
contrados, o texto acaba possuindo o tom informativo que o habilita a
publicagdo.

e Elementos do Agendamento

Focalizacao: No texto o ‘foco’ ja é observado na capa, escrito em
letra maidscula acima da manchete: “ACORDO OMAR/LULA”. Ob-
servamos nesse primeiro sutid a personalizacao de uma instituicdo, o
Governo do Estado, no nome de Omar Aziz. Vimos isso em Sawnson,
quando ele afirma que € “comum ver as noticias construidas de maneira
que faca que os governos e os politicos sejam mais interessantes para a
audiéncia (apud CHAIA, 2004, p. 16)”. Dessa maneira apresentando
de forma simples idéias ou formas impessoais, que de outra maneira
seriam “dificeis de visualizar”.

Esse foco justifica-se pelo periodo pré-eleitoral, onde o governador
Omar Aziz tentava emplacar sua candidatura a reelei¢do com o apoio do
presidente e um apelo sistemadtico por aceitagdo popular, tentando ex-
cluir a imagem do ex-governador Eduardo Braga e firmar o novo nome
pro cargo, Omar Aziz.

Framing: O “recorte” que encontramos no texto analisado estd na
escolha do autor em dar maior visibilidade & assinatura do contrato
que prevé a construcdo das casas. Isso é observado em dois momen-
tos. Primeiro, no sutid da capa onde 1é-se: “Acordo firmado ontem en-
tre o governador Omar Aziz e o presidente Lula beneficiard familias
que recebem até trés saldrios minimos com a constru¢do de 3,5 mil
habitacdes”. Depois, no sutid dentro da reportagem, abaixo do titulo,
onde temos: “Em visita a Manaus, Lula assina contrato de R$ 149 mi-
lhdes para o programa ‘Minha Casa, Minha Vida’ e diz que vai apoiar
um candidato ao governo”.

Em momento algum o jornal indicava ao seu leitor que o principal
motivo da visita presidencial ao Amazonas era o encontro com o pre-
sidente do Peru. Essa informacao sé seria reconhecida apds a leitura de
toda a matéria, e ainda relegada a pouco mais de um paragrafo e metade
de outro. Ao “leitor de capa de jornal”, o recorte da realidade proposto
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pelo jornal j4 estava divulgado e a pauta para a discussdo da ‘opinido
publica’ definida.

Associacao: Nesse ponto ndo ha um trecho que determine essa ‘as-
sociacdo’ defendida pelo item, no entanto, o que ocorre € a utilizacao
do Agenda-Setting através da Espiral do Siléncio, de forma a criar no
leitor-reprodutor da noticia uma identificacdo com o tema proposto.
Todo o texto da noticia, portanto, funciona como exemplo desse com-
portamento trazendo o ‘objeto’, ou o texto, para o contexto social e
politico do leitor.

Relevancia: Essa contextualizacdo necessdria do texto jornalistico
com o leitor serd sentida no momento em que a matéria diz: “O contrato
do conjunto habitacional ‘Meu Orgulho’, assinado ontem, é a primeira
parte de um projeto que vai construir mais de oito mil casas em Manaus.
Ele é o maior projeto dentro do programa Minha Casa, Minha Vida no
pais”.

Trazendo a discussdo da falta de casas para pessoas carentes (“fami-
lias com renda de até trés saldrios minimos”), e a conseqiiente cons-
trucao de um niimero expressivo de unidades (“‘um projeto que vai cons-
truir mais de oito mil casas em Manaus”), a baila da matéria o au-
tor procura oferecer ao leitor algo que o sensibilize a causa noticiada.
Partindo do entendimento que em algum momento o leitor dessa matéria
pode ser um desses que necessitam de casa propria, o jornal insere o
dia-a-dia desse cidaddo no seu arsenal de assuntos.
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Conclusao

A hipétese do Agenda-Setting revista por Shaw (apud WOLF, 1995)
nos deu a primeira inquietacao, disse ele, “em conseqiiéncia da acdo dos
jornais, da televisdo e de outros meios de informacao, o piblico sabe ou
ignora, presta atencao ou descura, real¢a ou negligencia elementos es-
pecificos dos cendrios politicos” (p. 130). A partir desse ponto nos pro-
pusemos a levantar os aspectos que poderiam confirmar essa afirmacao.
Foi com Mauro Wolf (1995) que tomamos conhecimento dos critérios
de ‘noticiabilidade’, e mais uma vez ficamos inquietos. Quando entdao
ficamos frente aos quatro elementos (Focalizacdo, Framing, Associagcao
e Relevancia) propostos por Wolf (1995) para se enquadrar uma noti-
cia de forma a criar um mecanismo que mantivesse o leitor preso ao
assunto, resolvemos partir para o confronto, e descobrir se o texto jor-
nalistico poderia ser tdo cinico.

Num primeiro momento tratamos de levantar os pressupostos do
fazer jornalistico para que isso nos desse a firmeza no terreno que iria-
mos pisar. Tratamos, portanto, de definir os conceitos e elementos den-
tro do jornalismo que permitem que um texto seja aceito como informa-
tivo. Dai tivemos contato com as estruturas do Lead e a construcdo da
Piramide Invertida: elementos fundamentais que validam o texto para o
campo jornalistico.

A reboque das pesquisas nos deparamos com um dos calos mais
dolorosos para os jornalistas: a imparcialidade. Sem o minimo de re-
morso, tratamos de derrubar esse mito demonstrando que o jornalista
jamais conseguird construir uma noticia sem que nele estejam presentes
todos os seus anseios e sentimentos. Nos trés textos analisados pudemos
constatar esse aspecto. Nos apropriamos de uma frase em que a pro-
fessora Leila Ronize (2001) resume bem esse momento, diz ela: “dei-
xamos claro (...) que € possivel encontrar a opinido do autor, em que sua
relac@o com o leitor extrapola para o campo persuasivo, levando o leitor
a fazer, a ser, a saber e até a crer”. Superado esse obsticulo, tivemos
que definir onde estdvamos pisando: Noticia ou reportagem?

Foi com Lage (2004) que as diferengas foram sendo acentuadas e
finalmente com Sodré (1986) chegamos ao conceito final do que nos
interessava: estdvamos lidando com um hibrido, uma ‘reportagem de
fatos’. Aquilo que se atém ao relato objetivo do factual e obedece
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rigorosamente a forma invertida da piramide invertida. Faltava entio
voltar aos elementos do agendamento e por a prova 0 n0Sso corpus.

A hipétese do Agenda-Setting se mostra mais eficaz em periodos
eleitorais, conforme Wolf (1995) ird observar através das pesquisas de-
senvolvidas por Shaw. Recortamos um momento do jornalismo Baré
para demonstrar essa hipétese, e fizemos deste o corpus de nosso tra-
balho: confirmar que os jornais de Manaus aplicam as estruturas do
agendamento em suas matérias de modo a influenciar a criagao da opi-
nido publica.

Escolhemos as reportagens de capa do dia 17 de junho, por ser apds
a visita do presidente Luiz Indcio Lula da Silva a Manaus. Essa es-
colha ndo foi de forma alguma gratuita ou casual, e aqui cabe explicar
o porque dela ser feita, principalmente para prestar nosso tributo aos e-
lementos de Analise de Discurso que também fizeram parte da pesquisa
de nosso trabalho, quando nos alertaram para a importancia da contex-
tualizacdo da realidade social e politica do Sujeito enquanto reprodutor
do discurso:

Manaus viveu nesse ano de 2010 uma eleicao para governador do
Estado, e nela figuravam velhos nomes conhecidos dos (e)leitores ama-
zonenses, a saber, Omar Aziz e Alfredo Nascimento. Os dois eram
parte da base aliada do Partido dos Trabalhadores (PT) para a eleicao
da ex-Ministra Dilma Rousseff a presidéncia da Republica. No entanto,
os dois eram adversarios pelo governo do Amazonas. Naquele dia 16
de junho, o presidente Lula veio a Manaus para tratar da assinatura de
acordos de cooperacdo bilateral com o presidente do Peru, Alan Gar-
cia. O que menos interessava eram esses acordos, tanto para os dois
pré-candidatos, quanto para a imprensa local. A duvida geral era para
quem o presidente iria dar apoio e pedir votos durante a campanha, dali
a pouco menos de dois meses.

Pudemos entdo constatar com nosso trabalho que se aproveitando
do mito da objetivada, das categorias de noticiabilidade, mais incisiva-
mente da questdo da proximidade do assunto para a populagdo, o jor-
nalismo baré travestiu em noticia o agendamento usado nas reportagens
através dos quatro elementos reconhecidos por Mauro Wolf.

Nao pretendemos nesse momento por um ponto final na discussao
que permeiam o texto jornalistico. Nosso trabalho demonstrou que o
jornalismo, por si s0, ja consegue colocar o leitor numa posi¢ao delicada
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de receptor da informacdo, quando esse acaba por pensar que € produtor
de suas opinides. Conseguimos, através do levantamento tedrico que
fizemos, dizer a esse leitor que ele na verdade € apenas reprodutor da
mensagem pré-construida dentro das engrenagens jornalisticas.

A contribui¢do da Anélise de Discurso para o entendimento do cor-
pus do nosso trabalho nos apresentou um novo campo de pesquisa,
quando transformou o leitor em Sujeito e trouxe a discussdo para o
campo da lingiiistica, oferecendo-nos uma nova perspectiva para en-
carar o texto jornalistico através da analise dos pressupostos da criagdao
do Discurso.

Saimos satisfeitos com o resultado obtido através do Agenda-Set-
ting e nos propomos a continuar a pesquisa em nivel de Mestrado con-
frontando o texto jornalistico através dos pressupostos da Analise de
Discurso, por acreditarmos que além do que estd impresso na pagina do
jornal que chega as maos do leitor, existem outras informacdes que sao
transmitidas de forma silenciosa através das entrelinhas do discurso.
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Anexos

Anexo A — Agenda do Presidente

Presidéncia da Republica
AGENDA DO SENHOR PRESIDENTE
Quarta-feira, 16 de junho de 2010

Horario local de Manaus/AM: menos 1h em rela¢io a Brasilia
08h - Partida para Manaus (AM)
Base Aérea de Brasilia (DF)

09h50 — Chegada a Manaus
Aeroporto Internacional Eduardo Gomes

10h40 — Encontro privado com o presidente do Peru, Alan Gar-
cia
Hotel Tropical

11h30 - Encontro ampliado

12h20 - Encontro com integrantes do Conselho Empresarial
Brasil-Peru

12h35 - Cerimonia de assinatura de atos e entrevista coletiva a
imprensa

13h30 — Almoco com o presidente do Peru, Alan Garcia

15h — Assinatura de contratos do Programa Minha Casa, Minha
Vida

16h — Partida para Brasilia

Aeroporto Internacional Eduardo Gomes

19h45 - Chegada a Brasilia

Base Aérea de Brasilia
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Anexo B — Capa e matéria do jornal A Critica
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%3&‘% saiatédia2l  aR$ 880 mi

OjuizMauro Termo Adi
fei

q q

h didode Ri
n a vice-prefeitoCarlos Sowzaedo Negroserd 60,2% maior que
vereador F: 3

veze PEI'dE ¥ Detran exige que Y Refugiados africanos
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Castro lembra
morte de Péres

Osdois anos defalecimento do
senador JeffersonPéres(PDT)
(foto). completadosnadia 23
demaio, foram lembrados
ontem, naAssembleia
Legislativa do Estado(ALE]L

PRESIDENTE DIZ QUE TERA CANDIDATO NO AMAZONAS, CUMPRIRA ACORDOS E QUE POLITICA E ‘COMO AS NUVENS'

Lula evita adiantar apoio no Amazonas

Valmir Lima
Da Redaglo
Mansus, Amazonss

O presidente Luiz Indcio Lula
daSilva (PT)disse ontem, em
Manaus, que vai terum
candidato ao Governo do
Amazonas, mas nio quis

adiantar declaragio de apoio
nemao senador Alfredo
Nascimento (PR), nem ao
governador Omar Aziz (PMN).
Questicnado sobre 0 assunto,
eledeu uma resposta dibia:
disse que vai cumprir a palavra,
mas lembrou que “a politicaé
comoas nuvens”. Vejaovidea
daentrevista com o presidente
no portal www.d24am.com.

A principal preocupagio de
Lula é com a candi
ex-ministra
Presidé
PT.que no
declarado de Omar ¢ Alfredo.
“Queriadizer que vou tercan-
didato aqui no Amazon
porque eu tenho que cumprir
$ ter que

palavra, Agora vam

ver como fazemo: as Coi-
L abemos ¢ quea gran-

de meta no eriar condi-

a companheira

L Que A cam-

o seja prejud
se

dente durante entrevista ce
letiva no Tropical Hotel, d
pois da atura de acordos
bilaterais com o presidente do
Peru. Alan Gare
Luladisse que até o dia 3 deju-
The, quando o processo de con-
vengies dos partidos ji estiver
consolidado, vai tomar uma de-
cisio sobre apoio no s
“Entio,cu possodizer para voo
que no momento certo eu v
aqui ou em Bras 30 anun-
ciarqueméomeucandidato”.

0.

PMDB

Aosereferiraosdoi
10830 gOVerno, o pres
se que tem

O com

“Queria dizer que
vou ter candidato
aguino A

ndidato que

10 ¢ energia elé-

e 0h30

do. “Euvor

ra na televisio, vocés vio ver
i icio. Ecues-

até porgue eu tenho
que cumprir palavra.
Agora vamos ter que ver
como fazemos essas
coisas”.

Do presidente Lula.

“Todo mundo sabe do com-
promissa que ey tenho com o
Alfredo. Todos sabem que até
t trdis 0 Omar noera
candidato ¢ agora virou candi-
dato. Entio nds vamos ter que
conversar porque
¢Ao com o PMDB
muito forte. E
fazer a conven
car o PMDE como
dente da Dilma ¢ pre
ter em conta que essa ¢ uma

Alfredo e que a candidatura de
Omars: e 5

feitacom carinho”, disse Lula.

ma
acrescentou o fator PMDE, que
no Estado esticom Omar.

afirmou, ainda,
que na campanha eleitoral su-
bird em palanque e apareceri

m
i

Pré-candidatos
fazem
avaliacdes
positivas

de discurso

Aresposta dibia do presidente
Luiz Indcio Lula da Sitva sobre o
apoionas eleigbes de outubro para
0 Governo do Amazonas permitiu
205 dois principais pré-candidatos
fazer avaliagdes favordveis. Tantoo
governador Omar Aziz quanto o
‘senador Alfredo Nascimento se
mostraram confiantes na
possibilidade de Lula subir em seus
palanques, a partir do préximo més.

Alfredo, que antes da declaragdo
deLula, havia sugeridoque fosse
perguntado 3o prépria presidente
sobre quem ele apoiard, disse que
mantém a confianga de que ele serd
o escolhida. "0 presidente disse
hoje o que ele & havia dito paramim

s com o
Gareia e autoridade

perog I
ademocraciaaquino Estadodo
Amazonas, Vocés podem ficar
certos que nio haverd guerra,
tudo serd feito nasanta paz”.

Convénl

O presidente Lula também
inhou a assinatura de
entre o Ministério
a Caixa Econd-
, 0 Governo do
a Prefeitura de

¢ empresirios dos dois p
servido um almogo

, O nprir a

palavra e apoiar minha candidatura.

Vamos aguardar o anincio oficial,

mas eu estou confiante’, disse.
Omar

s delegagdes, com a
de Omar e Alfredo,
além do prefeito de Manaus,
onino Mendes (PTE).

Grupos
A chegada de Lula a Manaus
reuniu no Aeroporto Interna-
cional Eduardo Gomes os gru-
pospoliticos de Omare Alfredo.
O governador estava com o

fato de Lula ter reconhecidoa
existéncia de dois candidatos da
base aliada. “Antes 56 se falava em
candidatura dnica. Hoje, 0
presidente reconhece que existem
duas candidaturas. lsso significa
que eujé avancei bastante”.
Alfredo Nascimento ¢ Omar Aziz
foram ao Aeroporto Internacional
Eduardo Gomes receber o

Enge-
construgio de 9
15 do programa federal
Ainha Vida, Des-
) de um conjunto

a
deputada federal Vanessa Graz-
iotin (PCdoB) ¢ o lider do go-

P De

13, Omar sequiu com Lula até o

Tropical Hotel, ande acompanhou o
dent

VENo N/ bleix Legislativa
do Estado, deputado Sinésio

delegacao peruana. Por volta das.
5h,

| para pessoas ¢
e

Campos(PT),alé

i le zeraa

minimos, que o governo do
Estado ji batizou de ‘Meu Or-
gulho’.

Mais cedo, com as delega-
¢0es do Brasil e Peru foram
assinados nove acordos de
entre os

as de

no.Doladod

ex-prefeito Serafim  Corréa
(PSB), a ex-reitora da Universi-
dade do Estado do 1z 3

Serafim Corréa

chegaram e acompanharam Lula na

entrevista coletiva no almogo.
todos

(UEA), Marilene Corréa (PT), 0
senador Jefferson Praia (PDT) e

emumsalSodo hotel, onde foi
realizadaa assinatura doconvéniodo

ocx-senadorJofoPedro(PT),  MiahaCasa, Minha Vida. Lula fezum
discursode meia horae despediu-se
Volesagian 11 das autordadeslocas. Omir Azzo
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Anexo C — Capa e matéria do jornal Diario do Amazonas

www.diarioam.com.br
Quinta-feira, 17 de junho de 2010
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da 72 arte
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Luladiz que anunciara apoio
no Amazonas até dia 3 dejulho

amazonass|( presidente
LuizIncioLulada
Silva(PT), disse,
ontem, ernManaus,
que vaiapoiarum
candidatoaoGoverno
doAmazonas, mas
naodeudeclaragdode
apoionemao senador
AlfredoNascimento
(PR),nemao
governador Omar
Aziz(PMN).Lula
disseque vai cumprir
comapalavrae
lembrouque“a
politicaécomo
asnuvens”.

) Ardemad AFASTAMENTO RIONEGRO
entina TR =
- g . - = e Franga Juizdizque  Aditivo ja
voltama decisiosobre  faz valor da
campo irmdosSouza ponte chegar
Yot saiatédia2l  aR$ 880 mi
Frangeses jogam contra o Mixica.

OjuizMac Termo Ad
5t e
q q

sedidods, sobre o R
‘Espanha' ikt PO o il
vereador Fa
‘amarela
s MAlS UMa

L
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Anexo D — Capa e matéria do jornal Amazonas Em Tempo

ANOKIL 1 6980 - Mo, v o, 1 e fusho k30 Pt vk Riran Néves ¢ Do Enseyin Crmbarg Al

A MAZONAS FiAMirclo Seuza

EM TEMPO

- ACORDO OMAR/LULA -

Mals 3 5 mil

moradias a mao

Acordo firmado ontem entre o governador Omar Aziz e o Dvesmenle
Lula beneficiard famflias que recebem até trés saldrios mii
a construgdo de 3,5 mil habitacdes. Contexto A4 e

2.

Pracats [T Zona Leste

Atrica do Sul
Policia liberta reféns e Feto é
prende sequestradores Selecdo de Parreira schido

.. perde e se complica ¢m gintal

EManaus

Ciranda abre 12 noite Os 70 anos
do festival folclérico de Dumbo
Ultimas A7 em DVD
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Governo vai construir 3,5 mil casas

Em visita a Manaus, Lula assina contrato de R$ 149 milndes para o programa “Minha Casa, Minha Vida" e diz que vai apoiar um candidato ao governo

—

presidente Luiz Ind- & peruanas que se estendeu
Cio Lula da Silva &  por mais duas horas.
0 governador Omar Entre 08 assuntos tratados
21z assinaram, on-  estavam acordos de coope-
tem, o contrato de RS 1492  ragd0 nas areas de ordena-
milhdesparaaconstruciode  mento territorial, gestdo in-
3511 moradias do programa  tegrada de recursos hidricos,
Minha Casa, Minha Vida no  instalagho de sistemas agro-
Estado. O empreendimenta florestais. produslo agricola
“Meu Orguiho™ vai atender no rio Javar| e implementa-
a famflias com renda de até  ¢3odecentrode capacitage
trés saldrios minimos. industrial. Além de questBes
0 contrato fol assinaco para dinamizar o processo
durante a passagem de pre- de interconexdio das redes
sidente pelacidade, onde ele  elétricas dos dois paises.
rmoém teve um, encontro
com o presidente do Pery,  ElslgBes
AlanGarcia,ecomliderancas O presidente Lula disse
empresariais do Brasil @ 0o  ontem que vai apolar aber-
Peru, O contrato doconjunte  tamente um candidato a0
habitacional "Meu Orguino”, GOVernodoEstado do Amara-
assinado ontem, ¢ & primels  nas, Ele declarou que alguns
1a parte de um projelo que  fatores vao pesar em sua de-
vai construir J‘l‘ drtmlu S——
mil casas em Manaus. .
& maier projeto dentro o LUIB disse que 0

programa Minha Casa, Minha

$iea no pais cendrio politico do
Wt da ot o goeres. ATIBZONES Mudou
dor Omar Aziz vnﬂmwﬂu nus U"imOS meus

comprometimenta do Esta s
com o desenvolvimento do

Brasih "0 nossa compromis: NS qﬂe,ﬂe terd
so em desenvover, crescer |1 Candidato a
econcmicamente e colocar o

‘Amazonas 1ado a lago com o quvemador

DS £5t3 InG0 Pra Hente £ s
tas novas casas sdo fruto de

uma parceria mom:-. que Cisho,COMO O NOVO MOMENto  eu eSperd que isso s6 Possa  na candidatirs do Alfredo,  Lula prometey anunciar levados em conta, tendo em

com fortalecer disse claramente que minba  sew candidato 0 Governo o vista & campanha de Di
auem necessita”, ceclarou o 3 Condidatura b reeleicho de N AMazonss, Mas pode ter o 35t Roussert que € 4 priorca:
Governador, Ormar Aziz ¢ a relagho certeza 030 havers guerra, de ser levada em conta e julho, uando estardo termi- Ge nacional do PT e dele
O presidente da Repdblica nal com o PMDB, parti val ser tudo na paz”, brincou  agara em diante”, declarou  nadasasconvenclese defini  proprio.

disseestar felizcomoprojeto  deputado Michel Temer, con- o presicente. omar. dos candidatos € coligaghes.  "Apoiiticanc Amazonas. hi
e salieniou ser necessirio didato a vicepresidente na O goverrador Omar Aziz  Sem comentirios A partic dessas definigdes, o doismeses,linhaumformato
aue 25 casa tenham qualida-  chapa de Dilma Rousself.  comemarou,pois, atéontem, O IM TEMPO ndo conse oue poderd

“NBo queremos casas de No Amazonas, o PMDB sua précandicaiura vinha gui confato, por telefone lnﬂu.nﬂnsmnrm&ﬂnut A fotografia de dois meses
loxe, mas ambentes e qua- também inicou o nome do  senco csturaca 3 parte e - com o senacor Afredo Nas- {vr cue fomar” era todo mundo unido em

lidade para que as pessoas candidato P
m viver bemr, afitmou  para a chapa de Omr Aziz, @ capital e do iedar do D pré-candidato a vice na
Lula. que também tem o apoio do  Estado, encuanto a de Alfre-  chapade Alfredo, o ex-prelei- com a candidatura de Omar  tinhamos chapa para Senado
QGencontrocomopresiden:  exgovernador e presidente o se baseava em allangas to Serafim Corrda, preferiu  Aziz.olevouareconsiderara e todo mundo unico. Esses
te Allan Garcia foi reservada ~ regionai do partido, Eduarda  nacionais, tendo coms pano  na comentar a declaragdo “costurapolfica” paraoEsta  dias, fui ver a fotografia, e
® durou cerca de uma hora. Braga. “No momento certo, de fundo 0 possivel apoiode  de Lula o, once eie afirmouque terd  nlio estd mais assim. A base
Emsequica, qui, vocd Luta. “Estou “Palavra Ge presicénte 3 CANGIOaI0 30 QOVEINO, M35 QuE ESaVa UNICa /4 nBo esth
ramceumareunidoampliada minha cara na televisho, vio  porcue hoje (ontem), o m gente escula, ndo comenta”, ponderou gue todos esses mais, jatem caiscandidatos”,
ver minh ic sigente Luld, que s6 gisse Serafim. novos elementaos tém de ser  disse.

tomo de um cancidato. TF

3 Juiz jurista

[IPsoB

Saldrio baixo ndo atrai advogados | TRE julga cassacdo de
= prefelto de Nhamundé

e Suza Pontes (P5D8) po e o THE hvia 52 basead
abuso do pocer econdmico e apenas nas declarales ce
captacho licia ce sulrigios Reginaida Ataia ce Castro,
(votos) nas eieides e 2008,  pessaa que afirmou ter rece:
| Trs juires votaram a favor  biGORS!

Tribunal Regional Eleitoral
do Amazonas (TRE-AM), de-
sembargadora Graga Pes-
s0a Figueiredo, fez um ape:
o para que advogados se

Eaion 500 TEupo | wtilizar

[ oo (TREAM; man

| teve, ontem, a cassaclo do  raglo”, ressaltou Meirees.
Ontem, a presidente do | prefeitoceNhamunas Tomaz A cefesa de

inscrevam no processo de sentenca  paraprestar
escolha do suplente de juiz | fatanco apenas 0 vota Co naAGkode Investigacdo Juc
jurista da Corte. O pedido da gacer Raphael Ro- Ol Eieitoral (Aje).

magistrada foi feito apds ela
comunicar & desisténcia de
um dos componentes dalista
tripiice, oadvogado Everalda
Luiz Bonfim Fernandes.
Graga afirmou que desco-
nhece a razdo da falta de
candidatos para vaga. Ela recurso Ml
disse que recebeu a carta decaracho) -prmmm por  Costanfovotou porquepedi
de rentincia ge Everaido no Pontes Amagatragaacohey  suspegio,
inicio deste més € 1006 em  Desambargadors Gracs Figuire ot 838 paa gon advoghdes o caoSdute= b vagh 0 it frsa b0 TRE o argumenta de que existia  Com o encerramento do
sequida fez o comunicado contradicho entre o texto do  kigamento na prézima se.
30 presidente do Tribunal dos pode ser justificado por mente a cerca ce RS 6,4 mil, porque desconhecem que 0 | acAM30 € a ementa a ses-  Mana, GUEM Cevers assumr
de Justla do_ Amazonas conta do grocesso eletoral e orem realzacas as uas  processo e escohafol rex 5500 0 MaNCto O CAGO & O SEQUAGD COl

mano,
cesso.Otérminodojuigamento  Ge Freitas e o juiz Wellington
Soda ce

préxima fergalera, da22.  tegraimenic ovntace Joana,
A relafora co processa  que fol em harmonia com o
jvfza Joana dos. Sanios Mei-  parecer do Ministério Pibico
mlﬂ. acatou pnmmrme

o de

(TJAM), desembargador Do-  deste ano. conforme  ber o prefello. A sartenca se cat fo peits, Miro José
mingos Chaub, “Chald 14 Ele disse oue a classe pevt o calengirio 60 TRE.  Diério Ofical poraub mu! o8 | G por mairia ce veos ¢ Chagas PRuan (PUDB), gyt
abriu as inscrigdes, mas dis-  encontra majores remune nicleem. e | niopor unanmicace, como  Obteve 3648 votos, Pauian
58 Que 05 §0vogados nBose  ragdes trabalhando Gifeta  Advogagos do Brasil Seccio-  darum b l!mgnplra que | foi gescrito no acérado. esteve presente na sessdo ¢
inscreveme quedesconhece  mente para oS politicos. A  nai Amazonas (OAB/AM),Fd- as manifestacdes ocorram™, | A magistrada negouape-  demonsirou Cautela em suas
8 Motivos™, feclamou. remuneragio aqui nem se  Bio Mendonga, ro acredita ou. “Otribunaipocerla | cicodeanulaciosoacorodo  afrmages. Ele disse que 8

Na opinido do advogado COMPAra a0 que eles pocem  que 0 av0gados estejam  pedir queaOABenviasseum | justificaco na alegagdo ca se pronuncard com maior
Mirio Augusto Marques da ganhar rabalhando na poli- ~ desinteressados pela vaga. comunicaco aos advagades | Iragilicade de provas. Ela “rrmul apés a confirmaglo

Costa, gque foi reconduzido tica™, declarcu. Ele disse que falta divuiga:  informando isse”, sugeriu 0 | afrmou cue o réu oueria ca senfena. “Ficou provado
aocargo de juiz juristanesta  Um membro da Corte re 5o por parte 0 TRE e do  presidente, lembrando que | rediscutlr a matéria e 0 ato m houe irreguiardade na
semana, apds disputar uma  cebe uma gratificagdo de RS TJAM. a OAB nio tem responsabi- | ndo cabe em embargos de  eleigho, mas as coisas anda
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