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1 Introducéo
Resumo
Este texto tem por objetivo apresentar trés
categorias de tempg‘fisico do mundo”,
“crébnico” e “linglistico”) desenvolvidas
o pelo linglista francés Emile Benveniste, ao
mesmo tempo em que procura articula-las
com caracteristicas discursivas da publici-
dade contemporanka As categorias tem-
porais e caracteristicas discursivas da publi-
*Professora do quadro permanente da Faculdadecidade sdo tomadas como referenciais para

de Comunicacdo(Facom) da Universidade Federal gpreciacGes de antincios publicitarios de cos-
da Bahia(UFBA), Brasil.Doutoranda do Programa

de Pds-Graduagdo em Comunicagéo e Cultura Con-
temporaneas da Facom/UFBA. Atualmente, desen- ! Este texto é parte de minha investigacdo douto-
volve estagio doutoral (“Sanduiche”) no Departa- ral, elaborado durante o periodo de Estagio Douto-
mento de Linguas e Culturas da Universidade de ral “Sanduiche” (de margo de 2002 a margo de 2003
Aveiro/Portugal, subvencionado pelo CNPQ (Conse- e com apoio do CNPQ/Brasil) realizado no Depar-

Iho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecno- tamento de Linguas e Culturas da Universidade de
I6gico), 6rgéo do Ministério da Ciéncia e Tecnologia, Aveiro, sob orientacdo da Profa. Dra. Rosa Lidia
Brasil. Coimbra.

Este texto tem por objetivo apresentar trés
categorias de tempd@‘fisico do mundo”,

“crébnico” e “linglistico”) desenvolvidas
pelo linguista francés Emile Benveniste, a
mesmo tempo em que procura articula-las
com caracteristicas discursivas da publici-
dade contemporanea. As categorias tem-
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méticos em revistas femininas brasilefras cimento ndo é mais contemporaneo do dis-
publicadas durante a década de 90. curso, deixa de ser presente e deve ser evo-
Dentre as trés categorias de expressédo docado pela memodria, € 0 momento em que 0
tempo desenvolvidas pelo linguista francés, acontecimento ainda néo € presente, vira a
a nocdo deempo linguisticaera uma par- sé-lo, e se manifesta em prospecgao.
ticular énfase, neste trabalho, uma vez que Segundo o autor, ha uma diferenga de na-
caracteriza o tempo especifico da lingua, or- tureza entre a temporalidade retrospectiva,
ganicamente ligado ao exercicio da fala, defi- que pode assumir varias distancias no pas-
nido e organizado como funcéo do discurso, sado de nossa vivéncia, e a temporalidade
dentro de um sistema temporal bem mais prospectiva, que nédo entra no campo de
amplo e complexo. nossa experiéncia e ndo se temporaliza se-
A nocdo detempo linguisticodesenvol-  ndo enquanto previsdo dela. Conclui que a
vida por Benveniste (1989) aponta para lingua coloca em relevo uma dissimetria que
0 estabelecimento do tempo do presenteesta na natureza desigual da experiéncia.
(referindo-se ao tempo verbal do presente do  Se o0 tempo do presente se traduz como
indicativo), inserindo-o como um tempo que eixo primordial da temporalidade na lingua
se posiciona enguanto “ponto central”’, a re- a ordenar a experiéncia humana, nos enun-
ferenciar as demais temporalidades relacio- ciados publicitarios de cosméticos, o tempo
nadas com o tempo do passado e o tempo dodo presente parece apontar para uma referén-
futuro, no ato lingiistico. No entender do cia semelhante a descri¢éo estabelecida pelo
autor, o estabelecimento deste eixo temporallingtista, quando, no momento do ato da lei-
na lingua termina por nortear a experiéncia tura do anuncio, procura chamar a atengao
de vida dos que a falam. da leitora para a necessidade de cuidar de si,
De acordo com Benveniste (1989), o pre- por meio de um produto que parece ter sido
sente lingiiistico é o fundamento das opo- fabricado unicamente para €la.
sicGes temporais da lingua, uma vez que o Esta estratégia discursiva parece confir-
presente constitui a linha de separacdo en-—; . » _
tre dois outros momentos engendrados por Nos gnunqados de cosmeticos, o tratamento dis-
~ . pensado as leitoras, por meio do pronome pessoal
ele e que sdo igualmente inerentes ao exer-

vocéfaz parecer que a relacé@o entre eles (0s sujeitos
cicio da fala: o0 momento em que 0 aconte- comunicantes e os destinatarios >leitora da revista>
potencial consumidora) seja permeada pela sensacgéo
2 Os 17 anuncios analisados neste texto inserem-de intimidade, de proximidade. Estes aspectos que
se nocorpusde minha pesquisa doutoral. Fazem parte caracterizam, e terminam por particularizar, o uni-
de umsub grupog caracterizado por anuncios cujas verso discursivo da publicidade de cosmétiocs, fo-
marcas linglisticas estao literalmente associadas aoram contemplados por nds em texto intitulde-

tempo e suas simbologias sociais. Entretantoore ves articulagdes entre no¢des da Analise de Discurso
pusda pesquisa compreende, aproximadamente, 250e pressupostos tedricos da publicidade, em analise
anuncios extraidos de trés revistas feminir@isu- de anunci6 apresentado em Conferéncia Publica no

dia, Marie Claire e Elle), no periodo de uma década Departamento de Linguas e Cultura da Universidade
(janeiro de 1990 a dezembro de 1999), tendo sido co- de Aveiro, em maio de 2002. Entretanto, podem
letado e selecionado pela autora em viagem de traba-ser aprofundados por meio do text®ubjetividade,

Iho de campo, as Editoras Globo e Abril, na cidade de Argumentacao, Polifonia — a propaganda da Petro-
Sao Paulo, em outubro de 2001. bras”, de Helena Nagamine Brand&o (Sao Paulo: Im-
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mar que, tomada a triade de passado, pre-
sente e futuro, estruturada como eixo tem-
poral a ordenar socialmente a temporalidade
humana, os anuncios de cosméticos dao par-
ticular énfase a temporalidade do presente,

“Hoje vocé é uma uva. Mas cuidado:
uva passa’. Vocé precisa usar Pegolia
porgue a unica coisa da uva que melhora
com o tempo € o vinh@Pegolia Anna
Pegova.

marcada pelo instante em que se realiza o

“ato da leitura” do antincio, que, igualmente,  ag adverténcias para que o cuidado com
deve representar também o momento pre-5 pele seja tomado o mais rapido possivel,
sente na vida da leitora. parecem baseadas na convicg&o (derivada da
Ancorada na temporalidade do presente nrsnria experiéncia com a passagem da vida)
esta estratégia discursiva também nédo evocgye que “sdo irreversiveis os estragos que o
literalmente o passado com a orientacdo depassar do tempo causa a aparéncia fisica”.
que deve ser revivido; apenas o resgata en-gpyiamente que, recorrendo-se a praticas
guanto *lembranca simbolica” de que esta majs pontuais, como as cirdrgicas, estes tra-

mulher “foi” jovem, e que “deve” permane- 45 perdem um pouco o seu carater de irre-
cer jovem, hoje, e em dias futuros. versibilidade.

E importante reiterar que as alusées tem- Este texto foi estruturado por meio de

porais, nos enunciados de COSMELCOS, S0 ma divisio que corresponde, numa primeira
marcadas pelo indicativo de “controle do

o2 YY parte, a uma breve apresentacdo do pensa-
tempo” e convertem-se em adverténcias asmentg de Emile Benveniste, a partir do argu-
consumldpras acerca da necessidade de pre;,anto de quétodas as linguas tém em co-
servar a juventude da pele do rosto € do ,m certas categorias de expresséo que res-
corpo. Um dos argumentos mais fortes a

; 5 _ > (inclusi pondem a um modelo constahte O autor
undamentar esta neces&dadei (inclusive, yestaca as categorias de pessoa e de tempo.
no andncio, ela passa a ser “premente

) Em nossas analises, comparecem os funda-

constitui-se no apelo para que a mulher des- jantas relacionados com as formas lingiis-
perte “desde ja" para a importancia de cuidar .55 que exprimem o tempo

de sua pele, por meio de um produto cosmé-
tico, com a finalidade de conserva-la sempre
jovem:

Em seguida, e em consonancia com o pen-
samento deste autor, destacamos a categoria
dotempo linguisticoanalisada pelo linguista
como o tempo proprio da lingua, organica-
mente ligado a ela, que se coloca como fun-
¢ao do discurso.

A parte final, desenvolvemos breves anali-
ses baseadas em premissas discursivas da pu-
blicidade contemporanea de cosméticos e re-
lacdes que estabelece com as categorias tem-

prensa Oficial do Estado/ Editora da Universidade Es- porais apontadas por Benveniste.
tadual Paulista, 1998).

4 Elle, dezembro de 1997.

55 Marie Claire, dezembro de 1996.

“A melhor idade para comecar a usar um
antiidade é a que vocé tem hijjRenew
formula G Avon):*

“O compromisso com sua pele ndo pode
ser adiado para amanhdRenew for-
mula G Avon)?®

6 Marie Claire, junho de 1996.
7(1974:67)
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2 Categorias temporais uma propensao geral, embora a considere na-
tural, para entendermos que o sistema tem-

E ancia HumaHA9%9 poral de uma lingua reproduz a natureza do
guagem e Experiéncia Humlr ) ar- tempo “objetivo™?, por ser tdo forte a nossa

gumentando que todas as_llnguas possuefrbropenséo a ver na lingua o decalque da rea-
em comum certas categorias de expressa idade

gue correspondem a um modelo constante. . .
Afirma que as linguas nos oferecem de

Em seguida, afirma quéas formas que fato construcdes diversas do real, e é talvez
revestem estas categorias sado registradas. ¢ ’

e inventoriadas nas descricdes, mas Suasjustamente no modo pelo qual elaboram um
’ ~_Sistema temporal complexo que elas séo di-

funcbes ndo aparecem claramente senédo :

. . vergentes. Recomenda que precisamos nos
guando se as estuda no exercicio da lingua- eraquntar a aue nivel de expressao linaiis
gem e na producao do discursé” Perg que ni ~ X 9

e : . tica podemos atingir a no¢ao de tempo que
O autor classifica as categorias anteri- . ; .
informa necessariamente todas as linguas,

ormente apontadas, como @essoae de .
: para em seguida, perguntarmos como se ca-
tempo Segundo Benvensite, elas se cons- : ~
racteriza esta nogao.

tituem como modalidades elementares, in- _— ) , .
dependentes de toda determinacao cultural, Para o I_'ng_l_{'St_a (1974;70) h? com efeito
o tempo linguistico(“temps spécifique de

e atraves delas visualizamos a experiénciaI : ) > 4e ch el
subjetiva dos sujeitos que se colocam e se si-'@ 1angue”), porem antes de chegar ao nive
da express&o linguistica, é necessario “trans-

tuamnae pelalinguagen®. SARTE .
Para Benveniste. de todas as formas PO OU “atravessar”, duas etapas e reconhe-

lingtiisticas reveladoras da experiéncia sub- CE'» Sucessivamente, a fim de “desembaraca-

jetiva, nenhuma é téo rica quanto aquelas quelas”(“dfegager’}),, _duas nogoei d'St'ntaﬁ do
exprimem o tempo, nenhuma delas é tam- tempo:tempo fisico do mund¢‘temps phy-

bém téo dificil de analisar em virtude da per- sique du monde”y tempo cronicg'temps

Emile Benveniste inicia o capituloA*Lin-

sisténcia das idéias pré-concebidas, das ilu-CNOMAUe). . N
sdes do “bom sensq*bon sens”) e das ar- Benveniste define otempo fisico do
madilhas do psicologismo. mundo como sendo infinito, linear, segmen-

O autor admite que o termo tempo reco- tavel a vontade, tendo por correlato no ho-
bre representacdes muito diferentes, que sadNeém uma duracdo infinitamente variavel,
muitas as maneiras de colocar o encadea-dué cada individuo mede pelo grau de suas
mento das coisas e que ele quer dar a conhe£MOg0es € pelo ritmo de sua vida interior.
cer, mostrar, provar, sobretudo, que a lingua PO témpofisicoe de seu correlatpsiquicq

conceptualiza o tempo de modo totalmente SUrge a categoria d@mpo cronico,que o
diferente da reflexio. autor define como sendo o tempo dos aconte-

Benveniste defende que a expressdo doCiMmentos, que englobatambem nossa propria
tempo é compativel com todos os tipos de vida, enquanto sequéncia de acontecimentos.

expressao linguistica. Adverte que existe

10 A péagina 69, do textdProblémes de Lingu-
8(1989:66) sitique Générale”(Paris: Editions Gallimard,197)
9(1974:67) Benveniste destaca a palavra entre aspas (“objectif”).
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Categorias de tempo em Emile Benveniste 5

Para ele, nosso tempo vivido corre sem tempo socializado, destacado pelo autor, se-
fim e sem retorno e esta se constitui numa ria o calendario.
experiéncia comum, pois ndo reencontramos Todas as sociedades humanas instituiram
jamais nossa infancia, nem o ontem, nem um cémputo, ou uma divisdo do tempo cro-
0 instante que acaba de passar. Nossa vidanico, baseada na recorréncia de fenbmenos
tem pontos de referéncigue situamos exa- naturais: alternancia do dia e da noite, dura-
tamente numa escala reconhecida por todosgéo entre uma colheita e outra, trajeto visivel
e aos quais ligamos nosso passado imediatodo sol, fases da lua, movimento das mareés,
ou longinquo. estacdes do clima e da vegetacéo, etc.

Aqui aparece a triade temporal de pre- Os calendarios, para o autor, possuem tra-
sente, passado e futuro. Vejamos como a re-¢cos comuns que indicam a que condi¢cdes ne-
conhece o autor: cessarias eles devem responder. A primeira

condicdo € a que o autor denomina e

“(..) podemos lancar o nosso olhar  tativa um acontecimento muito importante

sobre os acontecimentos realizados, que é admitido como dando as coisas uma

percorré-los em duas direcdes, do nova direcdo, como exemplos, o nascimento
passado ao presente ou do presente de Cristo, que inicia o calendario ocidental
ao passado. Nossa propria vida faz  cristdo, e a fuga de Maomé de Meca para
parte destes acontecimentos, que nossa Medina, em 622 d.C., que marca o inicio do
visdo percorre numa direcdo ou em  calendario islamico. Desta primeira condi-
outra. Neste sentido, o tempo cronico, ¢ao denominadastativa decorre a segunda
congelado na historia, admite uma con-  condicéo que é diretiva: ela se enuncia pe-
sideracdo bidirecional, enquanto nossa |os termos opostosshtes.../ depois’,.rela-
vida vivida corre num Gnico sentidd. tivamente ao eixo de referéncia.

Uma terceira condicdo denomina+sen-

N . surativae ocorre a partir da fixacdo de um re-
os fatos, surge @ocao de acontecimento  pertério de unidades de medida que servem
No tempo cronico, este que nos chamamos nara denominar os intervalos constantes en-

tempo”, esta a continuidade na qual se dis- ¢ a5 recorréncias de fendmenos cosmicos.
pdem em série estes blocos distintos que sdopgsim o intervalo entre a aparicio e o desa-

0s acontecimentos. Porque os acontemmen-parecimemo do sol em dois pontos diferen-

tos nao sao 0 tempo, eles estao No tempo.ieg (o horizonte seré o “dia”; o intervalo en-
Para Benveniste, tudo esta no tempo, excetoye duas conjuncdes da lua e do sol sera o

Neste processo bidirecional de olharmos

O proprio tempo. “més” e assim sucessivamente, agrupando-
Afirma que em todas as formas de cultura ge semana, quinzena, trimestre, ano, século;

humana e em todas as épocas, constatamos,; através de critérios de divisdo, estabele-
de uma maneira ou de outra, um esforco Paracendo as horas, minutos, segundos...

objetivar otempo crénico E esta uma con- Estas seriam as carateristicas ®mpo

dicdo necessaria da vida das sociedades &gnico que segundo o autor, fundamentam
da vida dos individuos em sociedade. Este 4 \iga das sociedades. Ou seja, a partir do

11(1989:71) eixo estativqg os acontecimentos séo dispos-

www.bocc.ubi.pt
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tos segundo uma ou outra visada diretiva, ou tancia do discurso que o menciona. Benve-
anteriormente (para tras), ou posteriormente niste conclui que, na realidade, a linguagem
(para frente) em relacdo a este eixo e eles sdmao dispde sendo de uma Unica expressao
alojados em uma divisdo que permite medir temporal, 0 presente, e que este é assinalado
sua distancia do eixo: tantos anos antes oupela coincidéncia do acontecimento e do dis-
tantos anos depois do eixo, depois de tal méscurso.

e de tal dia do ano em questéao. O autor observa que a lingua deve, por ne-
Este eixo de referéncia ndo pode ser mu- cessidade, ordenar o tempo a partir de um
dado aleatoriamente, uma vez que € mar-eixo, e este € sempre e somente a instancia
cado por algo que realmehteaconteceu no  do discurso. O presente é usado como uma
mundo e ndo apenas por uma convencao redinha de separacdo entre o que ndo € mais
vogavel. Os intervalos sdo constantes de umpresente e o que vai sé-lo. De acordo com o
lado e do outro do eixo. Justifica o autor autor, estas duas referéncias nao se relacio-
gue, se este sistema nao fosse imutavel, ounam ao tempo, mas as visées sobre o tempo,
seja, se 0s anos mudassem com os dias, oprojetadas para tras e para frente. Segundo o
se cada um de nos o0s contasse a sua maneirdinguista, esta parece ser a experiéncia fun-
nenhum discurso sensato poderia ser man-damental do tempo, de que todas as linguas

tido sobre nada e a histdria inteira falaria a déo testemunho a sua maneira.

linguagem da loucura. Benveniste chama a atencdo para o fato
de como a temporalidade se insere no pro-

2.1 Tempo lingiiistico c§s~so da_ comuni_ca_géo. Refifirma gue a co[]-
dicao de intersubjetividade é que torna possi-

Apbs destacar as modalidadestdmpo fi-  vel a comunicacéo lingtistica. Destaca a es-

sico do mundce tempo cronico Benveniste  pecificidade daempo linguistice@m relagso

as aproxima da categoria ¢empo linguis- a0 tempo crénico afirmando que dempo

tico associada com a producéo do discurso. jingiiistico comporta suas proprias divisdes

Destaca que,uma coisa € situar um acon- e sya propria ordem, e tanto esta (a ordem),

tecimento no tempo crénico, outra coisa é guanto aque|as (as d|V|Soes) sdo mdependen_
inseri-lo no tempo da lingua. E pela lingua teg dotempo crénico.

gue se manifesta a experiéncia humana do
tempo, e o tempo linguistico manifesta-se ir-
redutivel igualmente ao tempo crénico e ao

tempo fisicd'. Na publicidade impressa, 0s sujeitos comu-

O tempo lingtiisticotem seu centro N0 npjcantes (aqueles que produzem o discurso)
presente da instancia da fala. Cada vez quee o seus receptores ndo se encontram frente
um locutor emprega a forma gramatical do 3 frente e néo estabelecem o genuino ato de
“presente”, ou seu equivalente, ele situa o |inguagem, que representa a comunicagdo no
acontecimento como contemporaneo da ins-jnstante do presente fisico e discursivo.

12 0u pode ser “socialmente” aceito como tendo Uma VF."Z que os recePIQres das mensagens
acontecido. publicitarias ndo estao fisicamente presentes

13(1989;74) (diferentemente daquele com quem se fala)

3 “Nossas” leituras
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e sdo anbnimos (a despeito de toda pesquisainda, de diferentes tipos de destinatarios
de mercado realizada por grandes empresasusceptiveis de serem colocados em cena no
publicitarias no sentido de conhecer os habi- interior do ato de linguagem. Mas, a relacéo
tos de vida e mapear, atraves deles, as prefeinstituida com eles pode variar em funcéo de
réncias de consumo), 0s sujeitos comunican-limitagdes situacionais®,
tes langam méo de um certo “acervo socio- De forma mais especifica, quando anali-
cultural’e utilizam uma linguagem mais in- samos algumas estratégias discursivas que
formal, a fim de poder “aproximar-se” dolei- marcam os anuncios de cosméticos femi-
tor.* ninos, nomeadamente aquelas relacionadas
Sabercom quense fala ecomose deve com o tempo, percebemos que se caracte-
falar séo questdes que sempre se colocanrizam por recomendagdes e/ou adverténcias
como pertinentes quando analisamos a es-textuais que apontam para a necessidade de
fera discursiva da publicidade contempora- prevengéo e conservacao da pele, por meio
nea. De acordo com Jean-Claude Soulagesda agéo de “controle” do passar do tempo.
estes aspectos trazem uma dificuldade ma- Acreditamos que grande parte do uni-
xima enfrentada pela praticas de comunica- verso discursivo da publicidade de cosméti-
¢cdo de massa, em geral, e ndo especifica-cos encontra-se alinhada com a (ainda) mais
mente pela publicidade, por se constituirem difundida (ou dominante?) das interpre-
no que o autor classifica como “praticas dis- tacées reinantes no contexto social para o
cursivas monolocutivas'® fenébmeno do envelhecimento: a de que o

Para Soulages, este problema pode ser reenvelhecimento € sinénimo de decrepitude.
solvido com o estabelecimento da figura de Possivelmente, alvo certeiro da mais pro-
um parceiro, admitido convencionalmente funda rejeicdo social. Deduzimos que, tal-
como sendo um destinatario, dmelhor vez em decorréncia deste posicionamento, 0s

enunciados publicitarios de cosméticos, em

14 Estes aspectos sdo muito importantes para ageral, ndo reafirmem, ndo relembrem, néo
compreens&o do discurso publicitario. Como estes re- eyoquem, nem difundam, esta interpretacgao.
ceptores estdo afastados e sdo anbnimos, 0s sujeitos
comunicantes (o fabricante + o produtor publicitario De uma f9rma .geral,. 0 que pe.rc.ebemos
que é autorizado para “falar’ em seu nome ) devem fa- €OMO ,e_StrateQ'a discursiva da pubIA|C|d.ade de
zer um esforco para forjar utelo simbélico” entre cosmeticos, é uma certa “recorréncia” em
eles, como defende Jean-Claude Soulages. Segund@rocurar “atenuar” o carater de irreversibili-
o0 autor, um elo $empre hipotético com os sujeitos in- dade do envelhecimento, por meio de reco-
terpretantes, recorrendo a saberes, normas, valores ~ ’

e universos de referéncia supostamente partilhados” mend‘agoes de controle do tempo, de Cor_n_
(1996:150). bate as rugas e de _Iuta constante pela aquisi-

15 A partir de Dominique Maingueneau (1997;71), ¢ao de estados de juventude, que possam ser
podemos compreender o terrfraonolocutiva” por perceptiveis a pele.
meio de uma relacéo etimoldgica com o vocabuts Com a finalidade de melhor estruturar
nolégico (derivado demonélogq. Dentre outros sig- b 5es d .. 4l
nificados, um textononolégicq ou discursanonolo- nossas obervacoes X 0S anuncios em ana_'se
gal, pode ser entendido como resultante de um con- Neste texto, caracterizados pelas marcas lin-
texto no qual o enunciador ndo esta em contato frente
a frente com o coenunciador. 16(1996;148)
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8 Annamaria Palacios

guisticas relacionadas com o tempo, estabe-fenbmeno causa a pele, torna-se necessario
lecemos uma segmentacao que obedece aoadotar uma ag¢édo concreta: usar o cosmetico.
seguintes aspectos: O uso é segmentado em unidades temporais

a) Em primeiro lugar, selecionamos aque- regulamentadas pelo reldgio e pelo calenda-
les que trazem, em grande parte da matériario: de 6 em 6 horas, duas vezes ao dia, pela
verbal que os compdem (como titulos, textos manha e a noite, durante um semana, etc.
e até assinaturas que representam os labora- Esta parece ser uma premissa basica de
torios), “Marcas Visiveis” do tempo crono-  composicao dos textos publicitarios de cos-
I6gico, socialmente institucionalizado, atra- méticos: tomar emprestadas unidades tem-
vés de meios de orientagdo caracterizadosporais mensuradas pelo relogio e pelo calen-
pelo relégio e calendério; dario com o objetivo dgualificar e exaltar

b) Em um segundo momento, intitulado as potencialidades do produtém geral, 0s
“Metaforas: passagem do tempo, ou curso  mais “eficientes” sdo aqueles que com menor
natural da vida?”, selecionamos anuncios tempo de uso ja apresentam resultados per-
de cosméticos cujas marcas linglisticas maisceptiveis. Observamos que as marcas tempo-
importantes estdo relacionadas com inter- rais nestes textos, estéo literalmente ancora-
pretacbes metaféricas do tempo. As men- das na categoria dempo crénicoapontada
¢Oes ao tempo alcancam representagcdes tempor Benveniste:
porais mais “descoladas” dempo crénico
e relacionadas com interpretacdes inseridas “Apos 8 dias de tratamento, o rejuvenes-
em nosso acervo sécio-cultural, tais como: ciemnto de sua pele € visivgPrimordi-
“a vida é uma viagem”, uma “passagem”, ale, Lancome)’
alusbes ao tempo como um ente regido por
uma “maquina magica”. Maquina esta, que “Vocé sabia que pode dar firmeza a pele
possibilita subverter a ordem de nosso eixo delicada em torno dos seus olhos em ape-
de referéncia temporal, demarcado em pas- has 6 horas?”(Plénitude, Oréal);®
sado, presente e futuro.

As “marcas visiveis” caracterizam-se pe- ~ “Nova linha Alpha Nutrium. Em 24 ho-
las relacdes estabelecidas entre as recomen- fas: pele mais suave, em 2 semanas:
dacBes para o uso do cosmético e os resulta- pele mais firme e radiante, em 6 sema-
dos a serem obtidos ap6s sua utilizagéo. Es- Nnas: reducdo de rugas e linhas de expres-
td0 estruturadas como “promessas” de aqui- S&d(Pond’s Institutg.'®
sicdo de beneficios a serem alcangados com
o uso do produto (seja qual for sua apresen- “Metaforas: passagem do tempo ou
tacdo: creme, gel, locdo, fluido). O tempo Curso natural da vida?”
necessario para que os beneficios “prometi- E comum a utilizagcdo de metaforas nos
dos” se concretizem é demarcado por unida- enunciados pUbliCitériOS de cosméticos Esta
des temporais, convencionalmente estabele-figura de estilo, geralmente, esta associada
cidas. , o 17 Claudia, julho de 1996.

Neste universo enunciativo, para “vencer’ 18 cjaudia, julho de 1997.
a passagem do tempo e 0s vincos que este '°Marie Claire, dezembro de 1995.
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a idéias de interpretacdo da vida, inseridas hé& certas semelhancégrifo dos auto-
em nosso amplo “repertério” sécio-cultural. res). E por assim dizer, uma comparagao
Os repertorios evocados pelos enunciados de agpreviada” 2.

cosmeéticos, por estarem direcionados a todas

as leitoras destas revistas, podem ser igual- Apesar de ndo utilizar o vocabulo “meta-
mente compartilhado por elas. fora”, Norbert Elias chama a atencao para

Embora sejam muito utilizadas na lingua- ©St€ processo de assemelhar o tempo a um

gem corrente, as metaforas representam Ioro_objeto fisico mensuravel. Assim explica o
cessos de estilo, analisados por alguns gra-2utor:

maticos, como 0 aspecto mais importante da
linguagem figuradd? Semelhantemente ao
texto literario, mas de forma pragmaética, o
discurso publicitario recorre a sua utiliza-
cdo. Vejamos com definem metéafora os gra-
maticos Gomes Ferreira e Nunes de Figuei-

“In0meras locugdes familiares sugerem
gue o tempo seria um objeto fisico. Ja o
simples fato de evocar a acao de ‘medir’
o tempo parece assemelha-lo a um ob-
jeto fisico mensuravel, como uma mon-
tanha ou um rio. A expressao, ‘no correr

redo(1999). do tempo’ parece implicar que os homens
e talvez o universo inteiro, flutuariam no
“Na metafora, a comparacdo ndo se tempo como um ric®.

faz através de particula comparativa;
ha como que uma associagdo ou So-
breposicdo do_nome(grifo dos au-

tores) de duas coisas ou de duas
ideias diferentes, mas entre as quais

De acordo com o pensamento de N. Elias
23 neste processo de comparagdo a um rio,
a uma montanha, ou a outros objetos fisicos
mensuraveis, a forma substantiva que se da
para a nogcao de tempo contribui muito para

20 A relagdo entre metafora e comparacéo tem ge- Criar a iluséo de que ele seria uma espécie de
rado alguma controvérsia entre linguistas com pontos “coisa” situada no “espago-tempo”.
de vista diferentes. David Copper (1989), por exem-  Norbert Elias adverté que a sincroni-
plo, defende o ponto de vista segundo o qual o si- zacdo do tempo representa uma atividade

mile (comparacdo retorica) € sempre verdadeiro, en- humana a servico de obietos precisos. O
guanto a metafora é sempre logicamente falsa. Tal ¢ | p :

como Ricoeur (1983), este autor coloca o simile no VOcabulo “tempo”, de acordo com o autor,
dominio do literal e a metafora, pelo contrario, no designa simbolicamente a relagdo que um
do nao-literal e da “falsidade”, estabelecendo deste grupo humano’ ou qua|quer grupo de seres

modo, uma bipolarizacdo. Outros autores, como € 0 iy45 dotado de capacidade bioldgica de me-
caso de Teresa Bridgeman (1996), salientam os aspec- _, . P .
oOria e de sintese, estabelece entre dois ou

tos comuns entre as duas figuras e argumentam que Jgn ) o .
simile pode ser tdo “poético” e afetivo como se consi- Mais processos, um dos quais € padronizado
dera que a metéafora é, e a metéfora, por sua vez, podepara servir aos outros como quadro de refe-
ser simples e facil como um simples simile. Esta au- réncia e padréo de medida.

tora segue a perspectiva de Eva Kittay (1990) segundo
a qual o simile e a metéafora, apesar de diferentes, par-  21(1999;85)
tilham do mesmo potencial expressivo, ndo podendo  22(1998;39)
a sua percepcao ser reduzida as diferencas nas suas 23(1998;39)
condicBes de verdade. 24(1998;40)
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A seguir, selecionamos alguns enuncia- (velhice). Apesar de, evidentemente, saber-
dos publicitarios de cosméticos que apresen-mos que nem todas as viagens tém por obje-
tam relacdes metaforicas entre tempo, cursotivo o retorno do viajante ao ponto de onde
da vida e processo de envelhecimento com partiu.
idéias abstratas, elementos da natureza, pro- No amplo universo da experiéncia hu-
cessos fisicos naturais, objetos de fabricacdomana, muitas vezes, a chegada a velhice
humana, como o relégio, a camara cinema- pode trazer ao individuo, dentre outros inco-
togréfica, etc. modos, a perda da memaria, a incontinéncia

Primeiramente, a idéia do tempo como
fluxo uniforme e continuo associada a um
“rio”, que corre harmoniosa e incessante-
mente para um ponto final, para um “desfe-

urinéria e até a adogdo de atitudes infantis.
Costuma-se falar, coloquialmente, que o ve-
lho é uma “crianga grande®.

Entretanto, sdo crescentes as estatisticas

cho”: gue atestam um numero cada vez maior
de individuos que chegam a velhice (atual-
mente, sindnimo de “terceira idade”). Nor-
malmente, na esfera discursiva da publici-
dade de cosméticos, a velhice e seus inco-
modos sao fatos atenuados.

Nossas afirmagdes acima podem ser ates-
tadas por meio da observacao dos préprios
anuncios de cosméticos. Em seus enun-
ciados, ndo ha lembranca para o fato de
gue nossa vida termina, irremediavelmente,
com a morte. Os enunciados de cosméticos,
apontam para a necessidade de acgbes, que
devem ser realizadas com a finalidade de tra-
zer de volta a juventude da pele, por meio da
aquisicao de estados de luminosidade, hidra-
tacdo, maciez, brilho, etc. Vejamos alguns
destes enunciados que podem ilustrar nossa
interpretacao:

“A Natura propde uma relagcdo harmo-
niosa com o tempo em qualquer fase da
vida: o primeiro anti-sinais para a ter-
ceira idade” (Chronos Natura)?®

“O tempo a seu favor (...) suavizando
e tratando as indesejaveis marcas do
tempo, tornando a pela mais macia e cla-
reando manchas e sardagRevitalisant
Pierre Alexandre®

“Dois minutos fazem muita diferenca
na vida de quem nao para um se-
gundo”(Normalis Natura)?’

A vida e o passar do tempo sao frenquen-
temente associados com a idéia de uma “vi-
agem”. Compreendemos que toda viagem
parece ser um processo constituido de trés
célebres parteso ponto-de-partida, local
de onde se parte (infancia-juventudeyhe-
gada ao local de destinpponto culminante
da viagem (maturidade), e a terceira e ul-

tima etapa,o retorno ao ponto-de partida

“A Avon lanca o anti-rugas mais efici-
ente que ja foi criado (...) Quem deve
revelar a idade de uma mulher é a cer-

28 Axioma popular que resume um interessante an-
tagonismo: por agir como uma “criang¢a”, o velho res-
gata um certo estado de puerilidade, de credulidade;
por ser “grande”, pode carregar consigo as maculas
e as imperfeicdes humanas adquiridas no decorrer da
vida.

25 Claudia, julho de 1993.
26 Claudia, dezembro de 1994.
27 Elle, fevereiro de 1995.
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tiddo de nascimento e ndo o rosto dela”
(Renew RetinglAvon);?°

“O tempo nao para, mas vocé pode vol-
tar no tempo. A sua pele fica mais
fina, mais lisa, visivelmente mais jovem”
(Complexo Anti-Tempd-ascinal Cosmeé-
ticos)34

“Rejuvenescimento garantido ou sua
idade de volta. (...) A pele do rosto, colo
e pescoco fica mais jovem, macia e hidra-

” - - - 7 - 30
tada” (Bio Active O Boticario); Diferentemente do primeiro antncio

acima selecionado, que resumidamente
apresenta a “Maquina do Tempo”como uma
espécie de engenho magico associado ao
cosmético (este ultimo, como substancia
capaz de trazer a leitora-consumidora um

“maquina do tempo”, remete-nos a idéia de estado de juveptyde), na trama do livro, o
que “magicamente” pode-se sair do presentePersonagem Viajante no Temp_oNdepara-se
e alcancar o futuro. A associacdo do uso COM uma inesperada contradicdo quando
do cosmético com a “maquina do tempo” descobre a existéncia de dois mundos: um
remete-nos ao texto de H. G. Wells, inGme- SUPErior, com seres ricos e educados, que

ras vezes adaptado para o cinema, quando d'aPitam as zonas elevadas; e oumégrior,
“iajante no Tempo” por meio de um sim- repleto de criaturas pobres e desagradaveis,
ples gesto de puxar uma alavanca, chega aaPitantes da‘\‘s profundezas, chamados
era do futuro (“ldade de Ouro”, ano 802 701) P€lo ‘?‘Utosg de‘lemdres embranquecidos
viagjando em uma velocidade de um ano por (2002;61):

segundo, empolgado com a idéia de existén- A vida como se estivesse a ser filmada por
cia de um paraiso social. uma “camara cinematografica” que “capta” e

“A pele preservada com a forga da juven-
tude. Desafiando a passagem do tempo
(Skin OptimiserHelena Rubinstein:

A vida imaginada como regida por uma

“Méaquina do Tempo”. (...) Ao contraio,

€ a mais avancada tecnologia realmente
rejuvenescendo vocé(...) remove a ca-
mada superficial de células mortas, reor-
denando os tecidos..(Renew Perfecting
Complex TimgAvon);2

“Capsulas Mégicas para reter o tempo.
Arte, técnica e ciéncia revelando a juven-
tude que existe em voc€Spoutinik Anti-
Age Anna Pegovaj?

29 Elle, dezembro de 1997.

30 Claudia,julho de 1996.

31 Marie Claire, agosto de 1994.
32 Elle, fevereiro de 1994.

33 Claudia, agosto de 1990.
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“apreende” movimentos reais. A camara, di-
ferentemente do ritmo da vida, permite alte-
rar sequéncias de acontecimentos. Na trama
de um filme, por exemplo, podemos iniciar o
processo narrativo com a morte do persona-
gem ou podemos também designéa-lo a imor-
talidade.

34 Claudia, setembro de 1994.

35« A Maquina do Tempade H. G. Wells. Publica-
¢Oes Europa-Ameérica, 2002. Livro lancado em 1895
e consagrado como uma das obras-primas da litera-
tura de ficgdo cientifica, inaugurando o periodo lite-
rario em que o homem é capaz de viajar no tempo.
Com este texto, Wells inicia uma singular producao
literéria, tantas vezes adaptada para o cinema e para a
televisdo. Seu textoGuerra dos Mundosfoi adap-
tado para o radio por Orson Wells, causando panico
nos Estados Unidos por seu impressionante realismo.
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O uso da camara, como recurso enuncia- “O seu rosto ndo foi feito para marcar o
tivo, pode representar uma insubmissdo ao tempo”(Gel Contour des YeuAnna Pe-
como dizercirculante, uma vez que, mesmo  gova)3’
no plano documental, simboliza a possibili-
dade de deslizar por temporalidades: trazer —_
de volta momentos passados da vida do per-4 Ultimas palavras

sonagem para o instante do presente, na nargando observamos mais atentamente estes
rativa. Pode.mos,.igualmente, partir do pre- onnciados, percebemos que as mencdes ao
sente para vivenciar momentos passados.  tempo (enquanto marca discursiva recorren-
Isto, sem esquecermos de mencionar 0 gé-temente presente nestes textos) ampliam-se
nero da ficcéo cientifica que simula situa- para outros referenciais e extrapolam a no-
¢Oes futuristas, ainda nao ocorridas no plano cdo detempo cronicp apontada por Ben-
da realidade fisica. Os momentos de vida yeniste. Por exemplo, sd0 comuns 0s tex-
apreendidos pela camara podem possuir umaos dirigidos a(s) leitora(s) de forma a ten-
existéncia para “além” da humana, pois po- tar causar-lhe uma impressio de exclusivi-
dem durar, por exemplo, o tempo de vida Gtil qade (por exemplo, através do pronome pos-
de uma pelicula cinematografica: sessivo“sua”, e do pronome de tratamento

“vocé”), reportando-se, portanto, a categoria

“ Faga 0 tempo passar em camara lenta detempo fisico do mundem sua dimenséo

no seu rosto”(...) Assim o tempo vai PSiquica, subjetiva.

passar mais devagar para vocé” (Creme Este tratamento apela para a forma como
UmectanteSt Ives)3® cada uma delas, enquanto leitora e potencial

consumidora, individual e subjetivamente,
vivencia o passar do tempo. O que nos
No caso especifico deste anuncio, o desta-f37 concluir que, geralmente, as trés ca-
que ao movimento de “camara lenta” simbo- tegorias temporais identificadas por Emile
liza uma possibilidade de prolongar o tempo. genveniste nio se comportam como marcas
Convencionalmente, slow motionsignifica  jingiiisticas visivelmente demarcadas: pos-
um retardamento, tecnologicamente produ- syem linhas bastante ténues entre elas.
zido, do tempo normal de uma ag&o. Em nosso entender, parece n&o existir
A pele a marcar a passagem da vida, ounada de inovador & forma discursiva da pu-
a vida a marcar a superficie da pele, de pjicidade de cosméticos e o emprego de uni-
forma semelhante ao movimento de um relo- dades temporais’ normalizadas por conven-
gio (dispositivo de medicéo do tempo): € ne- cges sociais. Pragmaticamente, a relagéo
cessario “parar” o tempo, “reté-lo”, “ganha- que o discurso publicitario de cosméticos es-
lo”, no sentido de “apreendé-lo”, “controla- tabelece entre o andncio destes produtos e
[0”. O uso do cosmético reverte-se numa as recomendagfjes para seu uso, parece es-
acao que torna possivel o controle da passa+tar intrinsecamente associada ao que a ins-

gem do tempo. tituicdo social do tempo faz com os indivi-

36 Marie Claire, outubro de 1996. 37 Elle, maio de 1993.
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duos, no decorrer de todo o processo civili-  Presenciamos no universo discursivo da
zador: insere todo e qualquer acontecimento publicidade de cosméticos, aliado a funcao
no curso desta propria modalidade temporal em promover sua venda, um esforco reitera-
(1998;14). tivo de suscitar a crenca da leitora, de que
N&o queremos dizer com isto que a pu- o cosmético seja um produto indubitavel-
blicidade fosse destinada a fungéo de aler- mente capaz de retardar os sinais de envelhe
tar os individuos sobre o0 quéo vasto pode sercimento da pele. Acreditamos que ai reside
0 conceito de tempo. Nas modernas socie-uma contradicdo, uma vez que estas afirma-
dades industrializadas, o conceito de tempo ¢8es sdo feitas em meio a tantas controver-
nao é objeto de uma aprendizagem; para-sias sobre sua eficacia. A propria nomencla-
doxalmente ao fato de existir, no seio des- tura do produto (representada pelo vocabulo
tas sociedades, uma crescente necessidad&osmético”), oriunda da cosmetologia, é as-
de objetiva-lo. Para Norbert Elias (1998;14), sociada pelo senso comum a algo supérfluo,
somente uma reflexdo sobre o tempo, seu es-a superficialidade.
tatuto ontologico, permitiria compreender e Entretanto, cada vez mais o discurso pu-
modificar a concepgao das relagoes entre in-blicitario parece querer trazer o cosmético
dividuo, sociedade e natureza. para o rél dos produtos indispensaveis a vida,
Na compreensédo deste autor, na Moder- na atualidade. N&o sabemos se testados, se-
nidade, a sociedade e a natureza aparejam eficazes e potentes como prometem os
cem frequentemente como mundos separa-andncios. Sabemos que, ao conseguirem ate-
dos. O autor destaca que uma reflexao sobrenuar os vincos ja existentes, retardar o apa-
o tempo deve permitir corrigir essa imagem recimento de rugas e sinais de desvitaliza-
de um universo dividido em setores hermeti- ¢&o do rosto, os cosméticos podem alterar
camente fechados, desde que reconhecamogmesmo que somente a superficie da pele) as
a imbricagdo mutua e a interdependéncia en-nocées de temporalidade j& instituidas soci-
tre natureza, sociedade e individuo. almente, pois ao prolongarem o presente (si-
Outro ponto de interesse que emerge dosnais de juventude da pele), podem provocar a
enunciados analisados neste texto, € o fatosensacéo a usuaria de que o futuro (velhice)
de que no contexto em que ocorre a producaoesta a atrasar-se.
desses anuncios, parece existir uma situacao
em que, socialmente, encontram-se em “es-
tado de tensdo” duas concepgdes de velhice5 Referéncias Bibliograficas
a “ainda” dominante, que retrata a velhice )
como um estado de decadéncia, de decrepi-BENVENISTE, Emile.  Problemas de

tude; e uma outra cada vez mais difundida, Lingdistica Geral Il. Traduc&o de Edu-
que representa a velhice como uma ‘“terceira  ardo Guimarées et all.Campinas/SP:
idade”, diferente das anteriores, porém nao Editora Pontes, 1989.

necessariamente penosa e/ou sombria. Os

efeitos de tal tensdo colocam-se como um BENVENISTE, Emile. Problémes de Lin-
dos possiveis desdobramentos de nossa in-  gustique Générale, 2Paris: Editions
vestigacao. Gallimard, 1974.
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