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A publicidade entre o exercicio da hetero
e da homossexualidade

A estrutura da pega publicitaria consiste
na distribuicdo dos dados utilizados numa
superficie pré-determinada que, em conjun-

A publicidade é uma manifestacdo cul- to, busca retratar o comportamento social do
tural que busca, através de sua pratica, aconsumidor/receptor, utilizando referentes
formacao e/ou a manutencao dos indices desobre os quais 0 mesmo possui algum tipo

consumo necessarios a sustentacdo de seute conhecimento direto ou indireto.

clientes. Trabalha com a presenca/auséncia
dos produtos que anuncia, acenando a seu
consumidor/receptor com a sensacdo de ser
uma pessoa independente e livre em suas
escolhas. Mais do que apresentar marcas e
produtos de modo informativo, a producdo
publicitaria busca inseri-los e manté-los na
sociedade de consumo. Para tanto, lanca méo
de uma gama de representacdes sociais
presentes no cotidiano do publico a quem
dirige suas pecas. Seu discurso fala sobre o
mundo e também categoriza produtos e
grupos sociais. A publicidade mostra objetos
a consumidores em potencial. Ela ndo os
exibe simplesmente, busca provocar o dese-
jo, forjar necessidades de consumo para 0s
objetos que anuncia. Através dela a producao
de bens se confirma e ajuda a formar pa-

“[...], o artificio consiste em nos
darmos conta de que a verdadeira
proposta do processo de comunicagao
e do meio ndo esta nas mensagens,
mas nos modos de interagdo que o
proprio meio — como muitos dos
aparatos que compramos e que tra-
zem consigo seu manual de uso -
transmite ao receptor. Sabemos que
o0 consumidor ndo somente cré, mas
€ com base nos modos de uso que
esses aparatos sdo socialmente reco-
nhecidos e comercialmente legitima-
dos. Assim, € interessante saber que
a recepgdo é um espaco de interacao”
(BARBERO, 1995: 57).

drées de comportamento, autorizando deter- Penso que a comunicagao publicitaria
minadas posturas e inibindo outras conforme extrapola os limites estabelecidos pela pega,
suas intengbes e necessidades. Ela executeompe seu espaco de concentragdo interna
sua estratégia de seducdo e de persuasd@ara o das referéncias externas. E nesse
estabelecendo atributos ao produto. Atribu- sentido que afirmo que a publicidade pos-
tos que pretendem se fixar no imaginario do sibilita o0 aumento do saber sobre o mundo
consumidor, a ele dizendo que a posseenquanto matriz referencial em termos cul-
daquele produto resultar4 na consumacéo ddurais. Pois, de acordo com Barbero,
desejo por ela estimulado.

A publicidade projeta um conceito
representacional do produto a ser anunciado,
estabelece um juizo ou formula um conjunto
de possibilidades associativas com vistas a
desencadear um posicionamento, por parte do
consumidor/receptor, em relagdo ao que foi
comunicado. Busca criar mecanismos que
tornem sua proposta aceitavel em funcéo da
utilizacdo de um discurso reconhecivel e
decodificavel.

“[...] muito do novo discurso da frag-
mentacao passa pela publicidade, essa
mesma publicidade da qual durante
anos nos dedicamos a fazer uma
critica ideoldgica. Porém, por mais
gue nos pese, hoje vamos descobrin-
do que os publicitarios sdo os cida-
daos mais sensiveis as mudancas da
sociedade. Eles sabem que as frag-
mentacdes correm por outros circui-
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tos e, para atingir realmente a sen- capacita-as a veicular conteudos especificos,
sibilidade das pessoas, devem-se pér formas de representacdo social passiveis de
em movimento outras dimensfes da serem decodificadas e de gerar novos atos

vida, do imaginario, outras represen- de comunicacgéo.

tacbes do social, do cultural, do Na busca de estratégias que contribuam
prestigio, do poder, da beleza, da em termos discursivos, mesmo que seja para
juventude. Os valores da nossa soci-  desempenhar a fun¢@o de aparentar informa-

edade, de alguma forma, estdo sendo ¢&o ou servir de referencial, as mensagens
refragmentados e rearticulados; nao publicitarias invadem o cenario cotidiano com
pela vontade dos publicitarios, mas relatos acerca da realidade social a partir de
porque a experiéncia social esta uma visdo mercadolégica. No interior das
mudando profundamente, e 14 os pecas de comunicagdo publicitaria se confir-
publicitarios fazem a sua parte, tém mam ou sdo fomentados estilos de vida,
sua iniciativa, e seu poder, embora um ideologias sao disseminadas, fala-se ao
poder muito relativo e que consiste publico consumidor sobre a utilidade social
menos em manipular, e mais em saber e a vigéncia ou viabilidade de certos com-
observar, descobrir o que estd se  portamentos. Ela apresenta o mundo real e/
passando” (1995: 48). ou ficcional, diversificando-o, e, nesse sen-
tido, fragmentado. Os significados que essas
Como instrumento de persuasdo, 0 andn-mensagens assumem para os integrantes de
cio de revista € um meio extremamente eficazum grupo social contribuem para formar seu
de comunicacdo mercadoldgica, ja que semundo.
encontra tecnicamente direcionado a um  Para isso, ela tematiza o conteddo infor-
consumidor/receptor cativo e/ou potencial do mativo de suas pecas. Essa pratica diz res-
produto anunciado razoavelmente bem defi- peito a exibicdo e manutencdo de um tema
nido: o leitor da revista. considerado de interesse do grupo social a
A publicidade lida, por isso, ndo somente quem a campanha é dirigida. Buscando a
com o homem que existe no mundo, mas eficacia comunicativa e mercadoldgica de tais
também com aquele que pretende conformartemas, a produgcdo ndo considera somente a
Esse homem, inserido num modelo de con-forma de apresentagdo de contetdos, mas
sumo e, consequentemente, de producéo “..também que conhecimentos o publico possui
€ ao mesmo tempo o homem que a publi-a respeito de tais contelidos como forma de
cidade prevé na construcdo das suas menprever os efeitos das campanhas junto ao
sagens sedutoras e o homem que a publipublico. Os usos e as formas praticados pela
cidade quer que exista, na medida em quecomunicacao publicitaria, na sua funcéo de
ele parece ser sob medida para o sistemastimular desejos e aspira¢des individuais e
produtivo contemporaneo” (GOMES, 1996: sociais, contribuem para a formacdo de
36). esteredtipos de consumo, em termos de acdo
Seria ingénuo afirmar que a publicidade e comportamento sociais. E a passagem da
busca inventar um ‘novo homem’ que se realidade para o espaco imaginario da ne-
destaque da massa em termos de desejosessidade, convertida em desejo a partir de
espontédneos e comportamentos. Ela buscaimagens através das quais os consumidores
antes, apoiar-se em conceitos ja aceitos poisdo convidados a comprar uma forma de viver
uma parcela significativa dos integrantes dee ndo apenas um bem.
um grupo social, mesmo que ainda pouco
reconhecido. A publicidade n&o pretende Género e masculinidades
redefinir o género humano, ela explora ten-
déncias, tornando-as visiveis junto aos indi-  Considerando que varios discursos coe-
viduos. xistem num mesmo contexto, o presente
As representacdes contidas nas pecas destudo tem como objetivo apontar represen-
comunicacao publicitaria a serem analisadastacées de comportamentos sexuais masculi-
neste trabalho estdo para um acontecimentmos presentes em pecas de comunicagao
do mundo real, e seu modo de producdopublicitaria grafica — andncios de revista -
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vigentes no meio social ao qual séo Compreendo as masculinidades como os
direcionados, e que, por isso, estariam sendgosicionamentos assumidos pelos homens nas
vivenciados por homens na possivel constru-suas relagdes de género. As formas como
¢do de algumas formas de masculinidade jaassumem e exercitam papéis nos seus coti-
visivelmente praticadas na contemporanei- dianos, ndo apenas aqueles comportamentos
dade. Para tal, foram selecionados doisque a sociedade espera deles em diversos
anuncios da revista Exame VIP que abordammomentos e em diferentes contextos

a tematica da pratica da masculinidade emsocioculturais mas, principalmente aqueles em
dois momentos. O primeiro, dirigido a py- due se revelam em termos de opg¢ao por um
blico considerado eminentemente heterosse-stilo de vida especifico independente das

xual, tem por intencdo a comunicagio daCconvencées institucionalizadas.

marca Hugo Boss, o segundo, com um apelo H& que esclarecer o emaranhado de

predominantemente homossexual busca aprefatores e situagdes que envolvem a constru-

sentar ao publico uma das colecdes de rou-$80 de género. Como o universo simbolico

pas masculinas da marca Zoomp e as consequientes normas que restringem e
As praticas sexuais masculinas parecemate mesmo inibem a interpretacéo e a com-

refletir uma construg&o social do sexo na quaIp[eensao dos diversos S|mboI0_5 que o com-
R . p&em, os modos como as organiza¢des sociais
a representacao simbolica da masculinidade

. L limitam as formas de atuacao desses mesmos
tem papel importante na definicdo dos com- . L - .
. . sistemas simbdlicos e as diferentes maneiras
portamentos e atitudes dos homens relacio- .
nados a0 exercicio de sua sexualidade AScomo podem estar sendo estruturadas as iden-
. . tidades subjetivas dos homens no mundo de
masculinidades ocupam um lugar na dimen-,__.

~ L ~ . ~ hoje
sdo simbolica e nas relagBes sociais e ins- )

titucionais. A masculinidade é socialmente Os universos masculinos hetero e homos-
construida e também pode ser consideradasexua|

histérica, mutavel e relacional. Os contextos

cultural e historico podem ser caracterizados g referenciais biolégicos tém sido para
como a bagagem constituida pelos conheci-os homens, ao longo da histéria, os

mentos produzidos através dos tempos e sUgjefinidores de suas possibilidades afetivas.
consequente reinterpretacdo pelas diversagy desenvolvimento da sexualidade masculi-
areas do saber. Tais como a religido e ana acontece dentro de um clima de tens&o
ciéncia, bem como aqueles conhecimentos € de restricdo do prazer.
tradicoes originarias do senso comum, cujas  Considerando que, conforme Elisabeth
principais caracteristicas seriam a de Badinter (1993: 35) “em geral, a masculi-
vivéncias cotidianas por meio das institui- nidade é mais importante para os homens do
¢Ges, modelos, normas e convencdesque a feminilidade para as mulheres” e que
socioculturais e politicas. “..., a masculinidade é secundaria, adquirida
H& uma diversidade de tipos de mascu-e fragil, ...”, a demarcacido das diferencas
linidades, que correspondem a diferentesentre os sexos, estabelecendo uma relacgéo
inser¢cbes dos homens na estrutura socialdireta com a perda de identidade em termos
politica, econémica, religiosa e cultural de de rejeicdo a delicadeza, vem reforcando o
acordo com seus percursos e estagios de vidaexercicio da masculinidade dita heterossexu-
Trajetoria que envolve o estabelecimento, aal ocidental. Ao opor os sexos, estabelecen-
conscientizacdo e a efetivacdo das necessédo-lhes fungdes e espacos diferenciados, a
rias relacdes entre género, poder, hierarquiahumanidade androcéntrica tentou afastar o
respeito e reciprocidade, que perpassam odantasma da sua bissexualidade interior.
encontros e desencontros sexuais e as rela- Conforme as palavras de Bourdieu as
¢bes afetivas entre homens e mulheres,consequéncias da dominacdo simbdlica, entre
homens e homens e mulheres e mulheresglas a de género e opcdo sexual, é exercida
conformando e movimentando as praticas através do modo como sdo percebidos e
sexuais. vivenciados os habitos sociais.



566

ACTAS DO il SOPCOM, VI LUSOCOM e Il IBERICO — Volume lil

“... sempre vi na dominagcdo mascu- ocidental. Eles fazem desta repressao o
lina, e no modo como é imposta e substrato para a agressividade e a violéncia.
vivenciada, o exemplo por exceléncia Violéncia contra si e contra os outros, sejam
desta submisséo paradoxal, resultante  homens ou mulheres.
daquilo que eu chamo de violéncia Sabe-se, desde Freud (1998), que a
simbdlica, violéncia suave, insensivel, amizade masculina pode estar assentada sobre
invisivel a suas proprias vitimas, que o medo da referéncia homossexual, pois 0s
se exerce essencialmente pelas vias homens tém grande resisténcia em expressar
puramente simbdlicas da comunicacdo  sua passividade com outros homens. Eles
e do conhecimento, ...” (1999: 7) como que fogem e se vigiam mutuamente

em termos do desenvolvimento de uma
Neste sentido, os homens produzem eintimidade chamada viril. Os homens quase
comunicam signos, como parceiros-adversa-sempre se véem mais em grupo do que
rios unidos por uma relacao de busca da honrandividualmente. Pensam assim estar afastan-
representada pelo troféu da virilidade. Certasdo a tentagdo homossexual, dificultam a co-
formas de coragem masculina estariam fun-municacdo pessoal intima e pensam estar
damentadas no medo de perder a consideconfirmando uns aos outros sua masculini-
racdo do grupo, de ser alcado a categoriagdade.

consideradas degradantes, como a dos fra- O exercicio da masculinidade dita hete-

cos, dos delicados, dos mulherzinhas, erossexual, parece ser fragil e por isso sempre

porque ndo, a dos veados. ameacada, ela simultaneamente une e coloca

Ainda de acordo com Bourdieu “... , 0 0s homens em oposi¢do. Os homens em geral,
gue chamamos de ‘coragem’ muitas vezes temse enxergam como naturalmente impregna-
suas raizes em uma forma de covardia: ...dos de pulsdo sexual. O modelo da mascu-

baseou-se no medoviril' de ser excluido do linidade heterossexual € competitivo e

mundo dos ‘homens’ chamados de ‘duros’ hierarquizante, impregnado pelo espectro da

porque sao duros para com o proprio sofri- feminilidade como sinbnimo de homossexu-
mento e sobretudo para com o sofrimento alidade nas disputas pela virilidade. Tenta-
dos outros...” (1999: 66). se, ha competi¢éo, ‘feminilizar’ os opositores
O primeiro anuncio, chamado ‘competi- através de gestos que evidenciem o convite
¢do’, apresenta a tematica da agressividadesexual, atitudes preconceituosas e comenta-

Ao representar uma cena de um provavel jogorios que transformam o outro em ‘mulher

de futebol americano, Hugo Boss pretende,simbdlica’. De forma que a propria palavra

dentro da minha viséo, dizer que seus pro-homossexual pode ser considerada recorren-
dutos sdo direcionados para homens viris,te. Ela € sempre entendida enquanto desem-

para aqueles que externam sua agressividadpenho de um papel passivo, daquele que é

e competem com outros homens, ndo s6 enpenetrado, numa relacdo sexual fantasiosa e

campo, mas na vida em geral, para aquelexonsiderada unilateral, na qual o ativo e

gue acreditam que o que importa € vencerpenetrador ndo perde nunca a masculinidade.

acima de todas as coisas. Eles sdo masculos Os melhores modelos de identificacédo
por exceléncia, tém cabelos curtos (quasepara os meninos sempre foram e continuam
zero), expressdes faciais tensas e s6 sesendo seus pares. Os meninos sdo desde cedo

permitem tocar de forma bruta, competitiva incentivados a buscar sua auto-afirmacéo e

e agressiva. O anuncio externa a forma comoidentidade sexual através das conquistas e do

os homens heterossexuais se relacionam ungxercicio da forga fisica como uma espécie

com os outros. Conforme Nolasco (1993: 19) de desenvolvimento e demonstracdo de sua

“... , as amizades entre homens sdo comovirilidade atual e futura. Essa espécie de

terra de ninguém. Fomos socializados paravigilancia da sexualidade na infancia e na

calar o sofrimento, o prazer ou a fantasia paraadolescéncia ainda é uma prética constitutiva
outro homem, sob o preco de perder sua ‘ami-da masculinidade. E ela que faz com que os
zade'. A exacerbacao do discurso sexual, parehomens heterossexuais, de acordo com
os homens, esconde o fardo da repressdo 8ourdieu “... sejam socialmente instruidos de
gue vem sendo submetidos na sociedademodo a se deixarem prender, como criancas,
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em todos os jogos que lhes s&o socialmenteco institucionalizado, que permite a visua-
destinados e cuja forma por exceléncia é alizagdo da conexdo efetivada entre a iden-
guerra. (...) 0S jogos a que se entrega, comdidade masculina e a sensacao de autocontrole
os outros homens, séo jogos infantis - (...) como forma de dominac&o sobre a sua vida
a conivéncia coletiva lhes confere a neces-emocional e sobre aqueles com quem se re-
sidade e a realidade das evidéncias partilhajaciona. A sexualidade masculina heterosse-
das” (1998: 92). xual pode ser vista assim de acordo com
Os homens quase ndo mantém contatoAimeida (2000: 85) como “... um sinal de
fisico reciproco, para os individuos do sexo uma animalidade que n&o conseguimos deixar
masculino, o contato fisico, & realmente Um para tras”.
comportamento inapropriado, 0 maximo E por isso que se pode dizer que, do
permitido sdo tapas nas costas, quanto maisnesmo modo que a homossexualidade foi
barulho fizerem melhor, no lugar de abragos gefinida como condicdo sexual especifica de
calorosos, méos que se batem no ar quasgigumas pessoas, o conceito de heteros-se-
soltando faiscas e tudo isto com o Maximo yyajidade também foi criado para denominar
cuidado de afastarem-se mutuamente day normalidade. Essa polarizacdo — entre
ci~ntura para baixo. Afinal de contas, homem gayalidade normal e anormal — dominaram
ndo toca em homem. _ 0 pensamento ocidental por muito tempo.
Isto se refere diretamente aos efeitos qUecyja maxima em termos de comportamento
a ordem masculina exerce sobre 0S COrPOSye ganero sempre foi definido em relacdo as

dos hcl)_mer)s. A masfcuolllnlz:gao do Corpo(%réticas sexuais ditas corretas. Ser um ho-
masculino € L;ma tarefa de adestramento, qUenen normal ainda é considerado por muitos
exige um esforco enorme para parecer Na-., ..o <ar um heterossexual.

e e i o s OO Tl sl pode sr con
' p dUCsiderada como algo que cada um de nés

adas, decidido. Os bracos ndao podem mover- . ~ s
' . & P possui, € nao uma condi¢do natural, pode ser
se com naturalidade, devem ficar afastados

L vista como moldavel, como um somatorio
do corpo e, quando parado, precisa jogar o . .
D entre nosso corpo, nossa auto-identidade e
corpo de modo decidido de um lado para o

P . ~_as normas sociais que cada dia vao se tor-
outro, de preferéncia batendo o pé no chao ; L . )
nando mais maleaveis, a anatomia pode deixar
ou, se ereto, de permas abertas e de prefeae ser vista como destino e a identidade
réncia com os bragos cruzados imIOeonndosexual tornar-se cada vez mais uma questao
qualquer aproximagao ou, melhor ainda, com e estilo de vida. Para a maioria dos k?omens
as maos nos bolsos préximas ao que 0s definéj ) 'I'(IJI d Vlt’ " " tl ! lacionad
como homens. E através deste adestramentd V/'"'dad€ esla inimamente relacionada ao
dos corpos, conforme Bourdieu (1999), que desempenho sexual. Para romper a identifi-

se impdem as disposicdes que tornam osCa¢a0 entre desempenho sexual e masculi-

homens aptos a entrar nos jogos sociais mais{“qade € preciso aprender a .d|ssouar Sexu-
favoraveis ao desenvolvimento da virilidade. "’_‘"dad‘f e sentimento de Vlrll~lda,de. A con-
Competir, demonstrar forca fisica, vencer firmagcdo da masculinidade ndo é mais obri-

sempre, fazem parte deste adestramentgl@oriamente um peénis ereto. _
corporal. Percebido desta forma, o corpo ~ Sexualizando a tudo e a todos, mais cedo
masculino parece com o que deve ser o deOU Mais tarde todo homem, em algum
um homem. momento de sua vida, terd que se posicionar

E como o sexo esconde tudo aquilo quediante da homossexualidade. As atitudes
ha de mais verdadeiro em cada ser humano@dotadas pelos homens perante a homosse-
o homem se torna vitima de uma libido Xualidade — aversdo ou adesdo — atestam a
sempre presente através da qual seu corpdnquietacdo homossexual masculina. Dentro
ndo é questionado, mas visto como expres-do universo masculino ela € um fantasma que
séo visivel de suas necessidades interioresissusta e seduz, pois parece constituir-se
em nivel sexual, seus genitais sdo autbnomosiuma escapada para fora dos portais da
na sua vontade, sempre prontos a penetramasculinidade heterossexual convencional-
como prova de seu posicionamento simbdli- mente definida.
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A histéria cotidiana vivida por heteros e N&o apenas a vida social, mas também
homossexuais masculinos evidenciam esteas verdades ditas biol6gicas passam a ser
processo através das vivéncias clandestinasegidas por sistemas sociais em estado de
carregadas de culpa e medo. Elas atestam aeorganizacdo. A sexualidade tornou-se um
existéncia e a manutencdo de uma espécicomponente integral das relagdes sociais,
de véu social que antes de proteger, tornacomo resultado de mudancgas ja apontadas,
0s homens cada vez mais vulneraveis porquea heterossexualidade deixou de ser o Unico
solitarios e prisioneiros das proprias obses-padrédo de julgamento. Claro que ainda néo
sdes morais, sempre fundadas nas ditasatingimos o estagio em que a heterossexua-
verdades biolégicas a respeito da virilidade. lidade pode ser vista como uma entre outras

Segundo Le Rider (1992: 17) “... pode- preferéncias, mas a visibilidade de tais
mos apontar que aquilo que vai contra 0 sexocomportamentos é um indicador de que pode
do individuo sofre recalcamento”. Para vir a existir a possibilidade do estabelecimen-
Corneau (1995) nem todos os homens sacto de uma mudanca na conduta social
homossexuais, mas devido a uma série demasculina hetero e homossexual no sentido
fatores, qualquer um pode conter em si ode uma melhor compreensdo da natureza
desejo homoerético. Os homens heterossehumana e da forma como damos sentido ao
Xuais tém tanto medo da homossexualidademundo em que vivemos, escolhendo e
porque no fundo desejam um corpo seme-vivenciando nossos respectivos estilos de
Ihante ao seu, e isto pode se transformar envida, neste mundo, sempre tdo complexo e
6dio como forma de permanecerem a salvoconstantemente em mutagdo, onde a sexu-
dentro de uma heterossexualidade simplistaalidade e a sensualidade masculinas vem
e binaria, dividida entre o considerado sendo remodeladas dentro de um novo for-
masculino e feminino. Os homens projetam mato integrado ao que Giddens (1993) cha-
0 exercicio da sensibilidade e da sensuali-ma de ‘um emergente projeto reflexivo do
dade masculinas sobre os homossexuais. Elesu’.
carregam o coracdo e o corpo dos homens Um projeto que, no meu entender, en-
para os homens. volve as nog¢des individuais que possuimos

A homofobia significa 0 medo da homos- do que seja ser um integrante do género
sexualidade em geral, dos homossexuais emasculino.
da propria homossexualidade latente, medos A consciéncia de género deriva de uma
expressos através de acgdes sociais publicaaprendizagem social e serve para comunicar
e/ou veladas que excluem, discriminam, a identidade pessoal — incluindo a persona-
agridem fisicamente e até matam aqueleslidade, os valores, as crengas € 0 em torno
homossexuais que externam sinais cultural-de um individuo.
mente estereotipados reveladores da sua O exercicio constante de diferenciacdo a
orientagdo sexual, como o comportamentoque homens heterossexuais e homossexuais
dito afeminado, o travestismo e também ase submetem na tentativa de distinguir-se
pratica militante por um reconhecimento e ‘masculinizando-se’ ou ‘desmasculinizando-
valorizacao social. -se’, parece implicar num eterno recomecar

Vivemos hoje em meio a manifestacdes da atividade de construcéo social dos géne-
sociais que nem a soliddo ou a segregacdoos em termos de divisdo, mais especifica-
impedem que invadam o nosso cotidiano mente em termos das diferentes categorias
eliminando a apatia em relagdo as experién-de praticas sexuais - heterossexuais e homos-
cias que incluem a diversidade de vivéncias sexuais.
dos homens enquanto definidoras da existén-  Enxergo aqui aquilo que a cultura define
cia de uma gama de masculinidades. E precise- em termos socioldgico e psicoldgico - como
registrar, neste sentido, a importancia que aas caracteristicas de uma e de outra orien-
subjetividade alcangou na contemporanei-tagdo sexual dentro de um mesmo género.
dade, e as formas pelas quais ela pode definiDiante de tudo o que um homem hetero ou
um homem como individuo, determinando homossexual precisam recalcar para serem
suas formas de expressao sexual. reconhecidos como tais dentro do género
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masculino. Pois, segundo Le Rider (1992: 17), aparéncia andrégina, os modelos evidenciam
— “se a anatomia ndo é um destino, ela éo que Elisabeth Badinter (1993: 164) aponta
pelo menos um ponto de referéncia e con-como “... , o homossexual que se aceita e
fluéncia das possibilidades de reconhecimentopermanece a parte dos esteredtipos de ou-
das mdltiplas organizagBes subjetivas”. trora. Ele ndo se exibe nem se oculta, quer
Para a maioria dos homens heterossexuaisyiver como todo mundo. Pensando que ‘a
sustentar uma indeterminacéo destas seria thhomossexualidade é uma fonte de felicidade
mesmo que pdr em duvida sua escolha sexualigual & heterossexualidade’, ele acredita no
Ja para os homens homossexuais, tal denomigmor, vive em casal e tem uma vida afetiva
nacdo poderia garantir uma certa qualificacdoprofunda e regular”.
para alguns desejos, por outro lado, ela tam- Ele é fruto de uma sociedade cuja ca-
bém o aprisionaria no campo dos esteredtiposyacteristica fundamental é a possibilidade de
sexuais dentro do género masculino. abertura conferida & identidade. A questdo
Essa dificuldade na indeterminac&o do que colocada desta forma parece ser unicamente
seja a representacdo de homem dentro dage natureza de identidade sexual, mas n&o
diversas facetas da masculinidade contempo-4 apenas isso. Nestes tempos, a diversidade
réanea tem feito com que os individuos operem yo orientacdes sexuais podem coexistir com
com categorias ja determinadas para nomeatg iqséias de romance, mesmo que seja dentro

0 envolvimento com novas experiéncias. O ge yma relacéo conflituosa do exterior para
que, conforme Bourdieu (1999: 124) “... . interior

mantém sempre uma relacdo de homologia o smor nao é exclusividade da

com a distincdo fundamental entre 0 Mas- o0 0ssexualidade. E visivel em nossos dias,

gqll_no eo feml_nlnc? €as alternatlvzs sgcunt- zma consciéncia geral de que novos modelos
arias nas quais ela se expressa (dominante e amor estdo se desenvolvendo, o relaci-

dominado, acima/abaixo, atlvo-penetr‘slr/pas-Onamento gay apresentado no andncio da

sivo-ser penetrado) vem seguida da inscri- : . .

x P ) 9! .. _Zoomp pode evidenciar o fato de que isto

¢do, nos corpos, de uma série de oposicdes__, . . oy
. . ” esteja acontecendo de forma mais explicita.

sexuais homdlogas...”. O que, de certa for-

. A . Pois este homossexual sabe que ndo é um
ma, ainda implica uma tentativa de manu- . .
~ . . doente a ser tratado, e sim o homoéfobo. A
tencdo de uma certa ‘inteireza’ dentro da

~ o seguranca de um homossexual ainda esta na
fragmentagdo cultural caracteristica da (a0 i 42 evolucdo das consciéncias e
contemporaneidade. P ¢

Segundo Almeida (2000), a cultura deve atitudes da maioria heterossexual. Mesmo

ser cada vez mais entendida como um Campof'slssm nos afirmamos em termos de esforcos,

fluido e em constante (re)definigéo, interface militancia e exigencias. N?‘ vontade de~su-
entre acdes individuais, relacdes sociais gherar, desafiar a resisténcia e a opressdo na

herancas tradicionais. E, neste processo, gusca da dignidade necessaria a todo ser
aprendizagem que o homem empreende enpumanp de~|xando de lado a passividade e a
termos de atitudes sexuais véo informando Subordinagao. o
a0s outros e ao eu da sua pertenca as nuances Me&smo reconhecendo que a identidade
presentes no género e da sua anuéncia og€Xxual ainda e problematica na vida social
discordancia com a hegemonia. Nesse senfontemporanea, a visibilidade sexual pode ser
tido, as pegas de comunicagdo publicitaria® Meio para se vir a alcancar uma reorga-
grafica que guiam este artigo, tornam-se, ahizacdo emocional da vida social. A visibi-
meu ver, representativas em termos de pro-lidade efetivamente compreendida como
mover a visibilidade das diferencas possiveisforma de acdo, enquanto possibilidade de
dentro do género masculino. publicizacdo quase que radical da vida pes-
O segundo anudncio denominado ‘Casal soal. Neste sentido, talvez a publicidade, ou
gay’ representa um novo tipo de homem quealguns profissionais mais sensiveis ao seu em
se tornou visivel na maioria dos grandes torno, estejam colaborando para uma tomada
centros urbanos do mundo ocidental. O de consciéncia em relacdo as diversas mas-
homossexual que exterioriza sua sexualidadeculinidades em exercicio na sociedade con-
de modo quase masculino. Por tras de umatemporanea.
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