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jornalitico-publicitaria propiciou aos meios corado entre o aparelho do Estado e grupos
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torna uma corte, onde o prestigio € encenado,com Bresser Pereira e Grau (1999) existem
ao invés de se desenvolver a critica. quatro esferas: propriedade publica estatal,
A mudanca estrutural da area publica bur- propriedade publica ndo-estatal — que é di-
guesa comecou quando as instituicdes de rerecionada ao publico, sem fins lucrativos e
lacionamento perderam suas for¢cas e naoregida pelo direito privado; propriedade cor-
conseguiam mais manter a coesao do publicoporativa, sem fins lucrativos e voltada a de-
pensante e a imprensa comercial de massdender interesses de um grupo; e propriedade
correspondia a reestruturacdo dos partidos.privada.
No Parlamento, substitui-se a idéiade quela O publico néo-estatal € definido como
se encontravam homens sabios que partici-sindbnimos de terceiro setor; setor ndo-
pavam da discussao publica na suposicado degovernamental; e setor sem fins lucrativos.
gue a tomada de decisdo seria o melhor paraE espacgo publico ndo-estatal é o espaco da
o bem-estar do povo, pela seguinte: o Parla- democracia participativa, relativa a partici-
mento passa a ser a tribuna publica, em quepacéo cidada em assuntos publicos.
participa, diante do povo, da esfera publica A partir da reforma do Estado nos anos 90,
por meio das emissoras de radio e televisdo;as atividades sociais devem alcancar a ga-
e 0 governo apresenta e defende sua politicarantia (pelo Estado) de que sejam realizadas
perante o povo. pelo setor publico ndo-estatal. Com isso, se-
A esfera publica consegue exercer a cri- gundo Bresser Pereira e Grau, é possivel ga-
tica politica a partir do momento em que se rantir uma sociedade mais justa: “Um Estado
sujeita as condi¢des de coisa publica e da pu-assim reconstruido podera resistir aos efei-
blicidade — o que torna a esfera publica es- tos perturbadores da globalizacdo e garantir
trita. As discussfes politicas, segundo Ha- uma sociedade ndo somente mais desenvol-
bermas, sao limitadas a grupos familiares, vida, mas também menos injusta”.
circulos de amigos e vizinhos, que tém de A sociedade civil é considerada, nos ulti-
certa forma um “clima homogéneo de opi- mos anos, a terceira esfera entre o Estado e o
niao”. mercado (empresas e consumidores). E im-
Outra funcdo da esfera publica dominada portante vé-la como sociedade organizada de
por midias é a propaganda; os partidos e acordo com o poder dos grupos e individuos.
organizacbes auxiliares influenciam as de- E organizada por individuos com poder vari-
cisbes eleitorais de modo publicitario, é ai ado de riqueza e conhecimento, por organi-
gue surge o marketing politico. Por isso, zacdes corporativas e publicas ndo-estatais —
os agitadores politicos sedem lugar aos es-ligadas a defesa dos direitos de cada cidadao.
pecialistas em publicidade. Quando tempo- Para desenvolver circulos virtuosos entre Es-
rariamente estabelecida, a esfera publica po-tado, mercado e sociedade civil, € necessa-
litica reproduz “a esfera na qual vige a lei rio revisar os modos de definicédo e realiza-
da referida cultura de integracdo; também céo dos interesses publicos. A sociedade ci-
0 setor politico passa a ser integrado sécio- vil tende a ser mais democratica quanto mais
psicologicamente ao setor do consumo”. representativas forem as organizagdes corpo-
(HABERMAS, 1984:253) rativas.
No capitalismo contemporaneo, de acordo O espaco publico “é a fonte das funcdes de
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critica e controle que a sociedade exerce so-trar que o Estado e o mercado nao sao as Uni-
bre a coisa publica”, esta definido e existe na cas possibilidades nesse campo.
imprensa, no Parlamento, nos partidos poli- Valores como solidariedade, compro-
ticos, em funcéo da opinido politica. Misso, cooperativa voluntaria e responsabi-
Ao utilizar a idéia de Habermas, os auto- lidade pelo outro estdo presentes nas orga-
res afirmam que através do enriquecimento nizacées sem fins lucrativos. Essas caracte-
do debate publico a sociedade pode exercerristicas séo o diferencial em relagdo ao mer-
um papel de critica e controle sobre o Estado. cado, que tem como base a competi¢céo, e ao
Quando ha recursos publicos aplicados por Estado, fundado no poder coercitivo. E a di-
agentes publicos ou privados, a sociedadeversidade existente entre os trés setores (es-
tem o direito de controlar seu uso e destino. tatal, privado e terceiro setor) que os levam
Controle social pode ser definido como uma ao equilibrio, que fortalece a prépria demo-
forma pela qual a sociedade pode controlar cracia.
diretamente o Estado e também a forma do Os autores defendem a necessidade de um
Estado ter recursos e instituicdes governa- sentido de comunidade para a existéncia do
mentais para exercer regulacdes sociais ne-exercicio da cidadania:
cessarias, além de constituir um controle so-
bre as organizagdes publicas ndo-estatais: ~ Assim, o desenvolvimento de condicGes
politicas para a construcdo da cidadania é

A protecdo do direito a coisa publica, altamente dependente da capacidade dos

de fato, implica recriar o espaco publico
como 0 espaco que torna possivel a co-
nexdo do principio da igualdade poli-
tica com o da participacdo dos cidadaos
no que é de interesse comum, qualquer
gue seja 0 ambito em que ele esteja si-
tuado. (BRESSER PEREIRA e GRAU,

individuos para desenvolver um sentido
de comunidade que, preservando oS es-
pacos de liberdade, tenda por sua vez a
incrementar os niveis tanto de responsa-
bilidade como de controle social. Por ou-
tro lado, € obvio que as condi¢cdes materi-
ais para a construcao da cidadania depen-

1999:25) dem de os direitos sociais e econémicos
poderem ser ampliados para todos os in-

Na esfera plblica ndo-estatal, produzem- dividuos. As praticas sociais fundadas na
se bens ou servigos e também se defendem solidariedade contribuem para criar am-
valores coletivos, o que obrigaria a recria- pos os tipos de condi¢bes.” (BRESSER

¢do dos cidadaos como corpo politico para PEREIRA e GRAU, 1999:38)
0 exercicio do controle social. Ao fazer re-

feréncia ao publico ndo-estatal, abre-se es- Diante dos conceitos e discussdes apre-
paco para a importancia da sociedade comosentados, verifica-se, de acordo com as
fonte do poder politico —além do voto, a con- idéias de Bresser Pereira e Grau, que a pro-
formacédo da vontade politica, a preocupacdoducao de bens no publico ndo-estatal ndo €
com a democracia, e reivindicar as funcdes possivel sem o controle social e vice-versa.
de critica e controle do Estado. Também se Também é visivel que a participacao da soci-
atribui responsabilidade a sociedade ao mos-edade civil na esfera publica é indispensavel
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para a existéncia de uma democracia delibe-massa, em que a preocupacgcao com a quali-
rativa. dade do conteddo e com temas de interesse
O processo deliberativo, segundo Thomp- publico praticamente ndo existe. O que pre-
son, é aberto e, quanto mais informacdes es-valece, nessa logica, € a idéia de mercantili-
tiverem disponiveis e mais os individuos pu- zacao de produtos jornalisticos e culturais.
derem considerar os argumentos, tanto mais Na opinido de Correia, o carater industrial
poderdo mudar suas opinides originais. O do jornalismo refor¢ga o conformismo da es-
autor, no entanto, atenta para alguns proble-fera puablica moderna, no sentido de que re-
mas da democracia representativa: cinismo eafirma o conhecimento do mundo como ele
desencantamento da parte dos individuos emé, “assinalando o que € desvio e 0 que é
relacdo as instituicdes politicas; coexisténcia norma, naturalizando as relacdes sociais e
da democracia representativa com uma sérieas construg¢des culturais vigentes e dominan-
de desigualdades geradas pelo mercado; e lites™. Dessa forma, o espetaculo € sindnimo
mitacdo das praticas democraticas exercidasde uma das formas pelas quais algum jorna-
pelos partidos politicos. lismo coloca seu enfoque na agradabilidade
Em contrapondo aos problemas da demo- do produto.
cracia representativa, Thompson expde as A consequéncia da transformacéo de um
vantagens da democracia deliberativa, que produto jornalistico em espetéaculo pode cul-
considera os individuos como “agentes autd- minar em uma opinido publica acomodada
nomos, capazes de formar juizos razoaveise consumista, seduzida pelo conteido das
através da assimilacdo de informacdes e di-mensagens. Para a opinido publica, segundo
ferentes pontos de vista, e que instituciona- Correia, falta “o publico: atento, participa-
liza uma variedade de mecanismos para in-tivo, questionante”, com desejo de passar de
corporar 0s juizos individuais num processo sujeito passivo a ator.
coletivo de tomada de decisdo”. (THOMP-  Apesar de ainda ser bastante criticado por
SON, 1998:220) profissionais e pesquisadores da area, o jor-
Vale destacar o papel desempenhado pelanal regional ou local pode ser uma alterna-
midia, que fornece informacdes e pontos de tiva a problemética do cidaddo ndo-atuante
vistas diferentes (pluralismo) para que os in- no debate publico. Por estar proximo do pu-
dividuos formem valores sobre assuntos deblico, tem a possibilidade de abordar ques-
interesse — que contribui para o aprimora- tdes locais que dizem respeito ao interesse
mento da democracia deliberativa. publico, além de dar voz aos leitores, que
tém no peridédico uma oportunidade para fa-
zer reivindicacoes, questionar e discutir pro-
blemas relevantes.
Um dos questionamentos pertinentes sobre a Independente de sua linha editorial, o pe-
atuacao dos meios de comunicagdo nas so—; — « -

. 7 7 . Essas idéias estao presentes no artlgo Jorna-
C|eo_lades pos-modernas e_a reSponsabllldad?ismo regional e cidadania”, de Jodo Carlos Cor-
socialversusa espetacularizacdo. Baseadas reja, que esta disponivel na Internet, na Biblio-
na Teoria Critica, muitas analises conside- teca On-line de Ciéncias da Comunicagdo, URL:
ram osmediacomo produtores culturais de http://bocc.ubi.pt.

2 Ojornal local como alternativa
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riodico regional informa o que interessamais  “O Paulista”, de Sorocaba, é o primeiro
de perto a seus receptores, garantindo assinjornal do interior, fundado em 1842. O im-
um processo natural de identificacdo do lei- presso surge 34 anos apos o inicio da circu-
tor com o jornal local. Por estar proximo do lacdo do primeiro jornal brasileiro — “Gazeta
cidadao, € um meio facilitador de cidadania, do Rio de Janeiro”, de 1808. Nesse periodo,
uma vez que, ao tratar de temas diretamentea tiragem dos periédicos era pequena e nao
relacionados com o publico, permite que a chegava na maioria das cidades interioranas.
populacao participe do desenvolvimento lo- O surgimento de outros jornais, como
cal: reclamar dos direitos politicos e admi- “Revista Comercial” (Santos, 1849), “O 25
nistrativos, fiscalizando o poder publico. de Marco” (Itu, 1849) e “A Aurora Cam-

Diferente dos jornais de grande circula- pineira” (Campinas, 1858), coincide com
cdo, o papel da imprensa do interior € tor- o momento de desenvolvimento econémico,
nar publico as decisdes, as reivindicacdes epolitico e cultural das cidades do interior
os fatos locais e regionais. “Isso leva o jor- paulista. Como mostra Ortet (1998), esses
nal do interior a ser a principal fonte de in- periddicos serviam as classes dominantes:
formacéao, transformando-o no melhor ponto “Refletia paralelamente a necessidade das
de encontro entre quem quer vender idéias eclasses dominantes de manifestarem pontos
quem quer comprar idéias. Nada substitui a de vista sobre cada aspecto da dindmica do
visdo local”, afirma Lopes (1998) desenvolvimento local”.

De acordo com uma pesquisa realizada Entre o periodo que vai de 1842 até 1945,
pela Marplan para a ADJORI/SP (Associa- foram registrados a fundag¢ao de 1.081 jor-
¢ao dos Jornais do Interior de Sao Paulo), emnais no interior de Sdo Paulo. O tempo de
1993, os resultados mostram a importancia vida dos periédicos, no entanto, é bastante
da imprensa local para os municipios do in- curto em funcdo das dificuldades financei-
terior. A pesquisa afirma que a distribuicdo ras enfrentadas pela imprensa nessa época.
média dos jornais “Folha de S. Paulo” e “O No final dos anos 70, o interior paulista tem
Estado de S. Paulo” em 625 cidades €, res-apenas 538 jornais. Acredita-se, de acordo
pectivamente, de 222 para 129, contra 3.900com informacdes da ADJORI, que 50% dos
exemplares de um jornal local. No periodo jornais estabelecidos tiveram que fechar suas
da pesquisa, foram registrados 355 munici- portas.
pios com jornais e 749 veiculos impressos no O jornal regional ainda carrega algumas
interior paulista. caracteristicas que foram esteriotipadas no

> : N ~ . passado. Por alguns, ele ainda é conhecido

Essas informacfes estdo no texto “Em busca ) w N . .
do perfil do jornal do interior de S&o Paulo”, que por ser umaimprensa “artesanal” — mais opi-

faz parte do livro “A evoluggo do jornalismo em Sao Nativa que informativa, que discute os pro-
Paulo”. E importante comentar que existem poucos blemas, interfere nos bastidores da politica,
estudos sobre a imprensa regional, por isso a biblio- denuncia e também fofoca — e com precarie-
grafia € escassa e guem optar por estudar o jomalismoy 5 jeg técnicas. Além disso, ha a questdo de
do interior tem de garimpar teorias. . .

3 A pesquisa realizada pela Marplan foi citada por ser (?om_promlss_ado e co_mprometldo_ como
Lopes. municipio, refletindo as disputas, as lideran-

cas e paixdes politicas.
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Depois de perceber, na década de 70, Nos dias atuais, as idéias de que a im-
gue jornais estavam fechando suas portasprensa local é “artesanal” e depende do fatu-
por causa de um deficiente espirito empre- ramento da prefeitura tém outras interpreta-
sarial, da imaturidade técnica e da ausénciacdes. Para Ortet, o fato de o periodico regio-
do profissionalismo, a imprensa do interior nal manter atrasos tecnolégicos de impressao
transforma-se de “poesia para empresa”. A em relacdo ao da capital ndo o torna artesa-
evolucdo para reverter o quadro da época énal. Mesmo porque € notavel a evolugéo dos
destacada por Ortet no trecho seguinte: jornais locais nos ultimos 30 anos. Quanto

. . o a dependéncia da prefeitura, alega-se que o

Hoje, a imprensa do interior tem como  ¢rg50 seria como qualquer outro cliente, que
caracteristicas fundamentais o esforco nzo tem direito de interferir na producéo e na
pela introducéo de maior velocidade, re-  |inha editorial do periodico. Diante de suas
fletido na substituicéo rapida de tipos e |imijtacées, o jornal do interior é considerado
linotipos por sistemas de impressédo em ym fiscalizador dos poderes politico e admi-
rotativas e off-set, na introducéo acele- pijstrativo.

rada da informatica, tecnologia que, além  Ainda, assim, néo é estranho encontrar-
de aumentar a rapidez, impulsiona a me- mos analises que enquadram a imprensa re-
Ihoria da qualidade estética e grafica dos  gional e local no ambito da comunicagao co-
jornais. (Ortet, 1998:125) munitéria, enquanto outras as incluem den-
tro de um modelo massificado. Em seu es-

Juntamente com a duplicacdo do numero . :
. e L E . tudo sobre a imprensa regional portuguesa,
de jornais diarios e a triplicacdo da tiragem . n .
. em que focaliza a regido de Leiria, Campo-
entre 1970 e 1995, percebe-se também a me- o, (2002) afirma que alguns jornais regio
Ihoria da qualidade técnica (grafica) e de g g J g

. ~ . nais europeus séo classificados comedia
texto —em decorréncia da contratacao de jor- : . ”
) " . . generalistas de fraca taxa de afinidade”. Um
nalistas qualificados, amadurecimento edito- . . :
: . ~ : . exemplo citado pelo autor é as imprensas
rial e introducéo de tecnologias, como infor-

e ~ ... regionais francesas, caracterizadas por va-
mética, impressédo em cores e fotografia di- . Lo o
gital rias analises como massificadas. Um exem-

. . ~ . plo é um estudo do “Observatorio Interna-
A profissionalizacdo das redagdes foi pos- . A o
o , 2 cional das Tendéncias Sociologicas”, criado
sibilitada apos a criacao de faculdades de co- . . .
o ) .~ por Alain Pouzillac — que coloca os diarios
municagao nas diversas regides do Estado. A" . . : .
. regionais da Franca na mesma tipologia dos
imprensa local, segundo Ortet, conserva seu

L : news magazine
papel inicial, que € o de manter campanhas .
. Correia defende o aprofundamento das es-
em favor da comunidade e preservar os valo- e
L ...~ pecificidades de algumas formas de Comu-
res tradicionais. Uma mudanca significativa

e L ~ nicagdo Social, no qual o jornalismo regi-
ao longo dos ultimos anos é a introducéo de .
. A o . onal seria uma delas. O autor destaca tra-
noticias nacionais e internacionais, apos as-

sinatura de contratos de prestacdo de servi-g9ens nacionais e internacionais que recebem de agén-
cos com agéncias de noticias. cias de noticias, como a Folha de S. Paulo, O Estado

de S. Paulo, Agéncia Brasil e O Globo.

4 Os jornais regionais costumam publicar reporta-
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cos peculiares da imprensa regional portu- “gigantismo introduzido pela transformacao
guesa: pouca conexdo com a publicidade; da nog¢do de espaco”, buscando relacionar
forte relacionamento entre as elites locais e as questdes que dizem respeito a cidade ou
0S meios de comunicagéo; mais espacos para regido com a propria vida cotidiana. A
o0 artigo de opinido e para a colaboracdo ex- identidade regional necessita de “mecanis-
terna; e uma ligacao acentuada entre o con-mos de producédo simbdlica que contemplem
tetdo dos artigos e as preocupacdes manifeso reforco do sentimento de pertenca”. Con-
tadas nos espacos de reuniao dos publicos. Jéorme Correia, a proposta néo significa um
na grande imprensa, verifica-se “o ciclo de engajamento panfletario da imprensa regio-
industrializacéo do jornalismo que coincide nal. O ponto principal € constituir reminis-
com a formacao de um tipo de empresas es-céncias de uma forma de exercicio do jorna-
pecializadas no tratamento da matéria prima lismo parcialmente banida dos meios de co-
informativa’®. municacdo de massa e que podem ser manti-
Diante das caracteristicas apresentadas sodas sem o objetivo superar os anacronismos
bre a imprensa regional, é possivel estabele-existentes no campo especifico da comunica-
cer um paralelo entre um projeto regionalista ¢ao social regional.
e a idéia de interatividafle Ao abordar a questéo territério/contetdo
na imprensa regional, Camponez é enfatico:
Num caso e noutro, as inten¢bes sdo, “quem diz imprensa regional diz informag&o
sob o ponto de vista da sua idealizacdo |ocal’. A partir dessa afirmacao, é possivel
e concepgao, semelhantes. No plano ex- compreender a raz&o de ser do jornalismo re-
plicitamente politico tornar-se-ia neces-  gional, uma vez que existe uma ligagdo con-
sario voltar a ligar o que a representa- ceijtual entre a localizacéo territorial e a ter-
¢cdo diferira. No caso das ambicGes inte- ritorializac&o dos contetdos.
ractivas que se encontram por detras dos ~ Em seu estudo da noticia como discurso,
mediatratar-se-ia de fornecer mensagens  Dijk (1996) explora a linha de que a proxi-
que ndo fossem destinadas ao mero con- midade local e ideolégica é, de certa forma,
sumo dos tempos vazios, mas que disses- transversal a todos os valores-noticia. De ou-

sem respeito a "proprio vida“dos publi-  tra forma, entende-se que a proximidade pos-
cos, entendida esta "propria vida’como a  sibilita ao jornalismo a percepgéo dos con-
sua quotidianeidade. (CORREIA) textos que determinam os valores-noticia. E,

o o assim, é possivel identificar e organizar as-

O objetivo, segundo Correia, € Superar a pectos valorativos, como atualidade, novi-

massificagao e a virtualizagao resultantes doysde e relevancia. Segundo Dijk, consegui-

5 Essas idéias estdo presentes no artigo “Jorna- MOS compreender melhor um {iconteCimentO
lismo Regional e Cidadania”, de Jodo Carlos Correia. que Nnos esta proximo, em virtude de ter-

O artigo esta disponivel na Internet, no endereco da mos melhores temas para incluir na conver-
Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicacdo da sacao do dia-a-dia Nesse sentido Campo-

Universidade da Beira Interior: http://bocc.ubi.pt. nez acredita que a proximidade n&o pode ser
6 Segundo Correia, a idéia de interatividade ainda qu P P

sobrevive no campo dos meios de comunicagéo regi-
onais.

" DIJK, Tean A. van. “La noticia como discurso
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relacionada apenas com a definicdo do pU-com seus governantes. Varias empresas in-
blico alvo: vestigaram, paralelamente, as crises na im-
prensa e nas instituicdes. A conclusao foi de

A proximidade tem a ver com as realida-  que o publico estava frustrado com a politica
des sociais que nos rodeiam, 0s servicos nacional e tinha bastante interesse por ques-
de que dispomos na nossa vila ou aldeia. t@es locais.
E essa realidade s6 pode ser apreendida E nesse contexto, segundo Rdsemue
pelaimprensa local e por uma abordagem surge o jornalismo civico — em meio a dis-
bastante segmentada do publico (CAM-  cuss&o publica realizada pelos candidatos a

PONEZ, 2002:119) Casa Branca nas campanhas eleitorais e pela
cobertura jornalistica, que foi bastante influ-
3 Jornalismo civico: da politica enciada pelas estratégias de marketing poli-

tico. Nesse periodo, o diretor do “Wichita
Eagle®, Davis Merritt, falou publicamente

O jornalismo civico, jornalismo publico ou Ssobre a necessidade de uma reformulagéo do
jornalismo de contato comunitario como é contrato entre candidatos e jornalistas.
denominado nos EUA, chama-nos a atengdo As campanhas eleitorais de 1990 e 1992
por buscar a reflexdo das praticas jornalisti- foram essenciais, na opinido de Merritt, para
cas relacionada ao debate publico e, na mai-0 rompimento com as praticas tradicionais:
oria dos casos, ser praticado pela imprensa
regional. A preocupacao de pesquisadores
norte-americanos se concentra na producao
de discursos midiaticos cada vez mais des-
comprometidos com o cidad&o — o que pro-

voca a néo participacdo da sociedade civil a tradicio em um artigo dominical titu-

nocs)zilsg_unt(()js pollt]l_cobs_l._ dade dos i i d lado “De frente, este é nosso preconceito
indice de confiabilidade dos jornais dos  .iorap (ROSEN)

EUA caiu de 51%, em 1988, para 21%, em

1995, de acordo com a empresa de consul- Nesse artigo, Merrit diz que os eleitores

toria em pesquisa de opinido publica Yanke- tém direito de conhecer em detalhe os temas
lovich Monitor. A pesquisa mostra que as propostos pelos candidatos ao governo do
emissoras de televisdo e as revistas impres-Kansa$’. Considerando esse pensamento,
sas também perderam credibilidade. Cas-—5 £ , N N o

. . A ssas informacfes estdo no artigo “Perspec-
tilho (1997) acredita na existéncia de uma 4 sobre las noticias”, de Jay Rosen. O ar-

relagéo entre a queda da credibilidade datigo esta disponivel no endereco eletrénico URL:

imprensa e uma baixa constante na con- http://civnet.org/civitas/ panam/rosenl/rosenlc.htm

. . . 9 H
fianca dos eleitores norte-americanos para_  Refere-se a um jornal do Estado do Kansas, nos
Estados Unidos, que faz parte do grupo de jornais que

— Comprensic’)n7 estruturay produccién de la informa- tiveram a iniciativa de iniciar as préticas do jorna'

cion”. Barcelona: Paidés Comunicag&o, 1996. lismo publico.
10 A eleicdo para o governo do Kansas a que se

refere o texto foi realizada em 1990.

ao debate

Ao notar que se repetia a mesma pratica

de 1988 — uma campanha de acusacotes
e contra-acusacoes falsas, que prestava a
minima atencdo as questfes importantes
— Merritt anunciou um rompimento com
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encontram-se duas maneiras diferentes paraser a politica: interesses publicos e debates
a publicacdo de informag@es sobre a elei¢cao.publicos”.
A primeira segue no sentido de que os jorna- Posteriormente, uma pesquisa realizada
listas devem traduzir as campanhas eleitoraispelo Instituto KnightRidder revelou que os
para o publico, umavez que elas tém sua pro-leitores preferiram, durante as campanhas
pria realidade. Ja a segunda pressupde queeleitorais, a coluna “Suas posicdes” e a ex-
as campanhas se tornam indecifraveis para aploracdo detalhada dos temas do que qual-
sociedade, quando diz respeito a realidadesquer outro tipo de artigo.
enfrentadas pela populagéo. O objetivo de Merritt era ir além do res-
Ao invés de buscar frases marcantes dospeito de uma “agenda do cidadao”, por isso o
candidatos e apresentar as campanhas elei*Wichita Eagle” associou-se com uma emis-
torais de forma instantanea, o diretor de- sora de radio e uma televisédo regional para
fende o direito dos cidadaos verem os te- integrarem o “Projeto do Povo” — mais arro-
mas de interesse publico sendo debatidos.jado. Segundo Rosen, o projeto “tratou de
Com base em resultados de pesquisas, oresponder mediante uma ressurrei¢cdo da po-
“Wichita Eagle” fez a cobertura das campa- litica como um drama participativo”. A im-
nhas eleitorais em cima de dez temas de in-plantacdo do projeto comegou com a reali-
teresse publico: educacédo, desenvolvimentozacao de 192 entrevistas de duas horas com
econdmico, meio ambiente, agricultura, ser- moradores da area de Wichita, que falaram
Vicos sociais, aborto, delinqiéncia, atencdo sobre suas vidas e problemas, em meio as
a saude, impostos e gastos do estado. suas percepcdes do processo politico. Trés
Cada tema foi abordado em um artigo pu- aspectos foram destacados pelos entrevista-
blicado na edicdo de domingo e analisado dos: percebem que 0 processo politico, o
na coluna semanal “Suas posi¢cdes”, em quesistema educativo e a justica sdo incapazes
cada candidato opinava sobre a problema-de resolver problemas; acreditam que es-
tica. Um exemplo citado por Rosen que ilus- sas questdes estao relacionadas; e se sentem
tra a abordagem utilizada pelo jornal norte- frustrados e com isso se afastam dos proces-
americano é a tematica sobre 0 meio am- sos decisorios, ao invés de buscar solugdes.
biente. A questdo era pertinente porque o A partir desses resultados, Merritt pensou
Kansas enfrenta novas demandas de abasque os jornalistas tém raz0es para desper-
tecimento de agua, uma vez que as fontestar a atuacdo dos cidadaos, “de levar a sé-
locais estdo acabando. Entdo, por ser umrio a nocdo de “governo proprio”, como a
assunto de grande interesse publico, o pe-raiz da democracia. Com um subtitulo cen-
riédico discutiu novas sugestdes para o pro- trado nas préticas jornalisticas, “Soluciona-
blema junto com dois candidatos — o demo- lo-emos nés”, o projeto surge como um pro-
crata Joan Finney e o republicano que estavagrama de a¢cdo em que sao divulgadas as pro-
em exercicio na época Mike Hayden. Para postas dos cidaddos para a resolucao de pro-
Rosen, a coluna serviu como um guia para osblemas. Nesse contexto, hd ampla cobertura
eleitores. “Fundamentalmente, foi um argu- as iniciativas realizadas e 0s casos bem suce-
mento em favor do que se supde o que devedidos sao publicados.
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O “Projeto do Povo” era um programa ginas publicadas, se comparada com a cam-
com artigos, notas de servi¢co, eventos co- panha presidencial anterior.
munitarios e féruns de debate elaborado pelo O movimento ganhou forga, segundo Cas-
“Wichita Eagle” e seus associados. Para tilho, a partir do momento em que o Few
cada tema discutido, o jornal publicou uma Charitable Trust Fund criou um centro de
lista chamada “Lugares para comecar”, com pesquisas sobre jornalismo publico. Para co-
nomes e numeros de telefone de organiza-nhecer as preocupacgdes dos cidadaos, foram
cbes que se preocupavam com o problema.realizadas pesquisas de opinido publica e,
“Os leitores foram convidados a telefonar, os jornais regionais, incentivados a organi-
escrever ou a entregar pessoalmente seus cozar politicas editoriais com base no resultado
mentarios e sugestdes”, afirma Rosen. A das pesquisas. A proposta foi bem aceita,
proposta foi conectar as pessoas com a vidana época, pelos meios de comunicacgao regi-
publica e com as organizagdes voluntarias. onais.

As eleicOes presidenciais de 1992 foram  Jornais como o “Orange Country Regis-
a chance para relancar o projeto, mas agorater”, “St Petersburg Times” e “Seatle Times”
com a participacdo de varios meios de co- buscaram uma maior aproximacdo do pu-
municagdo. Um exemplo é o “Charlotte blico por meio de questionarios. Durante as
Observer”, na Carolina do Norte, que faz eleicbes de 1994 e 1996 nos EUA, a cober-
parte do mesmo grupo do jornal dirigido por tura eleitoral foi centrada nos eleitores e nao
Merritt — o KnightRidder, Inc. Insatisfeito nos candidatos como de costume. Conforme
com o trabalho jornalistico na eleicdo de mostra Castilho, varios diarios fizeram reu-
1990, o diretor executivo do jornal, Rich Op- nides comunitarias ou debates publicos para
pel, propdés uma nova abordagem: ampliar questionar os candidatos. O “Seatle Times”,
0 “novo contato politico” — criado anterior- do Estado de Washington, promoveu deba-
mente por Merritt. tes chamados de “Conversa de varanda”, que

Em seguida, Oppel publicou as idéias do foram transmitidos por uma emissora de te-
jornal na coluna de primeira pagina “Aju- levisdo, em funcédo dos acordos feitos entre
daremos a recuperar o controle dos temas”.0s meios de comunicagao.

No artigo, ele diz que o impresso vai aplicar ~ Atualmente, as questdes centrais sdo 0s
um novo enfoque dos interesses dos eleito-problemas locais, como drogas, violéncia,
res. A busca de um “programa do cidaddo” educacao e seguranca. Uma experiéncia ori-
comecou com uma pesquisa realizada comginal é a do jornal “The Spokesman Re-
mil adultos que ndo eram leitores do jornal. view”, do interior de Washington. Depois de
Os temas sugeridos pelo publico, como eco- eliminar a se¢éo de editoriais, 0 impresso de-
nomia, impostos, drogas e educacao, foramsignou dois editores “interativos” para auxi-
abordados no programa. liar leitores a “colocarem suas opinidées em

Por meio dessa proposta, os eleitores pas-formato jornalistico”.
saram a participar da campanha, fazendo Em 1996, aproximadamente 400 meios
perguntas para os candidatos na se¢éo “Perde comunicagdo estavam integrados ao mo-
gunte aos candidatos”. A cobertura das elei- vimento, segundo a revista “Congressional
cOes de 1992 teve o dobro do numero de pa-Quarterly Research”. Entre os principais es-
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tavam: “Boston Globe”, “News Journal”, 1992 é o resultado positivo do debate publico
“Orange Country”, “Register Seatle Times” promovido por meios de comunicagao. Nao
e “San Jose Mercury”. A American Press se pode ignorar o fato de que os temas de
Institute — uma espécie de ANJ no Brasil interesse publico eram pesquisados e abor-
— reconheceu, neste ano, que ndo existemdados pelos jornais, de forma que os leitores
gueixas da queda de circulagdo dos jornaise os candidatos participassem da discusséo.
gue optaram por exercer o0 “jornalismo pu- Esse foi o diferencial das campanhas anterio-
blico”!!. A expressdo “jornalismo publico” res, que priorizaram a divulgagdo dos planos
surge a medida que as praticas redacionaisde governo de cada candidato.
ganham mais forma. Portanto, a participacdo da sociedade ci-
Vale lembrar que, embora essas pesqui- Vil no debate politico € possivel por meio da
sas pertencam aos EUA, varios aspectos po-media¢gdo dos meios de comunicagdo. E essa
dem ser aproveitados para uma andlise darelacdo se torna mais viavel se o periodico
imprensa regional brasileira: a preocupacao conhecer seu publico, o interesse desse pu-
com temas e problematicas locais; a proxi- blico e os problemas locais. Quando o leitor
midade com o publico; o detalhamento de percebe essa proximidade — ou seja, a par-
assuntos de interesse publico; e o debatetir do momento em que ocorre o reconheci-
publico. Se pensarmos, por exemplo, nos mento do sentimento de pertenca, como co-
programas jornalisticos de emissoras de ra-loca Correia — ele passa a demonstrar inte-
dio do interior do Estado de S&o Paulo, va- resse em participar do debate.
mos lembrar do papel que elas desempe-
nham junto & comunidade. Esses [lOtICIaI‘IOS 5 Referéncias Bibliograficas
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