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1 Introducéao

O objetivo desta pesquisa é estudar a in-
fluéncia da industria cultural na desconstru-
¢cao da identidade do homem pdés-moderno,
pela cultura de massas. Mesmo sendo um as-
sunto complexo conforme argumenta Alain
Hesrcovici:

“... néo é possivel falar, objetivamente,
em identidade cultural numa coletividade di-
vidida em classes sociais, seja ela local ou
nacional. A cultura ndo pode ser conce-
bida como um processo social homogeneiza-
dor que permitiria abranger a totalidade da
coletividade; o jogo de exclusédo nao permite
definir elementos simbolicos comuns a tota-
lidade dos membros da sociedadHESR-
COVICI, 2001,14)

Entretanto, apesar de estudiosos como
Hesrcovici ndo aceitarem que se possa ter
objetividade quando o assunto é falar da
crise de identidade cultural do homem poés-
moderno, devido as barreiras sociais existen-
tes em cada nacao, deve-se levar em conta
que, apesar de qualquer diferenca social que
possa existir, a industria cultural trabalha
exatamente para derruba-las, pois ela usa de
meios para convencer o homem de que ele
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pode se tornar um olimpiahose conseguir identidade presente e futura, acaba por criar
atingir o mesmo “leveP, que os membros uma nova cultura sob a bénc&o da industria
das classes mais abastadas da sociedade. cultural.

Nesta reformulacéo de valores proposta Assim, nesta pesquisa pretende-se analisar
pela inddstria cultural, as culturas de mas- a forma como a globalizac&o, depois de atin-
sas e os simbolos antes restritos somente aogjir a identidade cultural de uma nagao, passa
guetos séo reintroduzidos na sociedade coma influenciar diretamente na identidade par-
novos apelos para o consumo da massa. Acticular do homem pés-moderno, pois a cada
transformar esses simbolos, ela oferece aosdia é mais crucial poder entender esse mo-
seus antigos detentores a oportunidade devimento que pode ser analisado de dentro
inserir-se no mundo globalizado. para fora e vice-versa, mas que sempre es-

Mas, apesar da revalorizagdo dos seustara afetando diretamente a construcdo e o
simbolos e por consequéncia, de sua cul-desenvolvimento das identidades locais, pois
tura, o homem pés-moderno ndo se reco- oindividuo, partindo do pressuposto por Stu-
nhece mais nesta atual identidade, que estaart Hall, sendo um sujeito detentor de uma
sendo oferecida pela sociedade contempo-identidade fragmentada, é capaz de modifi-
ranea, pois ele vive os conflitos de ter sua car toda a estrutura social tanto do seu es-
identidade fragmentada, desde do seu nas-paco local quanto do espaco global.
cimento até sua morte. E para tentar rever- Embora varios estudiosos da p()s_
ter essa situacao, ele busca, mesmo inconscimodernidade afirmarem que o homem esta
entemente seus antigos valores culturais, emjytando para reverter a atual crise pela qual
uma tentativa de firmar o seu “EU” social e ele esta passando, onde ele busca simulta-
satisfazer suas necessidades pessoais. neamente sua identidade local enquanto é

Esse fato, segundo Edgar Morin, acaba obrigado a viver como um homem global.
por quebrar as tradicbes do homem pois, Mas, ainda ndo descobriu como criar me-
para ele, “a cultura de massa integra e se inte-canismos para proteger sua cultura local ao
gra ao mesmo tempo numa realidade policul- mesmo tempo que ele estara sendo oferecida
tural” (MORIN, 2000, 16), que transforma para uma sociedade transnacional.
as antigas identidades homogéneas em hibri-  pentro deste estudo, que pretende abordar
dos culturaid. E, o homem ao tentar buscar ge forma limitadora, pois aborda a crise da

no seu passado simbolos para respaldar suggentidade do homem pés-moderno, através
1 para Edgar Morin, os olimpianos s&o os sujeitos da O.tlca de gm qr“p.o musﬁalp_retende-se
que déo forma aos anseios da sociedade, eles “pro-analisar as _|nfluc_en0|as da s_omedade global
pdem o modelo ideal da vida de lazer, sua suprema perante as identidades locais, na sua perda
aspiracdo. Vivem segundo a ética da felicidade e do de referencial e aquisicdo de novos valores.

prazer, do jogo e do espetaculo. Essa exaltagdo simul- & panqa Casaca, que iniciou sua carreira
tdnea da vida privada, do espetaculo, do jogo é aquela f los d | | | do Estad
mesma do lazer, e aquela mesma da cultura de massa.COM ortes apelos da cultura local do Estado

(MORIN, 2000: 75)

2 \ler HORKHEIMER, ADORNO, 1985 4 Estamos falando do grupo Casaca que deixou
3 Ver também Clancini, Nestor G. Culturas Hibri- de ser conhecido apenas no seu “gueto” para assumir
das. Edusp, 2000 simbolos intercontinentais de uma gravadora
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do Espirito Santo, conseguiu despertar o in- ciedade contemporanea. Assim, para o ca-
teresse ndo somente dos capixabas, mas tampixaba, apesar do congo estar sendo apenas
bém de uma gravadora multinacional, a Sony mais um produto para 0 seu consumo, ele
Music, que através da banda usou os ele-passaria a adota-lo como um simbolo de sua
mentos antes restritos as festas religiosas dadentidade. Esse fato € legitimado pelo fato
Barra do Jucu, para transforma-los e inseri- do sujeito ndo ter uma identidade fixa e, pro-
los na sociedade global. Com isso, apesarcurar em simbolos valorizados pela cultura
da banda ter criado um sentimento de rein- de massa, indicios de suas raizes culturais.
troducéo e revalorizagcdo de um simbolo — o Conforme afirma Stuart Hall, a atual crise de
congo - que sempre esteve a disposicao deidentidade acontece devido a estar em estado
todo o Estado, acabou perdendo sua identi-de constante mutacéao:

dade local, que foi transformada pela indus- . .

tria cultural, para ser reintroduzidana cultura ~UMa Vez que a identidade muda de
de massa. acordo com a forma como o sujeito é inter-

Esse fator deve ser analisado ndo somenteP€!2do ou representado, a identificacdo nao
devido ao movimento pendular das identida- € @utomatica, mas pode ser ganhada ou per-

des locais confrontando-se com as globais.dida'” (HALL, 1998, 21)

E também de forma mais aprofundada, ou  agsim, através de dados coletados nos
seja: de como este movimento podera estaryqis principais jornais impressos do Estado,
sendo util para a introducao da cultura capi- nrocyramos reunir informagdes para funda-
xaba no mundo globalizado. E para 0 reco- mentar nossa andlise. Procuramos verificar
nhecimento dos capixabas na sua cultura an-.oq foi a abertura dada a banda entre o

_tes relegada apenas a penferla. Outro pontoperiodo em que ela ainda era um grupo lo-
importante a salientar € que apesar de apa-

: cal até chegar ao apice, que foi ao assinar
rentar ser apenas um problema regional, eS-conirato com uma gravadora multinacional,
tamos tratando de um simbolo de uma cul-

Essa banda, na nossa concepcéo tornou-se

tura, que ao mesmo tempo que esta sendoym, glimpiano, atingido as grandes massas
perdido esta sendo reintroduzido na industria globais. Contatamos também, com a andlise

cultural. dos jornais que a prépria midia impressa in-

Adorno previu que na industria cultural: - g,6nciou na desconstrugdo dessa identidade
“Tudo € percebido do ponto de vista da local.

possibilidade de servir para outra coisa, por
mais vaga que seja a percepc¢ao dessa coisa. Vamos realizar nossa andlise, observando
Tudo s6 tem valor na medida em que se podeos titulos e as fotos que foram publicadas
troca-lo, ndo na medida em que € algo em si para atrair o grande publico para a desco-
mesmo.” (HORKHEIMER, ADORNO, 1985, berta desta nova “boy-band”, tipicamente
148) brasileira e originalmente capixaba. Em um
Desta forma, postulamos que, a cultura jornal impresso os primeiros apelos sao os
local somente teria validade para a indus- estéticos, no caso das fotos e titulos pode-se
tria cultural se, de alguma forma, ela pu- comprovar que na maioria das vezes as re-
desse ser reformulada e reintroduzida na so-portagens tentavam remeter a um sentimento
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de pertencimento ao local. Em uma délas tro lado, é vulneravel a todos os movimen-
percebe-se o vocalista da banda aparecenddos colectivos que sao portadores de exigén-
enrolado na bandeira do Estado em uma ni-cias metaindividuais e espirituais.” (WOLF,
tida alusdo ao sentimento de pertencimento a1997, 93)
sua territorialidade. Essa vulnerabilidade da sociedade global
A fundamentacdo tedrica desta pesquisa éé 0 principal problema vivenciado, atual-
baseada na teoria culturolégica proposta por mente, pelo homem pos-moderno, que pro-
Edgar Morin, que analisa as consequénciascura formas de viver em um mundo em cons-
sociais da introducédo dos simbolos produ- tante mutagcdo, ao mesmo tempo em que
zidos pela indUstria cultural, na atual socie- busca a satisfa¢éo na sociedade contempora-
dade de massa, consumidora de bens que surea.
postamente trardo a felicidade ou sua iden- Em vista disto, surge, portanto, a neces-
tidade. Nessa teoria constata-se a questdesidade da discussdo sobre como a socie-
da sociedade contemporanea, que encontradade, apesar de estar em constante muta-
se com sua identidade em estado de redescogdo e adaptagdo, principalmente tendo em
brimento. E para esse descobrimento usa davista a globalizacéo, aceita a criagéo de iden-
industria cultural, via cultura de massa, para tidades partilhadas. Segundo Wolf, para
adquirir os simbolos que vao legitimar sua além das diferenciagbes (de prestigio, hie-
atual identidade heterogénea e fragmentada.rarquia, convengoes, etc.) delineia-se um
Assim, essa teoria podera oferecer subsi-campo comum, uma identidade dos valo-
dios para comprovar o fato de que o homem res de consumo, que sdo essenciais para su-
pos-moderno busca novas formas de repre-prir as necessidades privadas do homem pos-
sentagdo para sua identidade, mesmo tenddnoderno, e desta forma molda-lo para que
nocao que ndo conseguira resgatar os simboaceite as novas identidades globais.
los de sua cultura original. E a industria cultural trabalha para forta-
O fundamento desta teoria é a tentativa de lecer esse sentimento hedonista, em que o
homogeneizacdo de culturas diferenciadas,homem busca seus prazeres através do con-
pois 0 homem pés-moderno vive a eterna SUMO, - pois na cultura de massa a socie-
procura da felicidade. Mauro Wolf ao citar dade globalizada € definida por Edgar Mo-
Morin, argumenta que, a cultura de massa fin como “a identidade dos valores de con-
conceitua esse momento vivido entre estesSUMO, € s&0 esses valores comuns que veicu-

dois p6los como complementares, apesar delam os mass media...” (MORIN, 2000, 42)
tao diferentes: -. Os individuos que se encerram nesta so-

“A cultura de massa é uma moderna reli- ciedade acabam por aceitar suas limitages

gido de salvacdo terrena que contém em sj diante da imposicéo de novas formas de re-
as potencialidades e os limites do seu pro- Presentacao de suas tradicdes. E conforme
prio desenvolvimento: por um lado, aponta afirma Adorno, “mesmo quando o publico se

o caminho que, necessariamente, toda a so-fébele contra a Indistria Cultural, essa rebe-

ciedade de consumo seguira mas, por ou- lido € o resultado logico do desamparo para
0 qual ela propria o educou.” (HORKHEI-

5 Ver nos anexos MER, ADORNO, 1985, 135)
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Outro ponto determinante para a funda- forma como a globalizacéo, ja prevista na-
mentacdo desta pesquisa, é o0 estudo dagjuela época como uma grande de dizimar as
identidades do homem pos-moderno, pois culturas, engolisse a identidade brasileira e/
como afirma Stuart Hall: ou regional .

“O proéprio conceito (...) “identidade, & Essa forma de tentar proteger a cultura na-
demasiadamente complexo, muito pouco de-cional vai de encontro ao pensamento de Re-
senvolvido e muito pouco compreendido na nato Ortiz, que imaginava que a “globaliza-
ciéncia social contemporanea para ser defi- ¢do evitaria também uma certa ilusdo poés-
nitivamente posto a prova.(HALL, 1998, moderna, como se o mundo fosse composto
8) por um conjunto de atomos sociais descone-

Mas apesar de haver essa reticéncia ao sexos” (ORTIZ, 1996, 56). Sendo que uma das
falar na identidade, principalmente por ser principais caracteristicas da globaliza¢do na
ela uma forma subjetiva de expresséo de umasociedade € trabalhar o homem como um ser
cultura. O fato é que por meio da globaliza- Unico, ela despreza o conjunto, que caracte-
¢do o homem tornou-se um sujeito de iden- rizava a sociedade moderna.
tidades provisérias e instaveis, ndo somente E a industria cultural trabalha exatamente
pelo fato de ela buscar a quebra de barrei- neste contexto, conforme o préprio Renato
ras nacionais, criando um grande continente Ortiz afirma que:
global e sem fronteiras, mas porque ela tra- *“...0s publicitarios e os executivos do mar-
balha, segundo analisa Adorno e Horkhei- keting global sabem disso perfeitamente.
mer, com a base de que “... o individuo (...) Eles ndo pretendem vender seus produtos
s6 é tolerado na medida em que sua identi- para todas as pessoas do planeta; interessa-
dade incondicional com o universal esta fora Ihes conquistar segmentos mundializados de
de questdo.” (HORKHEIMER, ADORNO, consumo. Tudo é uma questao de grau, uma
1985, 144). variavel dependente do publico-alv¢dOR-

Esse é o grande ponto pelo qual vérios pai- TIZ, 1996, 123)
ses levantam suas barreiras contra uma ten- O que faz com que a industria cultural
tativa de penetracdo do global. No Brasil, trabalhe desta forma é o fato de que o su-
como em diversas outras nacdes, a Consti-jeito pds-moderno € um individuo que teve
tuicdo Federal de 1988 previa no seu artigo sua identidade e referéncias fragmentadas, e
216 que: nao lhe foram oferecidos novas perspectivas,

“Constituem patriménio cultural brasi- portanto, ele teve que aceitar as identidades
leiro os bens de natureza material e ima- coletivas, mas ndo abandonando sua indivi-
terial, tomados individualmente ou em con- dualidade e sua busca pela cultura local.
junto, portadores de referéncia a identidade,  Essa busca por uma identidade fluida € o
a acao, a memoaria dos diferentes grupos for- que norteia seus passos e o coloca em crise, e
madores da sociedades brasileira..” o faz ndo aceitar por completo as identidades

Desta forma, o pais ndo buscava apenasglobais, pois ele ao mesmo tempo que quer
proteger a memoria dos seus antepassadosnserir-se no mundo moderno, ele vive preso
formadores da cultura brasileira, mas pre- ao seu passado.
tendia criar mecanismos que moldassem a Esse problema da existéncia e crise das
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identidades é reforcado nesta pesquisa pelocomo certa a aniquilacao das identidades lo-
fato de, ao iniciar o estudo para a realiza- cais, pois por mais que elas sejam reformu-
cao deste trabalho, poder-se constatar queladas, e reinseridas na sociedade, elas pas-
as transformacdes ocorridas na sociedadesardo a ser uma identidade globalizada, que
contemporanea estéo intrinsecamente liga-foi adotada pelo meio local, na qual se inse-
dos ao fortalecimento das identidades naci- riu. E o congo, que tinha suas caracteristicas
onais, pois segundo argumenta Hall: Unicas e exclusivas, se perdera pois a socie-
“as identidades nacionais permanecem dade ndo tera conhecido o som dos tambores
fortes, especialmente com respeito a coisase muito menos sabera suas origens. Esta so-
como direitos legais e de cidadania, mas as ciedade conhecera o que a industria cultural
identidades locais, regionais e comunitarias ensinou e mostrou para ela. O que, através
tém se tornado mais importantes” (HALL, dos mass media, ela viu e ouviu. As tradi-
1998, 73) ¢cOes que deveriam passar de pai para filho, ja
E a questdo do quanto a industria cultu- ndo existirdo mais, pois esse conhecimento
ral fortalece a crise das identidades locais sera transmitido pela midia.
ao usar de seus simbolos € um dos princi- Desta forma quando Hall afirma que: “Ha,
pais problemas levantados para que se possguntamente com o impacto do global, um
chegar ao verdadeiro problema, que é a des-novo interesse pelo local”. (HALL, 1998,
construcdo da identidade do homem pds- 77), e esse interesse é despertado devido a
moderno, que através da cultura de massacultura de massa ter transfigurado os sim-
busca o seu referencial para poder viver nabolos de diversas culturas em mercadorias,
sociedade. Stuart Hall menciona que “... ao “...essas novas mercadorias sdo as mais hu-
invés de pensar no global como substituindo manas de todas, pois vendem a varejo 0s
o local, seria mais acurado pensar numa novaectoplasmas de humanidade...” (MORIN,
articulacéo entre o global e o local.” (HALL, 2000, 14). Desta forma ndo haveria uma
1998, 77). Mas para o cientista social Antd- transformacdo do velho em novo, e muito
nio Firmino Costa, o que acontece é que: menos uma crise de identidade, pois a cul-
"... a medida que os atuais processos de tura de massa continuaria sendo:
globalizacéo se intensificam com poderosas “... uma moderna religido de salvacéo
dindmicas de interligacdo do mundo, a ma- terrena que contém em si as potencialida-
nifestacdo de identidades culturais diferen- des e os limites do seu proprio desenvolvi-
ciadas, em vez de desintegrarem-se, tendemmento: por um lado, a ponto o caminho que,
a proliferar-se ou acentuar-se"(Edicao ele- necessariamente, toda a sociedade de con-
trénica do JBCC, 2001). sumo seguira mas, por outro lado, é vulne-
Apesar de ambos terem posi¢cdes contra-ravel a todos os movimentos colectivos que
rias quanto a globalizacdo, no contexto ge- sédo portadores de exigéncias metaindividu-
ral, eles concordam que ela (a globalizacao) ais e espirituais.” (WOLF, 1997, 93)
acaba por produzir uma nova interacdo entre Essa definicdo da cultura de massa apon-
o global e o local. Entretanto quando acei- tado por Mauro Wolf é vista por Adorno e
tamos que passara a existir uma nova intera-Horkheimer como :
¢cao entre ambos, também deveremos aceitar “... técnica da industria cultural levou
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apenas a padronizacdo e a producdo em sé-nos sistemas culturais que nos rodeiam.
rie, sacrificando o que fazia a diferenca en- (HALL, 1998, 12, 13)
tre a l6gica da obra e a do sistema social” Essa problematica da falta de identidade
(HORKHEIMER, ADORNO, 1985, 114) acontece, principalmente, pelo fato do in-
Os argumentos de ambos os tedricos so-dividuo ndo poder viver mais na sociedade
mente servem para afirmar que a crise decomo um ser pleno, como na concepgao
identidade existente na atual sociedade con-dos iluministas, unificado desde o seu nas-
temporanea globalizada, realmente existe, ecimento a até a sua morte, ou CoOmo um su-
0 pensamento de ambos se complementamjeito socioldgico, possuidor de uma esséncia
pois ao mesmo tempo em que ela é uma re-que o identificaria no mundo, mas que po-
ligido de salvacéo, segundo Wolf, ela padro- deria ser modificada quando em contato com
niza as identidades locais, conforme afirma 0 mundo exterior. Atualmente ele vive um
Adorno. novo estagio de identificacdo, sendo um su-
Desta forma, a heterogeneidade do ho- jeito pés-moderno, sem identidade fixa, nas-
mem pos-moderno, leva a acreditar que cido da diversidade de culturas do mundo
ainda é impossivel prever as consequénciasglobalizado, tendo sua identidade construida
da influéncia da cultura de massas na atual€ reconstruida permanentemente ao longo de
sociedade contemporanea, somente pode-sgua existéncia.
ter a certeza de que as atuais identidades es- “As velhas identidades, que por tanto
t&0 em constate mutacao e o principal agentetempo estabilizaram o mundo social, estdo

motivador dessa transformaco é a industria€m declinio, fazendo surgir novas identida-
cultural. des e fragmentando o individuo moderno. A

assim chamada “crise de identidade” é vista
como parte de um processo mais amplo de
2 ldentidades do homem mudanca, que esta deslocando as estruturas
pos-moderno e processos centrais das sociedades moder-
nas e abalando os quadros de referéncia que
O homem, neste inicio de século, busca umadavam aos individuos uma ancoragem esta-
forma de identificar-se na sociedade em quevel no mundo socidl(HALL, 1998, 7)
vive. Os principais problemas para que isso  Nessa nova sociedade o homem n&o faz
aconteca séo as varias transformagées quemais parte de um organismo uno, ele é proje-
sua identidade cultural sofreu ao longo dos tado de forma fragmentada, transformando-
anos. Hoje, o homem é um ser com uma se em um hibrido cultural, e sendo obrigando
identidade hibrida e vive sob o signo da pos- a assumir varias identidades, dentro de um
modernidade. ambiente que é totalmente provisorio e varia-
“O sujeito pés-moderno, conceptualizado vel, estando sujeito a formacdes e transfor-
nao tem uma identidade fixa, essencial ou macées continuas em relacdo as formas em
permanente. A identidade torna-se uma “ce- que 0s sistemas culturais o condicionam.
lebracdo mével”: formada e transformada O principal meio que condiciona essa
continuamente em relacdo as formas pelas nova identidade do homem pés-moderno, na
guais somos representados ou interpeladosnossa avaliacdo, é a industria cultural que,
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por meio da disseminac¢ao de simbolos antesheteronomia da sociedade global as formas
restritos a determinadas localidades, os mas-de poder estar se resocializando neste novo
sifica e os transforma em mercadoria de facil mundo.
assimilacédo e absorcao pela grande massa.

Assim, a identidade deixa de ser formada _ _
pela interacdo entre o “eu e a sociedade”, 2.1 A ldentidade Capixaba

conforme afirma Stuart Hall (HALL, 1998, A ijentidade capixaba teve inicio com o pro-

11), passando a ser formada pelas “supostas’cessg de colonizagio portuguesa do Brasil,
necessidades do homem, influenciado pela

meeee em 1535. Mas, apesar dos portugueses te-
industria cultural. Mas ao mesmo tempo que

_ > rem sido 0 0S primeiros a comecgar 0 pro-
ele aceita usar destes simbolos da cultura decesso de identificacdo, sua influéncia no

massa, ele busca a valorizagao de sua identqnsequiu ser total, pois a cultura portuguesa
tidade regional,

onal, tentado fazer com que €la to misturada com a indigena, africana, fran-
possa coexistir junto com as varias identida- cesa espanhola, e tantas outras que juntas

des globais ofertadas pela indUstria cultural. ¢ aram o que hoje pode-se definir como
“As culturas nacionais, ao produzir senti- |, identidade cultural capixaba

dos sobre "a n_agéo_”_, sentidos com 0S QUaIS  «payemos ter em mente esses trés concei-

podemos nos identificar, constréem identida- tos, ressonantes daquilo que constitui uma

des. Esses sentidos estdo contidos nas €SLltura nacional como uma “comunidade

tOI'Ia.S que sao contadas sobre a nacao, me- imaginada": as memorias do passado; o de-

q . dela S5 ,Usejo por viver em conjunto; a perpetuacao
pas,sa o e imagens que dela s&o construi- heranca (HALL, 1998, 58)
das. (HALL, 1998, 51)

A nacdo pode ser considerada outro
grande problema de identificagcdo do homem
pos-moderno, pois ele ndo tem em si um con-

Em vista disto, o capixaba n&o tem como
dizer que nédo possui uma identidade propria,
mesmo que no Estado ainda possam existir

. nichos de povos totalmente autbnomos da di-
ceito formado sobre o que ele representa no ) .
versidade cultural do Estado, como é o caso

seu Estado. O hedonismo provocado pela S
. N ) do pomeranos, no Sul do Estado, que inicia-
sociedade contemporanea o faz sentir-se um I ~ o o
S . .~ . _ram imigracao para o Espirito Santo no ini-
cidadao global, com necessidades regionais. _. " e
~ . . . cio do século XIX, e que até hoje sdo o Unico
Ele ndo cresce mais ouvindo estoérias sobre _. :
. ndcleo no mundo que ainda preservam sua
os grandes herdis de seu povo. Cresce OU~ Jantidade

vindo as grandes aventuras da televiséo, que o , :

ndo tem como objetivo centra-lo na sua re- No Espirito SaAnt_o, ainda existe as ba~n das

gido, e sim o de abrir novas portas para que d_e congo e acolonia de pomeranos, entao se-

ele queira e possa se integrar a aldeia global.rla 0 que Hall chamou as memorias do pas-
sado, uma vez que eles ainda vivem como

A Integragao do homem pos-moderno, su- 0S seus antepassados, a0 mesmo tempo em
jeito fragmentado que busca referéncias atra- P ' P

vés dos midias para formar sua identidade, — Ver também site Estacdo Capixaba:

acaba por acontecer de dentro para fora.hyp://gazetaonline.globo.com/estacaocapixaba/munic/
Ele — o homem pds-moderno - busca na vitoria/vitoria.html

www.bocc.ubi.pt



Identidades culturais na p6s-modernidade 9

gue continuam passando sua heranca cultu-dos no final como a alicerces da identidade
ral para os seus filhos, 0 mesmo poderia seregional.

dizer do congo que foi uma heranca, mas de- Essa fato também é observado por Alain
vido a mistura de duas racas 0s negros e osHesrcovici, ao afirmar que:

indios talvez fosse improprio colocar nessa “Neste sentido, a identidade sé pode ser
mesma classificacéo. concebida como uma construcéo ideoldgica,

“Uma questao a colocar € a possibilidade e ndo como um fato objetivo. O papel dos in-
ou nao de existéncia de uma identidade ca- telectuais consiste justamente, em tentar ar-
pixaba ou espirito-santense, ou seja, aquelaticular, no sentido de tornar coerentes, as
produzida a partir da nossa contiguidade es- préaticas dos diferentes grupos sociais, no
pacial, independente das afinidades ou di- seio de uma determinada hierarquia cultu-
ferengas naturais e culturais. Se analisar- ral, assim como fornecer uma representacéo
mos com rigor antropolégico, estariamos fa- simbdlica da sociedade. Certas producdes
dados a constatar a impossibilidade de en- s&o assim escolhidas como sendo represen-
contrar uma cultura capixaba, dada a di- tativas do conjunto da sociedade: a Franca
versidade de experiéncias, construcdes dese resume ao Moulin Rouge, aos vinhos, aos
mundo, memoria cultural, tradicdes. Seriam perfumes e a Edith Piaf, O Brasil ao samba,
os indios tupiniquins e guarani capixabas? as mulatas e ao futebol, etc. trata-se de uma
Seriam 0s pomeranos capixabas? O que osescolha ideologica e, numa certa medida ar-
une sob uma mesma unidade federativa e, bitraria, a medida que esses “cartbes pos-
certamente, terem documentos de identidadetais” ndo sao, nem podem ser, representati-
gue atestam terem nascido no EGREIS, vos de uma realidade muito mais complexa.”
2001,195) (HESRCOVICI, 2001,15)

Conforme afirmou Ruth Reis, o conceito  Portanto, pode-se afirmar, que apesar do
de identidade é muito subjetivo, pois ndo capixaba viver entre duas das principais re-
existe simbolos, que sejam naturais do Es-gifes econdmicas, do pais, Rio de Janeiro
tado, para respaldar a existéncia da identi- e S&o Paulo, e de ser considerado o quintal
dade, por isso muitos autores preferem usarde Minas Gerais, ele traz consigo elemen-
o termo representacao, que seria o fato dotos que vao distingui-lo das demais cultu-
sujeito estar sendo representado por uma de+as nacionais, mesmo que esses simbolos se-
terminada identidade. jam subjetivos e estejam somente na menta-

Mas se fossemos analisar somente destdidade dos proprios capixabas. Nao impor-
forma, deveriamos afirmar a ndo existén- tando para isso classe social, género ou raca,
cia de uma identidade regional, pois em ne- conforme analisa Stuart Hall:
nhuma nacdo a formagéo dos seus valores nao importa quéao diferentes seus
culturais conseguiu se formar sem a con- membros possam ser (...), uma cultura naci-
fluéncia de outras nacdes. O que deve-seonal busca unifica-los numa identidade cul-
levar em consideracdo quando estamos tra-tural, para representa-los todos como per-
tando de uma identidade local, sdo os simbo-tencendo a mesma e grande familia nacio-
los pertencentes aquela localidade, que cons-nal” (HALL, 1998, 59)
tituem, o conjunto de mitos que serdo defini- Embora quando se fale em identidades te-
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10 Sérgio Salustiano da Silva

nha que se ter em mente que ndo é o sim-jetivos, que criam o sentimento de pertenci-
ples conjunto de esteredtipos e sim 0s simbo-mento de um sujeito ao seu local de origem.
los subjetivos - herdados através do conheci- Essa é a identidade do homem pos-
mento transmitido de geracédo para geracaomoderno, incluindo o capixaba. Ele sabe
-, que vao formar a representacao cultural de quem é, mas o problema é que ele ndo conse-
um povo, autores como Ruth Reis preferem gue observar os tragcos de sua identidade, ne-
afirmar. cessitando a todo momento estar refor¢cando,
o fato de ser “capixaba”. Por exemplo, é co-
mum quando um turista chega no Espirito
Santo, o cidadao local perguntar: “Ja4 comeu
mogqueca capixaba? Pois o resto é sé pei-
xada!”. Este exemplo, acontece pelo fato
deste cidadao necessitar que 0s outros sai-
bam que ele possui um simbolo somente seu,
gue o distinguira dos demais Estados brasi-
leiros.

“Aos incrédulos em relacdo a uma possi-
vel identidade capixaba, é necessario afir-
mar que ndo se trata de confundir identi-
dade com esteredtipo, ou seja, com uma vi-
séo caricatural de um tipo idealizado que re-
presenta um lugar ou uma cultura. Exemplo
mais flagrante pode ser a Bahia, que, em ge-
ral, & citada como expressao tipica de iden-
tidade bem marcada e delimitada. A distor- . . .

Desta forma na atual crise de identidade

ao desta concepcao poder levar desavisa- : L !
¢ Peao p do capixaba que também é observada em va-

dos a se surpreenderem com a possibilidade . : :
., rias outras localidades, o homem necessita

de encontrar um baiano que ndo dance axé . -
mais do que apenas tragcos subjetivos, ele

music, nao goste de acarajé e nao fale mai- . . .
guer ver sua identidade sendo reconhecida,
nha. Da mesma forma que o europeu com :
e sendo valorizada em outras culturas.

um nivel de informac¢ao médio em relagédo ao
Brasil pode se sentir inconformado ao des-
cobrir que nem toda brasileira é torneada 2.2 Crise de identidade na
por deus, tingida pelo sol e pela miscigena- pc')s-modernidade

cdo racial e sambista sensual. Os estereoti-
pos séo caricaturas de culturas que embora
surjam a partir de simplorias leituras que
desconhecem a complexidade cultural, tam-
bém funcionam para a constituicdo das iden-
tidades, a medida que atuam na construcao

de uma imagem coletiva individua(REIS, : . ;
fronteiras transnacionais foram praticamente
2001,196) - ~ . : .
dissipadas, ndo permitiiam uma identidade
Essa forma de definir a identidade por Unica e sim a coletividade de identidades.
Ruth Reis mostra que as identidade culturais, Entretanto, ndo se tem um referencial de
sao mais do que simples gestos ou atitudes,tempo que possa ser usado como marco para
mas conforme ja falado anteriormente, sdo o inicio da pdés-modernidade, uma vez que
0s simbolos culturais existentes em cada na-muitos desses tedricos ainda ndo aceitam que
¢cao somente de conhecimento de seus habi-o homem tenha abandonado os ideais moder-
tantes, na maioria das vezes sao tracos subhistas. O que se observa é toda uma ruptura

Muitos tedricos afirmam que o homem poés-
moderno comecou a perder as referéncias de
sua identidade cultural ao inserir-se no mer-
cado global, que o fez compartilhar varias
culturas tendo a sua prépria sido engolida
pelas demais, pois a aldeia global, onde as

www.bocc.ubi.pt



Identidades culturais na p6s-modernidade 11

com os lagos que o prendiam a uma forma lacro do individualismo levando-o a transitar
de pensamento moderno. Essa ruptura ndoentre dois polos distintos o seu eu interior,
tem um marco especifico, mas ela torna-se aquele que procura saber quem ele €, e a que
mais latente com a sociedade pos-guerra, quesociedade a qual ele pertence, que seria 0 seu
passou buscar algo mais, através do fortale-eu exterior, que o faz interagir com o meio no
cimento de sua identidade. Estudiosos destequal ele vive.
tema como Jean-Francois Tétu preferem ndo Mas, apesar do homem pds-moderno ado-
usar um tempo em especifico para usar comotar varias identidades como sua, neste hibri-
marco para esses estudos: dismo cultural ele sempre estard buscando
“a pos-modernidade ndo € um estilo de a sua identidade no seu regionalismo, pois
época a ser estudado como o romantismo, como o olimpiano concebido por Edgar Mo-
realismo, simbolismo..., que tém uma lis- rin, o sujeito pés-moderno, necessita de re-
tinha de caracteristicas, ndo é isso. Ha conhecimento, mesmo que seja somente de
toda uma condicdo, pés-moderna, que cor- sua cultura, ele necessita saber que ela esta
responde a uma sociedade poés-iundustrial, sendo preservada ou globalizada em outros
gue marca um momento pés-utopico, que Estados-nacoes.
ndo tem sentido na projecao de um futuro, da  Atualmente, na nossa avaliagado néo é pos-
utopia, pois o tempo privilegiado ndo serd o sivel afirmar qual € a identidade fixa de um
futuro, mas o presente(TETU, 1997, 432) povo, uma vez que ela estd em constante mu-
Neste presente, o homem vai buscar notacdo. Mas também néo é possivel falar que
seu passado suas origens culturais paraele ndo atenha, pois os simbolos mesmo que
centrar-se nessa sociedade global, onde asnconscientes sao reforcados pela industria
culturas se interagem, e onde as leis darwi- cultural, para uma sociedade de massa, que
nianas, de que somente 0s mais fortes sobre-0s usa para conseguir conquistar novos con-
vivem, destruiram sua referéncia de mundo sumidores para os seus produtos.
e de localizacdo. Este ponto é reforcado por Segundo Adorno e Horkheimer os extre-
Ricardo Ferreira Freitas, ao afirmar que ape- mos das identidades podem substituir o local
sar de existir uma possibilidade estética de pelo global e vice e versa (HORKHEIMER,
igualdade entre as pessoas, o0 homem é conADORNO, 1985, 122). Mas, o0 que se ob-
duzido a uma sensagéo de perda de referénserva neste inicio de século & que o global
cias culturais. necessita do respaldo do local para que seja
Essa perda de referencial se acentua cadaceito pela sociedade a qual ele esta sendo
vez mais & medida em que esse homem passiserido.
a interagir e inserir-se no mundo globali- Na atual crise de identidade do homem
zado, onde é apenas mais uma pec¢a ha enpos-moderno o grande dilema da sociedade
grenagem de uma “nave espacial” que umaé até onde a sua cultura estd sendo engo-
vez que der sua partida, ndo tera mais volta. lida pelas identidades heterogéneas ofereci-
A identidade sendo apenas um fragmento, das pela indUstria cultural. E até onde ele — o
uma colcha de retalhos, que foi remendadahomem desta sociedade - esta se sujeitando
com varios pedacos de culturas homogéneasa outras culturas, mesmo que para a maio-
fez 0 homem pds-moderno adotar um simu- ria iSSo possa parecer irrelevante ou inexis-
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tente, a pés-modernidade tras consigo todonejado ou calculado pelos detentores do po-
esse guestionamento consigo, comprovandoder da sociedade contemporanea, ela ocorre
a faléncia das identidades modernas, Stuarta revelia de todo e qualquer processo, seja
Hall argumenta que: de transnacionalizacéo ou da globalizagcéo da
“ as identidades modernas estdo en- economia, da sociedade e do consumo. Ela
trando em colapso, o argumento se desen-nasce do desejo do homem em conquistar
volve da seguinte forma. Um tipo dife- novos horizontes, mas ndo como na ldade
rente de mudanca estrutural esta transfor- Média, quando o homem buscava desbravar
mando as sociedades modernas no final donovas nac¢des. Essa atual incursdo em busca
século XX. Isso esta fragmentando as pai- de novos “territorios”, esta relacionada dire-
sagens culturais de classe, género, sexuali-tamente com o conhecimento, com a infor-
dade, etnia, raca e nacionalidade, que, no magédo e com uma tentativa, mesmo que in-
passado, nos tinham fornecido sélidas lo- consciente, de proteger-se da globalizacéo,
calizagbes como individuos sociais. Estas ao mesmo tempo em que tenta dominar esse
transformacdes estdo também mudando nos-movimento global.
sas identidades pessoais, abalando a idéia “O proprio processo de identificacio,
que temos de nAs proprios como sujeitos in- através do qual nos projetamos em nossas
tegrados. Esta perda de um “sentido de si” identidades culturais, tornou-se mais pro-
estavel &€ chamada, algumas vezes, de desvisoério, variavel e problematict. (HALL,
locamento ou descentracgéo do sujeito. Esse1998, 12)

duplo deslocamento — descentracdo dos in-  Esse estado provisério de identificagéo faz
dividuos tanto de seu lugar no mundo so- com que ele mesmo conquistando e se in-
cial e cultural quanto de si mesmos — consti- serindo em novas culturas tente fazer a sua
tui uma “crise de identidade” para o indivi- aparecer e prevalecer. Um bom exemplo que
duo? (HALL, 1998, 9) procuramos elencar nesse trabalho é o su-
A crise acontece pelo fato do homem pos- cesso da banda Casaca que abandonou o seu
moderno viver em uma sociedade que dis- regionalismo para ser transformado em um

solve a todo momento suas referéncias cul- produto global, entretanto, sob a bencéo do
turais ou sociais, criando novas necessida-|ocal, pois ele estaria levando a “cultura” ca-

des e valores. O homem pés-moderno pro- pixaba para outras fronteiras

duto de umainternacionalizacéo das relacdes

econdmicas esté inserido em um amplo pro-

cesso fragmentario, na qual ele ndo consegue?.3 A influéncia da cultura de

mais sentir-se representado no ambiente no massa na formacao das

em que ele est:il inserido. Essa necessidade identidades

de representacdo faz com que ele se volte

para si tentando encontrar-se, e quando issQA globalizacdo e a cultura de massa pode-

acontece também ocorre a revalorizacdo doriam ser definidas como as duas faces de

local. uma moeda. Adorno e Horkheimer citam
Entretanto, ndo quer dizer que esta deses-que “os produtos da industria cultural podem

truturacdo da identidade seja um fator pla- ter a certeza de que até mesmo os distraidos
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vao consumi-los abertamente” (HORKHEI- que antes deveriam ser feitos de uma forma
MER, ADORNO, 1985, 119), igualmente a mais simples para que a grande massa pu-
globalizagdo que trabalha com as culturas desse entender mudam e, passa a existir uma
transformando-as para que elas possam ficainversao a cultura deixa de ser de cima para
mais faceis de serem consumidas. baixo passando a ser das massas para as eli-

Nesta cultura de massa, tes.

“... 0s meédia que, em Uultima analise, Desta forma a cultura de massa consegue
tornam-se ponte entre as interagdes entre a fazer uma revalorizacdo da cultura local, e
cultura mundial e a cultural local, entre 0 mesmo que inconsciente eles passam, tam-
publico e o privado como nos diz Touraine bém a perder o que antes era destinado so-
guando defende a idéia de que a cultura mente a eles, pois, a globalizacao trabalha no
de massa penetra no espaco privado, ocupasentido de aprimorar as identidades culturais
grande parte dele e, como reacgao reforga a locais, para que estas possam ser inserida na
vontade politica de defender uma identidade sociedade global. Assim a globalizagéo cria
cultural, o que leva a recomunitarizacdo. juntamente com a cultura de massa, um mo-
(PICCININ, 2000) vimento sincrénico das identidades.

Essa nova reconfiguracdo do local promo- Para que isso possa acontecer a indus-
vida pela cultura de massa, Por um lado, tria cultural dentro de um sistema econdémico
reforca a idéia do cidaddo como individuo transnacional incorpora, tracos das culturas
autdénomo, produtor, consumidor e usuario de periferia revalorizando o local. Forma
de além fronteiras, o cidaddo do “mercado- essa ja estudada por HESRCOVICI:
mundo” e suas redes. Mas por outro lado “O poder respectivo de cada espaco lo-
perde forca a idéia do cidadao como sujeito, cal depende de sua capacidade de impor, no
com forgca de agao politica individual ou co- seio deste sistema mundial, certos produtos;
letiva na sociedade, e com vinculos territori- a dimensao universal do local se define em
ais mais duradouros, definidos por uma co- funcéo da capacidade que possuem seus di-
munidade e/ou Estado-nacéo. ferentes produtos para se incorporar neste

“Da mesma forma que as religides, o con- espaco mundial. Existem varias estratégias
sumo constitui um universo de significacdo possiveis: se aproveitar do exotismo, (...) ou
capaz de modelar as praticas cotidianas. rentabilizar os produtos no mercado nacio-
Nele, os individuos se reconhecem uns aoshal para ser competitivo no mercado inter-
outros e constroem suas identidade, imagensnacional (...).” (HESRCOVICI, 2001,17:18)
trocadas e reconfirmadas pela interacdo so- Assim as culturas passam a integrar-se
cial. Neste sentido, o mercado é fonte de au- com tragos do regionalismo de nacdes perifé-
toridade, possui legitimidade para definir a ricas. Jean-Francois Tétu observa que “esse
validade das ac¢0es individuais, orientando- novo momento € marcado pela globalizacédo
as nesta ou naquela direcdo. (ORTIZ, e as contradicbes entre o local e o global”
1996, 170) (TETU, 1997, 432)

Com essa nova configuracdo da culturade As contradicbes acontecem pelo fato de
massa o popular passa a ser valorizado pelahaver o choque entre duas identidades dis-
elite, a0 mesmo tempo em que 0s codigos tintas, e apesar da globalizacdo tentar impor
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novas formas de representacéo do local e dopeitar os diferentes particularismos, regiona-

global, ela acaba por criar um sentimento de lismos e localismos, de cada cultura, busca

revalorizagdo das identidades nacionais, emformas ndo de somente impor a cultura do-

detrimento de qualquer fator que possa serminante de uma nacao, mas a coexisténcia de

apresentado pelo movimento de globaliza- ambas, 0 que da mesma forma estaria acar-

cao. retando a descaracterizacao da cultura local.
Esse tipo de representacdo acontece prin-

_cipalr_nente pois _nesta pés-moder_nidade as3 A cultura de massas

identidades locais estarem experimentando

um novo sentimento de revaloriazagdo, Stu- A caracteristica da poés-modernidade € o

art Hall observar esse sentimento de valori- rompimento do homem moderno com os

zagao da seguinte forma: seus lagcos de cultura e tradigdo, sujeito
“As identidades nacionais permanecem de cunho estritamente consumista ele, para

forteS, especia|mente com respeito a coisas muitos teériCOS, foi um marginalizado daera
como direitos legais e de cidadania, mas as moderna, para tantos outros apenas um de-
identidades locais, regionais e comunitarias Sencantado com o movimento modernista.
tém se tornados mais importante@-ALL, Entretanto a melhor definicho de homem
1998. 73) pés-moderno é de um sujeito sem referéncias
Esse mesmo ponto é observado por Alain 0 Seu passado e em busca da construcao d'o
Hesrcovici como o compartilhamento de va- Seu futuro, mesmo sabendo que ele ainda €
rios culturas que formam a identidade do ho- Inimaginavel.
mem pos-moderno, sendo que ele ndo tem Desta nova forma de representacao do ho-

uma identidade centrada e sim varios peda-Mem, podemos definir que o sujeito pos-
cos de uma mesma cultura: moderno, apesar de ser influenciado pela in-

dustria cultural conforme analisa Adorno ao
afirmar que “a cultura contemporanea con-
fere a tudo um ar de semelhanca” (Adorno,
1985, 113), ele busca nas origens de suas tra-
dicdes as marcas que irdo nortear o seu fu-

gualquer cultura é o produto da co-
laboracdo com varias outras culturas, e ndo
€ possivel isolar os elementos locais. Uma
cultura se define, essencialmente, pela ma-
neira como ‘se utiliza’, como se reapropria
dos elementos de sistemas culturais mais Y%

abrangentes.(HESRCOVICI, 2001,14) As culturas de massas observadas tanto

por Adorno quanto por Morin, sao produ-
Essa fato pode ser constato pelo atual fasetOS de uma inddstria cultural. E esses pro
da economia global em que, busca atingir dutos sao, na concepcao doé autores rpefor
novos mercados de consuméazendo com ’ P& ’

. ... mulados, pois na atual indUstria, ndo existe
que o contrato de pertencimento, do sujeito

~ mais a possibilidade de criacéo de algo novo,
com sua nagéao, ndo entre em choque quando

: ~ . uma vez que tudo é somente reformulado e
em contato com o global, pois ele n&o ira res- .
apresentado a sociedade com uma nova rou-

” Ainfluéncia do consumo global para a manipu- pagem. "
lacdo das massas pela industria cultural sera abordada Adorno neste ponto faz duras criticas a
no préximo capitulo. industria cultural. Segundo ele a industria
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oferece apenas lixo as massas sedentas para Os mass media dirigem-se a um publico
consumirem algo que satisfaca seu status: heterogéneo, e especificam-se segundo “me-
“... atécnica da industria cultural levou dias de gosto” evitando as solugdes origi-
apenas a padronizacdo e a producédo em sé-nais.
rie, sacrificando o que fazia a diferenca en-  Nesse sentido, difundindo por todo o
tre a l6gica da obra e a do sistema social” globo uma “cultura” de tipo “homogéneo,
(Adorno, 1985, 114) destroem as caracteristicas culturais pro-
Essa padronizacéo imposta pela indUstria Prias de cada grupo étnico.
cultural e aceita pela cultura de massa, é Os mass media dirigem-se a um publico
analisada pelo ponto de vista pés-modernoinconscio de si mesmo como grupo so-
como um momento de ruptura com o pas- cial caracterizado; o publico, portanto, ndo
sado. pode manifestar exigéncias face a cultura de

Assim, o sujeito pés-moderno abandona Massa, mas deve sofrer-lhe as propostas se
todos os seus referenciais de tradicdo e cul-Saber que as sofre.
tura somente para estar inserido no mercado ©OS mass media tendem a secundar o gosto
global. Embora muitas vezes ele nem saiba €Xistente, sem promover renovacdes da sen-
desta sua nova opcao cultural, assim o fazSibilidade. ~ Ainda quando parecem rom-
devido as condices impostas pela sociedadeg?€r oM tradicOes estilisticas, na verdade se
para a sua subsisténcia como um membro do@dequam a difusdo, agora homologavel, de
grupo, apesar de muito se falar da individua- estilemas e formas ja de ha muito difundi-
lizagdo do homem ele necessita estar fazendgd0s ao nivel da cultura superior e transferi-

tifique. ja foi assimilado desenvolvem fungdes mera-

mente conservadoras.
Os mass media tendem a provocar emo-
3.1 Caracteristicas da culturade  c¢odes intensas e ndo mediatas; em outros ter-
massa mos: ao invés de simbolizarem uma emo-
cdo, de reresenté-la, provocam-na; ao invés
Para explicar a questao da cultura de massade a sugerirem, entregam-na ja confeccio-
adotaremos a classificagao proposta por Um-nada. Tipico, nesse sentido, é o papel da

berto Eco, no livro Apocalipticos e Integra- imagem em relagdo ao conceito, ou entdo da
dos’. Embora o assunto ja tenha sido tratado, masica como estimulo de sensaces mais do

avaliamos que ainclusao se torna necessariague como forma contemplavel.

na medida em que sera a partir deste ponto  Os mass media, colocados dentro de um
em que havera o aprofundamento da influén- circuito comercial, estdo sujeitos a “lei da
cia da cultura de massa na desconstrucao dagferta e da procura” Ddo ao publico, por-

identidades. tanto, somente o que ele quer, o u, o que é

5 . cPior, seguindo as leis de uma economia base-
Para o autor esses pontos sdo destacados com 2 da no consumo e sustentada pela acio per-
formas de enunciar as criticas feitas por tedricos a cul- P ¢ao p

tura de massa. Citagdes extraidas das paginas 40 a 48Uasiva da pUb"Cidan sugerem ao publico
(ECO, 1993) 0 que este deve desejar.
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Mesmo quando difundem os produtos da Para tanto, trabalham sobre opinibes co-
cultura superior, difundem-nos nivelados e muns, sobre endoxa, e assim funcionam
“condensados” a fim de ndo provocarem ne- como uma continua reafirmacdo do que ja
nhum esforco por parte do fruidor; o pensa- pensamos. Nesse sentido, desenvolvem sem-
mento é resumido em “formulas”; os produ- pre uma acdo socialmente conservadora.
tos da arte séo antologizados e comunicados Por isso se desenvolvem, ainda quando
em pequenas doses. aparentam auséncia de preconceitos, sob

Em todo o caso, também os produtos da o signo do mais absoluto conformismo no
cultura superior sdo propostos numa situ- campo dos costumes, dos valores culturais,
acao de completo nivelamento com outros dos principios sociais e religiosos, das ten-
produtos de entretenimento; num semanario déncias politicas, Favorecem projecdes ori-
ilustrado, a reportagem sobre um museu de entadas para modelos “oficiais”
arte vem equiparada ao mexerico sobreoca- Os mass media apresentam-se portanto
samento da estréia. como o instrumento educativo tipico de uma

Por isso, 0s mass media encorajam sociedade de fundo paternalista mas, na
uma visdo passiva e acritica do mundo. superficie, individualista e democratica, e
Desencoraja-se o esfor¢o pessoal pela possesubstancialmente tendente a produzir mo-
de uma nova experiéncia. delos humanos heterodigiridos. Vistos em

Os mass media encorajam uma imensa in- maior profundidade, surgem como uma ti-
formacédo sobre o presente (reduzem aos li- pica “superestrutura de regime capitalista”,
mites de uma crénica atual sobre o presente usada para fins de controle e planificacao
até mesmo as eventuais reexumacoes do paseoata das consciéncias. Com efeito, aparen-
sado), e assim entorpecem toda consciénciatemente, eles pdem a disposi¢cao da cultura
histéria. superior, mas esvaziados da ideologia e da

Feitos para o entretenimento e o lazer, sdo critica que 0os animava. Assumem 0s mode-
estudados para empenharem unicamente olos exteriores de uma cultura popular mas,
nivel superficial da nossa atencéo. De saida, ao invés de crescerem espontaneamente de
viciam a nossa atitude, e por isso, mesmo baixo, sdo impostos de cima (e da cultura ge-
uma sinfonia, ouvida através de um disco ou nuinamente popular ndo possuem nem o sal
do radio, sera fruida do modo mais epidér- nem o humor, nem a vitalissima e sa vulgari-
mico, como indicacdo de um motivo assobia- dade). Como controle das massas desenvol-
vel, e ndo como um organismo estético a ser vem uma funcéo que, em certas circunstan-
penetrado em profundidade, mediante uma cias histéricas, tem cabido as ideologias re-
atencao exclusiva e fiel. ligiosas. Mascaram porém, essa sua fungéo

Os mass media tendem a impor simbolos de classe, manifestando-se sob o0 aspecto po-
e mitos de facil universalidade, criando “ti- sitivo da cultura tipica de uma sociedade do
pos” prontamente reconheciveis e por isso bem-estar onde todos tém as mesmas opor-
reduzem ao minimo a individualidade e o ca- tunidades de acesso a cultura, em condi¢ées
rater concreto ndo s6 de nossas experiéncias de perfeita igualdade.
como de nossas imagens, atraves das quais Essas definicdbes foram formuladas por
deveriamos realizar experiéncias. Eco, em sua critica a cultura de massa.
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3.2 O mal-estar da cultura de Ela ndo tende a destroéi todo o folclore:
massa substitui os folclores antigos por um novo
folclore cosmopolita. (...) Esse novo folclore
A cultura de massa passa por uma grandecosmopolita carrega em si fragmentos de fol-
crise neste periodo pos-moderno, onde O clore regionais, nacionais ou étnicos: é, num
homem necessita estar sentindo-se repreerto sentido, um agregado de folclores que
sentado. Desta forma ele busca nos pro-se ynem para formar um tronco universali-
dutos oferecidos pela cultura de massa, yz53dg..” (MORIN, 2000,159)
o fortalecimento de sua identidade, como  Essa nova integracdo e reformulacéo de
forma de poder estar representando-a ape-antigas culturas tradicionais s&o produzidas,
sar de Adorno analisar que "... a indUs- pelo fato da cultura de massa suprir as ne-
tria cultural permanece a industria da di- cessidades do homem de bem estar e de fe-
verséo”(HORKHEIMER, ADORNO, 1985, |icidade, que servirdo como um entorpecente
128), Edgar Morin, avalia que: para que ele possa esquecer as suas verdadei-
“O termo cultura de massa nao pode ele ras necessidades, pois a0 mesmo tempo em
mesmo designar essa cultura que emergeque sao ofertadas novas formas de represen-
com fronteiras ainda fluidas, profundamente taczo, é retirado dele seus anseios e angus-
ligada as técnicas e a inddstria, assim como tjgs.
a alma e a vida quotidiana. S&o os diferen- O ¢pio da sociedade contemporanea, as-
tes estratos de nossas sociedade e de nossgim poderia ser definida a cultura de massa,
civilizagdo que estdo em jogo na nova cul- pois o vicio que ela produz cria anseios que
tura. Somos remetidos diretamente ao com- g sujeito no tinha, faz com que ele busque
plexo global” (MORIN, 2000,18) e sinta a necessidade de consumir produtos
Entretanto, ndo podemos nos esquecer quegque ndo vao estar agregando nenhum valor
a indudstria cultural trabalha exatamente no a ndo ser a satisfagdo momentanea, em troca
sentido de integrar a cultura de massa a essale entrega sua vida e consciéncia para ser
nova reformulagédo das sociedades onde asmoldada de acordo com as diretrizes impos-
fronteiras sé@o derrubadas e as nagées se intas pela industria cultural.
tegram seja pela moeda ou pela sua cultura. Adorno define esse entorpecimento da so-
No caso da industria cultural ela promove ciedade, promovido pela indUstria cultural
essa quebra de barreiras através de bens procomo uma troca de ambas as partes pois:
duzidos para o consumo, quebrando as fron- "O principio imp&e que todas as necessi-
teiras pré existentes, seja de ordem econd-dade lhe sejam apresentadas como podendo
mica ou social. ser satisfeitas pela industria cultural, mas,
A cultura de massa apesar de encontrar re-por outro lado, que essas necessidades se-
sisténcias para a sua disseminacdo em vajam de antemdao organizadas de tal sorte que
rias nacdes ela consegue transpo-las e inteele se veja nelas unicamente como um eterno
grar suas culturas, pois ela ira buscar nas ne-consumidor, como objeto da indUstria cultu-
cessidades individuais do sujeito, forcas pararal"(HORKHEIMER, ADORNO, 1985, 133)
conseguir se integrar nas culturas tradicio- Isso nao significa que o sujeito tenha cons-
nais, Morin afirma que: ciéncia de ser um objeto manipulado ao bel
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prazer da industria cultural, mas também ndo E um fracionamento articulado, um reorde-
imp0Oe limites para que isso ndo aconteca, namento das diferencas e desigualdades.
pois quando ela (a industria cultural) se sente
ameacada busca novas formas de estar ven-

dendo uma nova necessidade, seja através do @ cultura de massa apela para as dis-
sentimento religioso, familiar ou amoroso, POSic0es afetivas de um homem imaginario

"_.0 poder da industria cultural provém de universal, proximo da crianga e do arcaico,

sua identificacdo com a necessidade produ-Mas sempre presente no homo faber mo-

zida..."(HORKHEIMER, ADORNO, 1985 derno. De fato, um dos fundamentos do cos-
128). mopolitismo da cultura de massa é a univer-

salidade dos processos do “trono arcaico”,
~ . . do cérebro humano e a universalidade do ho-
a nagdo em que o homem estarg, pois de

L . mem imaginario.” (MORIN, 2000,159)
qualquer forma ela o estara impedindo de
agir contra os seus anseios manipuladores, ja Assim através dessa universalizacao pro-
que estara reforcando no sujeito o seu senti-movida pela industria da cultura, o que an-
mento hedonista. E desta forma, os alicer- tes era restrito apenas as culturas populares,
ces que respaldavam as sociedades tradici-além de passar a ser adotado como simbolo
onais rompem-se em novas estruturas pds-das cultura de elite, avanca fronteiras se in-
modernas, onde os bens de consumo s&o o$erindo em nacoes.

novos simbolos de identificagdo do homem A panda Casaca pode ser considerado um
com 0 seu meio. bom exemplo desta inser¢cdo de um simbolo
do folclore de uma regiéo local no espaco
global. Pois, ela percorreu esse caminho,
4 Na Casaca, no tambor e na apropriou-se do ritmo da cultura local, con-
idi quistou as massas, despertou o interesse de
midia uma multinacional, que transformou todo o
seu estilo, principalmente, as fortes batidas

Na industria da cultura, o individuo é ilu- 46 CONGo. & novamente o inseriu na cultura
s6rio ndo apenas por causa da padronizacao g0,

do modo de producédo. Ele so é tolerado (je Massa, mas agora com novos apelos este-
) . . : . ticos

na medida em que sua identidade incondi-
cional com o universal esté fora de questéo.
(Adorno, 1985, 144)

Se de um lado as novas tecnologias pro-
porcionam a interligaco mundial de culturas 4.1 A histéria da banda Casaca
e identidades, de outro é pura ilusdo acre-
ditar que a esse processo estejam associaA banda Casaca surgiu em meados do ano
das idéias como unidade, homogeneidade oude 2000, da dissidéncia do grupo “Kalango-
sentido Unico. Na verdade, estamos diante congo”, que tinha o estilo musical voltado
de um processo de duas vias: um processopara o forré pé de serra, mas que segundo
gue globaliza ao mesmo tempo que fraciona. os integrantes do grupo, em entrevista para o

Essa articulacao e possivel pois:

Desta forma, ndo importando qual seja
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site oficial da bandan&o tinha a sonoridade alunos de bairros de periferia do Estado, com
desejada, pois ficava “meio nordestino” 0 objetivo destas criangas criarem um deter-
Entdo durante uma roda de congo, na minado vinculo com a cultura local da Barra
Barra do Jucu, os integrantes perceberamdo Jucu, um balneario que ainda preserva
gue era aquele som que eles buscavam, suro estilo rastico das aldeias de pescadores.
gindo dai a banda Casaca, que nasceu com d’onto de encontro de surfistas, estando loca-
objetivo de divulgar a cultura capixaba. lizando entre os a capital Vitoria e o balneé-
Vale ressaltar que a maioria dos partici- rio de Guarapari, devido a esse estilo ainda
pantes da atual formag&o da banda, ja conhe+Ustico atrai muito turistas.
cia o ritmo, pois participavam quando crian- ~ Um dos principais fatores que podem ser
cas de um projeto chamado congo mirim que levados em consideragédo para 0 sucesso da
tem por objetivo a divulgacdo e a preserva- banda nesse balneario é exatamente essa pro-
¢éo do congo no Estado. ximidade com a capital e o grande fluxo de
Depois da formag&do em menos de seis me-turistas que freqlientam o local.
ses lancaram o seu primeiro CD "No tam-
bor, na casaca, na guitarra”, que chegou a
marca das 35 mil copias vendidas, fato iné-
dito para o mercado fonogréfico capixaba, Santo

ainda mais sendo o selo deste CD indepen-A histéria do congo no Espirito Santo se con-
dente. Mesmo assim, ele conseguiu figurar funde muito com a histéria do Estado, pois
nas listas dos mais vendidos nas |OjaS do ES-e|afoi construida pe]as miscigenagéo das va-
tado. Esse primeiro CD veio, segundo inte- rias etnias que aqui aportaram, como: indi-
grantes da banda, com o intuito de fazer uma genas, negros, europeus, portugueseS, italia-
“releitura” do congo. nos, aleméaes, pomeranos, austriacos e tantos

O grande sucesso aconteceu devido a di-outros que de alguma forma marcaram a cul-
vulgagédo boca-a-boca feita pelos moradorestyra deste Estado.
da regido, o que levou rapidamente a banda Nesta diversidade cultural o folclore capi-
conseguir emplacar duas faixas deste CD xaba consegue ser tdo heterogéneo quanto a
“Sereia” e “Ondas do Barrao” como as mais origem do seu povo. Mas, o congo, nasceu
pedidas de varias FMs do Estado, ambas asou melhor surgiu no Estado através dos ne-
musicas falam da cultura do Estado. gros que vinham trabalhar nos engenhos, tra-

Seguindo a linha das famosas bandas naci-zendo consigo seus habitos é costumes, sento
onais, que criam e/ou patrocinam escolas deaté hoje, uma das mais preservadas tradigbes
musicas, como o Rappa, Titds, Skank, eles culturais do folclore capixaba
dao aulas em uma Oficina de Congo, para A primeira referéncia ao congo no Estado

9 Atualmente a banda disp&e de dois sites distintos € de 1~858’ C.Onforme registro felj[o pelo site
que se intitulam oficias, em seus shows a banda cita asEStagaO CaplxaB% & ocorreu no livrdeux

duas paginas como forma dos seus fis poderem esta@NN€es eu Brasildo viajante francés Fran-

mantendo-se informado sobre assuntos relacionados¢ois Biard, que relata o seu encontro com
ao grupo, os enderegos sdo: www.ocasaca.com.br e
www.casaca.com.br 10 \ier também www.estacaocapixaba.com.br

4.2 O que é o congo ho Espirito
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indigenas por ocasido da festa de S&o Bene-cantadas por homens e mulheres, e suas le-
dito. Mas muitos historiadores preferem afir- tras carregam referéncias a escravidao, aos
mar que o ritmo nasceu junto com a neces- santos do povo e ao mar.
sidade dos negros em poderem adorar seus Atualmente no Estado a maioria esta con-
deuses africanos, juntando isso a adoragdocentrada em bairros litoraneos, como os de
aos santos da Igreja Catodlica. Devido a esseNova Almeida, na Serra e Barra do Jucu, em
sincretismo ele é considerado ainda hoje um Vila Velha, e uma das mais conhecidas e a
ritmo tradicional do folclore capixaba, sendo banda “A Amores da Lua”, ja tem mais de
tocado em festa religiosas tipicas como as 50 anos.
de Sao Benedito, Sado Pedro, Sdo Sebastido
e Nossa Senhora da Penha. .~

O nome de banda de congos surgiu com 4.3 Abanda Casaca na visao da

a alteracdo de alguns dos instrumentos pri- midia impressa

mitivos entdo usados nas festas, com iss0 Op4,4 saber como os dois jornais do Estado
nomeguararg, designacdo dada ao tambor A Gazeta e A Tribuna, tratam o universo do

passou a ser chamado aengoou simples- 44 foj elaborado um questionario :
mente tambor, com isso as bandas passaram Entrevista José Roberto Neves (Jornal

aser (ionhecidas conBanda de Congo®x- A Gazeta)
pressao que segundo 0s negros lembrava a
Africa.

Mas foi somente em 1951, por ocasiao dos
festejos comemorativos do IV Centenario da
fundacéo de Vitoria, que o ritmo entrou ofi-
cialmente nos festejos culturais do Estado,

nesta data aconteceu a primeira concentragéq)u seja: isencdo, informacao precisa, ética

de Bandas de Congos e apuracao correta. Nao deve existir, em ca-
Atualmente as bandas de congo tocam gerngs culturais, sob hipétese nenhuma, tra-
principalmente em festas religiosas. Os inte- (3 mento diferenciado para os artistas que es-
grantes destas bandas sdo todos pessoas sif5q em atividade no Espirito Santo, no Brasil
ples, de bairros de periferias, em sua maio- o ng exterior. Isto significa que as prefe-
ria descendentes diretos dos ex-escravos qU&ancias pessoais de cada repérter devem ser

permaneceram no Estado ap6s a aboli¢o dgjgixadas de lado no momento da redagéo de
escravatura, em 1888. uma matéria.

Os instrumentos séo todos feitos a méao, 2 . pescreva como vocé observa a traje-
com materiais retirados da natureza como t4ria da Banda?
paus, peles de animais ou restos de sucatas R- o casaca teve uma trajetoria meteo-

como ferro torcido e folha-de-flandres. As yica fato que a difere das demais bandas em
musicas sdo velhas e tradicionais toaHas

1 - Existe uma linha editorial que vocé
deve seguir ao escrever sobre
a Banda Casaca?

R: A Unica linha editorial a ser seguida
na cobertura da banda Casaca é a mesma
gue norteia os padrdes do bom jornalismo,

cho dos versos, o que confere um certo ar me-
1 Musicas de melodias simples e mondtonas mar- lancélico entre as batidas de percussdo. Fonte:
cadas pelo alongamento das vogais finais no fe- www.congonaescola.com.br
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atividade no Estado. O grupo conta com um mentavel, uma vez que o trabalho da banda
fator bem particular a seu favor: sua divul- € original e baseia-se na célula ritmica do
gacao surgiu das ruas, ao contrario de ou- congo. Falta-lhe embasamento intelectual
tros artistas que se utilizam de influéncia po- sobre o congo, € verdade, mas este deveria
litica para captar apoio de érgaos oficiais - vir através de um contato mais estreito com
leia-se secretarias de cultura e prefeituras. a Comissao Espirito-Santense de Folclore,
A imprensa capixaba teve de correr atras do que, ao invés de criticar a banda, deveria
sucesso do Casaca, e ndo o contrario. Uma abastecé-la de informacdes.
das primeiras matérias de A GAZETA so- A abordagem dada a Banda mudou,
bre a banda, no segundo semestre de 2000,depois do contrato com a Sony?
durante a entrega do Troféu Guananira, jA  R: N&o. Continuamos seguindo os princi-
destacava que a sua utilizacdo dos elemen-pios basicos do jornalismo. Basta ler a cri-
tos do congo era mais enraizada do que a do tica de A GAZETA sobre o CD, que aponta
préprio Manimal, o detentor do rétulo 'roc- todas as falhas resultantes da estratégia da
kongo’. O show de lancamento do primeiro Sony de popularizacdo do Casaca em nivel
CD do Casaca, realizado em maio de 2001, nacional. Ja o jornal concorrente, prefe-
levou um publico de 10 mil pessoas a Barra riu incensar a banda, repetindo um habito
do Jucu. S&o numeros surpreendentes paramuito comum na imprensa capixaba: o de
uma banda que, até entéo, tinha pouco mais confundir cobertura com ufanismo. As cri-
de um ano de estrada. ticas, quando embasadas, devem obrigato-
3 - Vocé notou alguma diferenca na riamente ser feitas, independentemente das
Banda antes e depois do contrato com a condicoes politicas e de baixa auto-estima
Sony? pela qual passam o Estado e o cidadéao capi-
R:Sim. A gravadora eliminou do CD as Xaba.
mdsicas que tinham como marca o regiona- C0mo vocé avaliaria esse novo trabalho,
lismo da Barra do Jucu. Também deixou de @gora langcado por uma gravadora multi-
fora musicas mais pesadas, como 'Cama- nacional?
rada’ e 'Leva um Picolé’. Abaixou 0 Vo- R: As avaliacdes foram citadas na terceira
lume dos tambores de congo, tirou a dis- questéo.
torgdo das guitarras e inseriu programagdes ~ Entrevista Rose Frizzera (Jornal A Tri-
eletrénicas em duas faixas do CD. Ou seja, buna)
descaracterizou 0 som do Casaca e tirou 1 - Existe uma linha editorial que vocé
dele o que havia de mais espontaneo, quedeve seguir ao escrever sobre a Banda Ca-
era a percussao rudimentar, tosca e primi- Saca?
tiva,acompanhada de letras sobre a reali- R Alinha editorial € valorizar o que esta
dade da Barra do Judd’. Ao que tudo in- ~ Sendo reconhecido pelo ptblico. Ou seja,
dica, a Sony pretende transformar o Casaca Nao cabe anos levantar a bola de uma banda
numa espécie de Skank capixaba, o que é la-OU joga- la no ostracismo. NOs, apenas,
repercutimos o0 que a rua consagra ou re-

12 Grifo Nosso: Com essa entrevista podemos notar |€va.  Claro que podemos fazer isso com
que a Industria Cultural descarcterizou a banda. opinido, mostrando sempre os lados envolvi-
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dos, as circunstancias em que isso esta ocor-caseira, que ganhou as ruas, o publico, a cri-
rendo. A linha editorial sobre a coberturado tica e uma gravadora. E mais do que quase
Casaca, especificamente, foi repercutir que toda a historia da musica capixaba atingiu.
pela primeira vez uma banda capixaba, que 4 - A abordagem dada a Banda mudou,
nao tinha contado com o apoio oficial de depois do contrato com a Sony?

nenhuma secretaria de cultura (como ocor- R: Claro. Isso é natural. Agora estamos
reu com outras bandas como Manimal, K&- de olho se o Casaca vai ganhar o pais, ou
tia Rocha) ganhou as ruas, o publico, atra- seja. a gente volta a tudo que ja aconteceu
vés de seu trabalho, que pode ser questio-antes com outras bandas: Os simios assi-
nado ou ndo: letras faceis, melodias conta- naram com uma gravadora e ndo houve o
giantes, bem ao gosto do publico jovem. A investimento que deveria ter sido feito. O
moral disso tudo vem de uma frase de outra Manimal teve o primeiro Cd distribuido por
banda capixaba, o Pé do Lixo: "Faca vocé pela DC7 e produzido pelo Carlos Savala e

mesmo e pare de chorar". I1sso é fato. foi uma roubada. Estamos cobrindo o ca-
2 - Descreva como vocé observa a traje- saca e torcendo por ela, mas ndo vamos po-
téria da Banda? der deixar de falar sobre o que realmente ti-

R: Eu escrevo sobre a Banda desde que ver ocorrendo com a banda. Se ela for um
ela surgiu. Ou seja desde antes dela surgir, sucesso vamos falar que ela chegou la e se
guando a maioria de seus integrantes ainda nao for vamos ter que falar que néo ocorreu
faziam parte do kalangocongo, que néo ti- o0 que a gravadora, a gente esperava. Mas,
nha a originalidade nem o punch que o Ca- particularmente, acredito que ela tenha tudo
saca atingiu. Cubro cultura capixaba desde para estourar para o Brasil.
gue estava na Gazeta. Faco jornalismo cul- 5 - Como vocé avaliaria esse novo tra-
tural desde 1995. Acompanhei a ascenséao balho, agora langado por uma gravadora
das bandas atuais e fiz uma matéria deci- multinacional?
siva que explica tudo que acontece hoje, cha- R: A minha critica sobre o Cd foi menos
mada Radiografia do Rock capixaba, que foi incisiva que a do Zé Roberto. Eu gostei do
publicada no Caderno Dois de A Gazeta em CD. Acho que as letras ficaram mais nitidas,
fevereiro de 97. fruto da melhora na gravacao. A gente tem

3 - Vocé notou alguma diferenca na  que parar também de querer ser bom jorna-
Banda antes e depois do contrato com a lista sempre sendo muito critico. Nas ruas de
Sony? Alegre, durante o festival, s6 tocava "Noite

R: Sim. Acho que a banda esta mais presa Fria", deste novo CD e na Feira de Jardim
ao dar entrevistas, ndo sei se isso vai reper- da Penha ja tem pilhas e mais pilhas de CDs
cutir ou ndo na originalidade do trabalho piratas da banda. Vai perguntar para o am-
deles. Ainda é cedo para chegarmos a tais bulante se ele tem Cd pirata de outras ban-
conclusdes, embora a gente ja sinta um certo das capixabas? Eu perguntei e a resposta
nervosismo dos integrantes ao darem entre- foi ndo. N&ao sou eu quem estou dizendo.
vista sobre o0 novo CD. Acho que é compre- Eu ouco as pessoas e reporto. Essa € mi-
ensivel. Até um ano atras eles estavam lan- nha fung&o. E isso que vai me dar uma certa
cando um Cd tosco, gravado de forma quase imparcialidade. Se vocé ler a minha cober-
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tura do Dia D do ano passado, esta la que o é em parte, 0 homem, arcaico que chama o
casaca reuniu o maior publico na frente do neo-arcaismo dos filmes, dos jogos, da mu-
palco, de todos os shows. na época, 0 em-sica. A essas determinacdes é preciso acres-
presario do Manimal me ligou dizendo que centar uma outra: a cultura industrial se di-

0 que tinha atraido o maior publico era o rige também ao homem novo das sociedades
Manimal, o empresério do Pé do Lixo tam- evoluidas, mas esse homem do trabalho par-
bém me ligou dizendo o mesmo e eu disse:celar e burocratizado, enclausurado no meio
gente, torco para todos, mas eu estava la no técnico, na maquinaria monétona das gran-
meio de todos os shows, sentindo o publico des cidades sente necessidades de evaséo, e
e estou tranquila de que nédo puxei o saco de sua evasao procura tanto a selva, a savana,
ninguém, sé disse o que realmente ocorreu. a floresta virgem gquanto os ritmos e as pre-

E a resposta esta ai. sencas da cultura arcaica(MORIM, 2000,
65)
) ) ; Desta forma, poderemos afirmar que o su-
4.4 Aidentidade através da cesso da banda se deu devido ao fato do ho-
Banda Casaca: Construcao mem pés-moderno estar procurando voltar a
ou desconstrucio suas origens, o Casaca conseguiu fazer o ca-
pixaba ao escutar a musica que queria. Ou
Construcao ou desconstrucao? seja, encontrar as raizes culturais.

Analisando pelo ponto de vista da indus- O jornalista José Roberto Santos Neves
tria cultural, pode-se constatar que a bandadescreveu ao falar do sucesso do Casaca,
se desenvolveu através das leis que regemglerta para o fato de que a banda ndo come-
0 consumo da sociedade capitalista. Con- cou como outras que, geralmente é de cima
sumo sim, pois nao podemos aceitar apenaspara baixo. O Casaca, comecou de baixo
a questao social como fator determinante dapara cima, saiu da Barra do Jucu, para o
insercdo da banda em uma cultura globali- mundo.
zada. Pois, ao firmar um contrato com uma  “Certos temas folcloricos s&o absorvidos
multinacional, ela aceitou as regras impos- pela cultura de massa e, com ou sem mo-
tas por esse mundo sem fronteiras, onde odificacdes, sdo universalizados” (MORIN,
lucro é a palavra de ordem, segundo afirma 2000, 64), esse pensamento de Morin con-
Edgar Morin, “todo sistema industrial tende segue ser bem sucinto no caso Casaca, pois
ao crescimento, e toda producéo de massa eessa busca pela sua identidade cultural per-
destinada ao consumo tem sua légica, que €dida e faz com que o homem se volte para
a de maximo consumo.” (MORIN, 2000, 35) aquele que melhor conseguiu representa-la

Neste ponto foi o que a banda Casacaou que possa estar oferecendo condicdes
soube usar, pois uma das taticas usadas € jpara ele sentir-se representado.
analisada por Morin para o convencimento  No caso do jornal A Tribuna a repoérter
das massas: Rose Frizzerra salienta que:

“... procurando o publico universal a cul- “A linha editorial é valorizar o que esta
tura de massa se dirige também ao anthro- sendo reconhecido pelo publico. (...) através
pos comum, ao tronco mental universal que de seu trabalho, que pode ser questionado
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ou néo: letras faceis, melodias contagian- como sendo representativos desta unidade
tes, bem ao gosto do publico joveniERIZ- ficticia”'® (HESRCOVICI, 1995, 75)
ZERA)

Entretanto, ao analisar o estilo adotado 4.5 Analise da cobertura da
pelo jornal pode-s:e_ conferir que emNnenhum midia impressa
momento ele auxilia essa valorizacao do lo- ) o .
cal, apesar da jornalista ter afirmado que o O titulos € fotos na midia impressa sao, na
jornal prima por destacar o que o pUblico nossa concep¢ao, os principais fatores que
esta querendo ler, em suas paginas, as chalevam o leitor a se interessar pela noticia.
madas (representadas pelas fotos e titulos)E, apesar da noticia ser um produto de cu-

para as matérias, sdo vazias deste conteuddho perecivel, ela serve para construir iden-
local, que para que o leitor possa se identifi- tidades. A Gazeta e A Tribuna, séo os dois

car imediatamente com o assunto. maiores veiculos de comunicagéo do Estado
do Espirito Santo. Através deles o leitor é
Caso semelhante ocorre com o jornal A informado sobre o que esta acontecendo no
Gazeta que na maioria das vezes utiliza fo- pais, no Estado e no mundo, isso segundo
tos do Renato Casanova, vocalista da bandaa relevancia social dos veiculos. Em con-
parailustrar as matérias, esquecendo ou anutrapartida, os veiculos também servem como
lando os demais participantes ou qualquer forma do sujeito estar entrando em contanto
referencia que possa ser usada para ligarcom sua cultura, uma vez que os veiculos re-
o leitor a banda. Ponto que Renato Or- gionais, tém por objetivo oferecer esse ser-
tiz analisa como primordial para o forta- vico ao leitor.
lecimento das identidades locais: “A mi-  Analisando a cobertura dada & banda Ca-
dia também contribuiu para a formagao das saca, por esse dois veiculos pode-se cons-
identidades nacionais, divulgando e refor- tatar que, seguindo os passos da cultura de
¢ando entre os individuos uma cultura popu- massas, a valorizacéo do produto “Casaca”,
lar similar..”(ORTIZ, 1996, 132) passou a ganhar destaque na midia, a par-
tir do momento em que ele foi inserido no
universo global pela gravadora Sony Music,

S'”.”p'es meio de mIorma(;ao a m|(j|a anm_ ficando esse fato mais evidente no jornal A
buiu para a formacéo e reforco da identidade Gazeta, do que no seu concorrente o jornal
cultural de uma nacéao. A Tribuna

Assim, pode-se avaliar que além de ser um

Mas, pode 0 congo necessariamente servir AMDOS somente comecaram a tratar do
como exemplo da identidade de um Estado? €nomeno“Casaca em agosto de 2001,

Alan Hesrcovici analisou que: “A identidade duando sai a primeira referéncia no jornal
cultural, notadamente no ambito de uma so- A Gazeta e em setembro de 2001 no jornal

ciedade capitalista &, necessariamente, uma—; . . ) L
O autor afirma ndo ser possivel definir a iden-

construcdo ideologica, na_ me_dlda €M QUe 4ijade de uma nacao, por isso usa de meios ficticios
se trata de escolher, arbitrariamente, Cer-para fazer a comparagéo e os estudos ligados a essa
tos elementos culturais, e de apresenta-losarea. Para ter acesso a obra completa ver bibliografia
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A Tribuna. Com discursos similares, os jor- saca joga sua rede”, “capixabas dominam o
nais tentavam mostrar ao publico o estouro palco”, “... queridinha do publico”, entre va-
da banda "Casaca", para a populacéo local. rios outros adjetivos, dedicados somente as
Outro fator que chama a atencéo € o fato estrelas da musica nacional.
de somente em uma matéria ter saido a re- Outro fato que pode-se constatar € que
feréncia que a Banda Casaca seria capixabamesmo quando as matérias que nao falavam
gue foi no dia 31/12/2001, em que a noti- explicitamente do Casaca, como na matéria
cia principal ndo era a banda mas, esta foi ado anexo lll, em que o assunto era a produ-
Unica vez que o jornal fez referéncia a iden- ¢do musical local, a foto e legendas princi-
tidade capixaba do grupo com a manchete, pais davam destaque o possivel interesse da
“Casaca, o ‘filho’ da Barra, agita o balnea- multinacional Sony pela banda.
ro”. Outro ponto a destacar das coberturas fei-
Nos demais dias em que sairam matériastas pelo jornais € em relagdo as fotografias
relacionadas a banda, todas haviam adotadausadas para ilustragéo das matérias.
apenas o padrdo Casaca, qualquer referén- No periodo de 23 de maio de 2001 a 23 de
cia que era uma banda capixaba, ndo mere-maio de 2002, foram publicadas pelos perio-
cia mais destaque, para valorizar o produto. dicos 30 matérias, sendo 19 do jornal A Ga-
Uma atitude curiosa, se lavarmos em consi- zeta e 11 do jornal A Tribuna, e somente em
deracao o publico, sedento de identificacdo. uma matéria do jornal A Tribuna, ndo teve
Segundo afirma Ciro Marcondes Filho: como foto o Casaca, apesar do titulo da ma-
“Noticia é a informacao transformada em téria chamar para a banda.
mercadoria com todos os seus apelos esté- Embora sendo uma banda regional que po-
ticos, emocionais e sensacionais; para isso deria ter sido priorizada para os dias de mai-
a informacédo sofre um tratamento que a ores circulacdo, no caso da veiculacao de
adapta As normas mercadoldgicas de gene- matérias, aconteceu exatamente o inverso.
ralizacao, padronizacdo, simplificacéo e ne- Nos dois jornais, os dias escolhidos para no-
gacao do subjetivismo..(FILHO, 1989, 13)  ticiar o Casaca foram alternados. Das trinta
Assim seria de esperar que 0s jornais im- matérias, somente dez foram aos sdbados e
pressos locais afirmassem com mais énfasedomingos, dias das maiores tiragens dos jor-
, a identidade da Banda, pois como merca- nais. Antagonismo que se pode notar no des-
doria 0 que importa para o consumo local, tague dado a banda que apesar de figurar em
principalmente seria o fato que ela é uma dezoito capas e contra capas dos jornais, me-
banda capixaba, que esta fazendo sucessoreceu somente cinco paginas inteiras. Nas
Mas, apesar de somente uma vez o noticia-outras “o Casaca” aparece dividindo as pagi-
rio ter feito mencao a um titulo que definisse nas com outras bandas ou outros assuntos.
0 grupo como capixaba, os jornais em todos Essa abordagem feita pela midia impressa
0S momentos sempre primaram por colocar o em relagdo a banda vao de encontro com os
sucesso da banda, essa atitude veio metafoargumentos de Ciro Marcondes Filho, que vé
rizada com as chamadas: “arrancada do Ca-as matérias jornalisticas:
saca”, “o mais aplaudido”, “fincada de mas-  “...s&o produzidas para um mercado real e
ro”, “Casaca faz a festa no Alvares”, “Ca- encerram em si a dupla dimensé&o da merca-
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doria: o valor de uso e o valor de troca. Ao 0 valor que tem sua cultura, sabem que o
passar por uma banca de jornais, o indivi- sucesso da banda ndo aconteceu por acaso,
duo pode ser atraido para a aquisicdo de um e que, neste novo microcosmo, todos po-
periodico por forca das promessas de satis- dem ser um novo deus. E este seria o ver-
facdo de necessidades ou interesses que essdadeiro motivo deste sucesso pois, ao criar
mercadoria contem (FILHO, 1989, 13) um microcosmo onde existe a possibilidade

Desta forma pode-se constatar o inverso das existéncia de véarios deuses, a industria
no trabalho dos dois periédicos, pois, pri- cultural poderia sentir-se atraida em inves-
meiro temeram apostar em um produto ge- tir no produto capixaba, e esses candidatos
nuinamente local, como forma de atrair os a olimpianos conseguiriam chegar Evel
seus leitores e, segundo, apesar da temeri-de seus idolos. Adorno analisa esse estado
dade do destaque de uma primeira paginade apice a proporcionado apenas para al-
para a banda os veiculos dispensam a essaguns mas tao almejado pela cultura de massa
bandas os mesmo privilégios editoriais, an- como a eterna busca pela felicidade.
tes somente restritos as grandes estrelas. Em "A felicidade ndo deve chegar para to-
vista disto o que se pode concluir é que a ape-dos, mas para quem tira a sorte, ou melhor,
sar do “O local esta na moda” (TETU, 1997, para quem é designado por uma poténcia
432), ainda esse modismo nao influenciou a superior - na maioria das vezes a propria
imprensa capixaba ao trabalhar com as ban-industria do prazer, que € incessantemente
das locais que, estdo despontando no cenariapresentada como estando em busca dessa
musical. pessoa."(HORKHEIMER, ADORNO, 1985,
135: 136)

Mesmo que para atingir esse estagio de fe-
licidade tenha que se abrir mdo de sua iden-
Com este estudo pode-se concluir que astidade, conforme Suely Rolnik afirma que:
identidade locais estdo em declinio. Ao vin-  “ldentidades locais fixas desaparecem
cular uma banda musical local com a indis- para dar lugar a identidades globalizadas
tria cultural para analisar as transformacoes flexiveis, que mudam ao sabor dos movi-
e influéncias que ela produziu na sociedade mentos do mercado e com igual velocidade.”
contemporanea, pode-se concluir que real- (ROLNIK, 1997, 20)
mente as identidades locais estdo sendo des- Esses movimentos que mudaram a iden-
caracterizadas através da Industria Cultural. tidade da banda Casaca, que nasceu com o

Poderiamos destacar também que o su-Objetivo de divulgar a cultura capixaba, mas
cesso da banda Casaca, talvez estivesse vindue ao inserir-se no mundo globalizado teve
culado com uma possivel criacdo de um “Pa- qué abandonar sua identidade local. S&o ex-
linuro™'4, onde os jovens capixabas sabem plicados por um dos jornalistas que fez a co-
bertura da banda ao analisar o antigo CD da

" Um microcosmo vivido da cultura de massa. psnda que foi regravado por uma multinaci-
Onde habitam dois tipos de olimpianos os ativos e 0s onal:

passivos, sendo que o fosso que separa ambos e me=" L o
nos profundo, pois os contatos entre ambos séo faceis, A gravadora eliminou do CD as musicas

e os olimpianos s&o meros mortais. (MORIM, 2000) que tinham como marca o regionalismo da

5 Conclusao
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Barra do Jucu. Também deixou de fora musi- do homem sob a perspectiva da modernidade
cas mais pesadas, como 'Camarada’ e 'Leva chegou a concluséo que:
um Picolé’. Abaixou o volume dos tambo-  “As crises dessa modalidade de organiza-
res de congo, tirou a distor¢do das guitar- ¢do do mundo estdo indo causar uma mu-
ras e inseriu programacoes eletrénicas em danca profunda na percepcéo da escala de
duas faixas do CD. Ou seja, descaracteri- tensdo entre a tradicdo e a inovacgédo, entre
zou 0 som do Casaca e tirou dele o que ha- a arte e culturas cultivadas da cidade e das
via de mais espontaneo, que era a percus- massas® (BARBERO, 1995, 24)
séo rudimentar, tosca e primitiva, acompa-  Finalmente depois desta analise pode-se
nhada de letras sobre a realidade da Barra concluir que existe realmente uma crise de
do Jucu”.(José Roberto Neves) identidade capixaba, solucdes para o pro-
Desta forma descrita por José Roberto a blema seriam precipitadas, pois o fendmeno
indastria cultural trabalhou com a banda ti- Casaca ainda é recente e talvez somente da-
rando o que de melhor havia dela e pa- qui ha alguns anos realmente possa ser es-
dronizando o seu estilo, fazendo com que tudado qual foi o efeito para a cultura capi-
ela perdesse aquilo que atraiu o grande pu-xaba.
blico que foi a originalidade, o seu bairrismo, A valorizacdo do congo através desta
para transforma-la em uma banda pasteuri-banda é certo que néo vira, a identidade ca-
zada e com isso a cultura capixaba, represenixaba, continuard em crise de reconheci-
tada pelo congo, essa padronizagcdo impostamento, e o capixaba perdera seus sonhos de
a banda é analisada por Renato Ortiz da se-um dia ser representado por uma banda naci-
guinte forma.. onalmente.

“A padronizacéo é uma exigéncia do mer- Mesmo que, no final aceite que as identi-
cado, porém nada a articula, necessaria- dades segundo Stuart Hall afirma que:
mente, a uma estratégia propriamente de “.. a identidade é realmente algo for-
massa, que significa um formato adequado mado, ao longo do tempo, através de proces-
a multiplicacdo industria®®. (ORTIZ, 1996,  Sosinconscientes, e ndo algo inato, existente
123) na consciéncia no momento do nascimento.”

Partindo deste principio, pode-se chegar a (HALL, 1998, 38)
conclusao que a indUstria do entretenimento  Mas, com o desmonte praticado na cultura
tirou a esséncia desta identidade que o Capi_local, verificado sobretudo através dos jor-
xaba havia comecado a valorizar ao repro- Nais, a questéo que se levanta é: sera que ha-
cessar 0s seus ritmos tradicionais para podervera a possibilidade da formagéo de alguma
inseri-los na cultura de massa, Jesus Matin-identidade ao longo da existéncia de um in-

Barbero, ao estudar as crises de identidade

16 “| a crises de aquel mode de organizacion del
mundo va a hacer que cambie profundamente la per-

15 O autor ressalta que existe uma diferenca entre cepcion del campo de tensiones entre tradicion e inno-
padronizacdo e massificagdo, pois apesar os dois ter-vacion, entre arte culto y culturas del pueblo i de las
mos parecerem equivalentes os dois tem significadosmasas” - MARTIN-BABERO, Jesus. Modernidade,
distintos. Para saber mais ver ORTIZ, Renato. Um postmodernidade, modernidades — discursos sobre la
Outro Territorio. Olho D’Agua. S&o Paulo. 1996 crises y la diferencia
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dividuo que, estara sendo inserido nesta novaMARCONDES FILHO, Ciro. O capital da
ordem social? noticia S&o Paulo: Atica, 1989
Em suma, querer pensar em uma nova ) ) _

articulacdo da cultura globalizada onde as MARTIN-BABERO,  Jesus.Modernidade,
culturas locais possam coexistir harmoniosa- postmodernidade, ~ modernidades
mente com as culturas globais, tornandouma ~ discursos sobre la crises y la diferencia,
opcao para sobrevivéncia das tradicdes, éum ~ Revista Brasileira de Comunicagao
assunto que mereceria, uma nova pesquisa, e~ ©a0 Paulo, Vol. XVIII, 1i 2, 1995.

qgualquer afirmativa sobre esse assunto SeriaMORIN EdgarCultura de Massas no Século

mera especulacdo. XX: O Espirito do Tempo — | / Neurgse
traducdo Maura Ribeiro Sardinha: Fo-
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